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«Яндекс» изменил 
логотип

nn «Яндекс»n представилn новыйn логотип,n
которыйnявляетсяnчастьюnновойnайденти-
киnкомпании.nОнаnтакжеnвключаетnновыйn
знакn–nбуквуn «Я»n вnкрасномnкругеn–nиnно-
выйnшрифтnдляnлоготипныхnконструкций.n
Знакnможноnбудетnувидетьnвnинтерфейсахn
иnвnжизни,nнапримерnнаnсумкахnкурьеров.n
Шрифтnбудетnиспользоватьсяnвnлоготипахn
сервисов.n Кромеn того,n «Яндекс»n изменилn
поисковуюnстрокуn–nонаnбольшеnнеnповто-
ряетnформуnстрелки.

Айдентикуnразработалиnдизайнерыn«Ян-
декса»nвместеnсnИльёйnРудерманом,nдизай-
неромn шрифта,n которыйn ужеn давноn со-
трудничаетn сn компаниейn иn участвовалn вn
созданииnшрифтаnYandexnSans.

–n Предыдущийn логотипn «Яндекса»n соз-
данnпочтиn13nлетnназад.nТогдаnниктоnнеnду-
мал,n чтоn интернет-компанияn можетn зани-
матьсяnдоставкойnпродуктов,nобрабатыватьn
платежиnиnделатьnбеспилотныеnавтомоби-
ли,n –n говоритn Геннадийn Лохтин,дизайн-
директорn «Поиска».n –n Новаяn айдентикаn
отражаетn сутьn современногоn «Яндекса»n иn
хорошоn выглядитn наn самыхn разныхn по-
верхностях,nотnэкранаnсмартфонаnдоnпаке-
таnсnпродуктамиnизn«Лавки».nВnтоnжеnвремяn
онаnнапоминает,nчтоnуnсервисовn«Яндекса»n
общиеnтехнологииnиnобщееnначалоn–nпо-
иск.

В Ярославле убирают 
незаконные вывески

nn Болееn 1,4n тыс.n незаконныхn информа-
ционныхn конструкцийn демонтированоn вn
Ярославлеnвn2020nг.nВсегоnвnгородеnвыявле-
ноnпочтиn3,4n тыс.nподобныхnвывесок.nКакn
отмечаютnвnмэрииnобластногоnцентра,nос-
новнаяnцельnработыnсnуличнымиnвывеска-
миn –n сохранениеn архитектурногоn обликаn
города.

Поn словамn представителейn горадмини-
страции,nвn зависимостиnотnрасположенияn
улицыn существующаяn концепцияn опреде-
ляетnтипыnиnвидыnдопустимыхnкnразмеще-
ниюnвывесок,nаnтакжеnихnгабариты.

В Новосибирске в 2021 
году станет на 250 
конструкций меньше

nn Околоn 250n рекламныхn конструкцийn
крупногоnформатаnзапланированоnдемон-
тироватьnвnНовосибирскеnвn2021nг.nПомимоn
отдельноn стоящихn щитов,n сноситьn будутn
крышныеn установки,n многиеn изn которыхn
неn соответствуютn действующемуn вn Ново-
сибирскеnрегламенту.

Вn мэрииn отмечают,n чтоn властиn городаn
сформировалиn принципиальноn новыйn
подходn кn оптимизацииn рынкаn наружнойn
рекламы,n сделавn акцентn наn освобождениеn
гостевыхn маршрутовn отn крупноформат-
ныхnконструкций.

Такжеn вn администрацииn стремятсяn со-
хранитьn балансn поступленийn вn бюджетn –n
из-заn сокращенияn количестваn договоровn
арендыn доходыn казныn сокращаются.n Темn
неn менееn чиновникиn уверены,n чтоn увели-
читьnбюджетnполучитсяnзаnсчетnувеличенияn
коэффициентаnпоnконструкциямnсnновымn
видеоформатом.

Вnнастоящееnвремяnвnобластномnцентреn
установленоn околоn 1,6n тыс.n рекламныхn
конструкцийn крупногоn формата.n Вn 2020n
г.n поступленияn вn бюджетn отn размещенияn
наружнойn рекламыn снизилисьn наn 23%,n доn
125,3n млнn руб.n (вn 2019n г.n –n 162n млнn руб.).n
Общееnколичествоnрекламоносителейnвсехn
форматовnсоставляетn18,2nтыс.

oneFactor меняет 
формат работы с 
наружной рекламой

nn oneFactorn свернулn постоянныеn ис-
следованияnвnнаружнойnрекламе.nФорматn
работыn иn схемаn дистрибуцииn былиn из-

мененыn вn четвертомn кварталеn прошлогоn
года.n Поn словамn представителейn компа-
нии,n рынокn наружнойn рекламыn оказалсяn
неnготовnкnнезависимымnмедиаизмерени-
ям,n большинствоn рекламодателейn вn этомn
неn заинтересованы,n рынокn используетn
навязаннуюn владельцамиn инвентаряn ме-
тодологию.

Вместоnпредоставленияnрынкуnоткрыто-
гоn доступаn кn данным,n oneFactorn намеренаn
реализовыватьn «эксклюзивныеn индивиду-
альныеnпроектыnдляnкрупнейшихnрекламо-
дателейnРоссии».

Кромеn того,n компанияn такжеn вышлаn изn
Ассоциацииnкоммуникационныхnагентствn
Россииn (АКАР),n кудаn вступилаn вn осеньюn
2019nг.

Первуюn версиюn сервисаn поn медиаизме-
рениямn наружнойn рекламыn Smartn Indexn
oneFactornвывелnнаnрынокnвn2017nг.nВn2019nг.n
компанияnпредставилаnSmartIndexn2.0,nра-
ботавшийn наn основеn данныхn оn нагрузкеn
наn сетиn мобильныхn операторов,n аn такжеn
другихn источниковn –n данныхn интернет-
компаний,nWi-Finпровайдеров,nритейлеров,n
банков.

Наружная реклама 
принесла в бюджет 
Екатеринбурга почти 
22 млн рублей

nn Доходыn бюджетаn Екатеринбургаn отn
размещенияn наружнойn рекламыn вn 2020n г.n
составилиn 21,8n млнn руб.n Поn даннымn наn 1n
мартаn2021nг,nвnгородеnдействуютnпочтиn2,5n
тыс.nместnдляnразмещенияnрекламныхnкон-
струкций.

Вnрамкахnподдержкиnвnпериодnпандемииn
outdoor-операторамn былаn предоставленаn
отсрочкаnпоnплатежамnвnразмереn31,2nмлнn
руб.nЭтаnсуммаnподлежитnпогашениюnвnте-
чениеn2021nг.nСогласноnпланам,nежегодныеn
доходыnгородскойnказныnотnнаружнойnре-
кламыnдолжныnсоставитьn70nмлнnруб.

Вn декабреn прошлогоn годаn былиn внесе-
ныnизмененияnвnпорядокnопределенияnго-
довогоn размерыn платыn заn использованиеn
рекламнойn конструкции,n которыеn позво-
лятnсократитьnсрокиnпроведенияnторговnиn
обеспечитьnувеличениеnдоходовnвnбюджетn
Екатеринбурга.
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Напомним,n поn даннымn участниковn от-
расли,nпослеnвведенияnкарантинаnвn2020nг.n
объемn проданнойn наружнойn рекламыn вn
Екатеринбургеnнеnпревышалn69%n(вn2019nг.n
–n73-89%).nСамыеnнизкиеnпоказателиnбылиn
зафиксированыnвnиюлеn–n55-59%,nприnэтомn
среднийnчекnнаnразмещениеnрекламыnсни-
зилсяnвдвое.

dentsu Russia объявила 
о слиянии агентств 
dentsu X и Vizeum

nn Коммуникационнаяn группаn dentsun
Russianобъявилаn оn слиянииn сn2022n г.n вхо-
дящихnвnнееnагентствndentsunXnиnVizeum.n
Консолидацияn активовn являетсяn эволю-
ционнымn процессомn вn рамкахn транс-
формацииnгруппыnнаnглобальномnуровне,n
говорятn вn компании.n Процессn слиянияn
стартуетn 1n июняn иn продлитсяn доn концаn
2021n г.n Агентстваn будутn объединеныn подn
брендомndentsunX.

Генеральнымn директоромn объединен-
нойn командыn dentsun Xn станетn руководи-
тельn агентстваn Дмитрийn Орченко.n Гене-
ральныйn директорn Vizeumn Ольгаn Рублеваn
принялаn решениеn покинутьn агентствоn иn
продолжитьnкарьеруnвnбаинге.nИсполняю-
щимnобязанностиnгенеральногоnдиректораn
Vizeumn доn концаn 2021n г.n будетn назначенаn
Маринаn Троньn (сейчасn заместительn гене-
ральногоnдиректора).

Вnрейтингеnкрупнейшихnроссийскихnме-
диаагентствnпоnобъемуnзакупокnрекламыnвn
2019nг.,nсоставленногоnAdIndex,nVizeumnза-
нимаетn15nместоn(7,2nмлрдnруб.),ndentsuXn–n
11nместоn(почтиn8nмлрдnруб.).

У «Мосгортранса» 
может появиться новый 
рекламный подрядчик

nn «Мосгортранс»n планируетn сменитьn
подрядчика,n размещающегоn рекламуn наn
остановкахn общественногоn транспорта.n
Сn октябряn 2020n г.n контрактn обслужива-
етnNebo.digital.nКакnпишутn«Ведомости»nсоn
ссылкойnнаnисточникиnнаnрынке,nсnмаяnре-

кламойn наn московскихn остановкахn сноваn
займетсяnкрупнейшийnигрокnрынкаnнаруж-
нойnрекламыnгруппаnRussnOutdoor.

Доn осениn прошлогоn годаn размещениемn
рекламыn наn московскихn остановкахn зани-
маласьn компанияn «Транскоммун-Сервис».n
Вnоктябреn2020n г.n сталоnизвестно,nчтоnГУПn
«Мосгортранс»nрасторгnконтрактnсn «Транс-
коммун-сервис»nиз-заnпросрочкиnплатежей.

Поn даннымn AdMetrix,n затратыn рекламо-
дателейnнаnразмещениеnрекламыnнаnоста-
новкахn общественногоn транспортаn вn Мо-
сквеn вn 2020n г.n составилиn 380n млнn руб.n Поn
оценкеnучастниковnрынка,nвnгородеnнасчи-
тываетсяn околоn 12n тыс.n остановокn обще-
ственногоn транспорта,n наn которыхn раз-
мещаетсяnреклама.nРанееnсообщалось,nчтоn
«Транскоммун-сервис»n работалn сn 7,7n тыс.n
остановочныхnпавильонов.

В Барнауле предложили 
изменить схему 
размещения наружной 
рекламы

nn Предложениеn обn измененииn схемыn
размещенияn рекламныхn конструкцийn наn
территорииn Барнаулаn обсудилиn наn сове-
щанииnвnадминистрацииnгорода.nВnобсуж-
денииnпринялиnучастиеnпредставителиnмэ-
рии,nруководителиnотраслевыхnкомитетовn
иn администрацийn районовn города,n депу-
татыn гордумы,n представителиn рекламныхn
компаний.

Вnчастности,nпредставительnRussnOutdoorn
количествоn цифровыхn билбордов.n Вn схе-
меnпредлагаетсяnоставитьn547nмест,n вn томn
числеn100n–nдляnцифровыхnбилбордов,n110n
–n статическихn иn динамическихn крупно-
форматныхnконструкций,n240n–nсити-фор-
матов.

Вnитогеnпроектnизмененияnсхемыnразме-
щенияn рекламныхn конструкцийn былn под-
держанnучастникамиnсовещания.

Плюс четыре 
конструкции

nn Медиагруппаn «РИМ»n расширяетn своюn
федеральнуюn партнерскуюn сетьn реклам-
ныхnконструкций.nАгентстваnиnбрендыnмо-
гутnдобавитьnкnсвоейnадреснойnпрограммеn
четыреnконструкцииnвnТуле.

Рекламноеn агентствоn «Навигатор»n пре-
доставилоn медиагруппеn «РИМ»n вn Тулеn триn
digital-билбордаnиnодинndigital-ситиформат.n
Ониn доступныn дляn размещенияn рекламыn
федеральныхnбрендов.nТеперьnвnсетиnмеди-
агруппыn«РИМ»n39nгородов.

–nФедеральнаяnпартнерскаяnсетьnреклам-
ныхnконструкцийnполноценноnработаетnиn
кn нейn могутn присоединитьсяn локальныеn
операторыnрекламы,nкоторыеnхотятnувели-
читьnприбыльnиnразмещатьnнаnсвоихnкон-
струкцияхn федеральныхn рекламодателей,n
–nговорятnвnмедиагруппеn«РИМ».

Медиагруппаn «РИМ»n работаетn сn 2013n г.,n
входитn вn рекламно-маркетинговыйn хол-
дингn ITL-Group.n Сетьn рекламныхn поверх-
ностейnвключаетnболееn5nтыс.nсторонnвn39n
городахnРоссии.

УК «СИТИ» займётся 
размещением рекламы 
в «Москва-Сити»

nn Департаментn средствn массовойn ин-
формацииnиnрекламыnМосквыnпровёлnот-
крытыйn аукционn наn правоn размещенияn
наружнойnрекламыnнаnтерриторииnММДЦn
«Москва-Сити».n Начальнаяn (минимальная)n
ценаnаукционаnсоставилаn84nмлнnруб.

Наn аукционn былоn поданоn двеn заявкиn –n
отn ОООn «Слово-Недвижимость»n иn ОООn
«Управляющаяnкомпанияn«СИТИ».n

Стартовуюn ценуn подтвердилn участникnn
№n 2n –n «Управляющаяn компанияn «СИТИ»,n
второйnучастникnнеnвыразилnжеланияnпод-
нятьn стоимостьn наn шагn аукциона.n Вn бли-
жайшееn времяn будетn заключёнn 10-летнийn
договор,nкоторыйnдастnправоnнаnразмеще-
ниеn рекламыn наn 34n рекламныхn конструк-
циях.
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Сn 2018n г.n исследовательскаяn компанияn
AdMetrixnосуществляетnпереходnотnоценокn
кnизмерениямnаудиторииnнаружнойnрекла-
мы,nразвиваетnтехнологическиеnиnинтегра-
ционныеn решенияn поn работеn сn данными,n
проводитnанализnиnаудитnрекламныхnкам-
панийnout-of-home-рынка.

Компанииnрассчитывают,nчтоnсотрудни-
чествоn позволитn расширитьn аналитиче-
скиеn инструментыn мониторингаn реклам-
ныхn кампанийn дляn рынка,n интегрироватьn
дополнительныеnданныеnвnтекущийnмони-
торингnMediascope,nразработатьnновыеnис-
следовательскиеnпродукты.

–n Подходыn Mediascopen кn изучениюn по-
требностейnрекламодателейnиnуникальныйn
опытn созданияn исследовательскихn про-
дуктовn вn сочетанииn сn нашимиn знаниямиn
обnинвентаре,nтехнологичностьюnканаловn
передачиn информацииn иn экспертизойn вn
работеn сn картамиn иn геоданнымиn позво-
лятn намn предложитьn рынкуn новыеn надёж-
ныеn инструментыn анализа,n планированияn
иn отчетностиn вn out-of-home,n –n говоритn
Ильяn Шершуков,n генеральныйn директорn
AdMetrix.

–n AdMetrixn обладаетn знаниямиn иn экс-
пертизой,n которыеn необходимыn дляn мо-

ниторингаn рынкаn наружнойn рекламы.n
Использованиеn решенийn AdMetrixn вме-
стеn сn инструментамиn иn технологиямиn
Mediascopen повыситn качествоn данныхn обn
outdoor-размещенияхn иn позволитn рекла-
модателямn эффективнееn интегрироватьn
наружнуюn рекламуn вn планированиеn иn
оценкуn кросс-медиаn кампаний,n –n отмеча-
етn Русланn Тагиев,n генеральныйn директорn
Mediascope.

Поn даннымn АКАР,n рынокn наружнойn ре-
кламыnпоnитогамn2020nг.nпроселnнаn22%,nдоn
27,1nмлрдnруб.nОбъёмnрегиональнойnнаруж-
киnсократилсяnнаn17%,nдоn9nмлрдnруб.

Mediascope и AdMetrix  
вместе измерят ooh-рекламу
Исследовательская компания Mediascope и российский поставщик аудиторных 
данных и данных мониторинга out-of-home-рекламы AdMetrix заключили соглашение о 
стратегическом сотрудничестве. Партнерство позволит компаниям усилить экспертизу в 
сегменте наружной рекламы и предложить рынку новые исследовательские продукты.

Mediascope – технологичная исследовательская компания, лидер 
российского рынка медиаисследований, мониторинга рекламы 
и СМИ. Её деятельность основана на международных стандартах 
проведения исследований. Клиенты Mediascope – большинство 
участников медиарекламного рынка: рекламные агентства и группы, 
телеканалы, интернет-площадки, радиостанции, издательские дома 
и компании-рекламодатели. Данные Mediascope служат клиентам 
компании основой для принятия стратегических решений. 

AdMetrix – поставщик данных мониторинга наружной 
рекламы и аудиторных данных, специалист по работе с 
картами, геоинформационными системами и различного 
рода данными, на основе которых рассчитываются 
аудиторные характеристики рекламных конструкций и 
рекламных кампаний в сегменте out-of-home. Продуктами 
компании являются также оценка эффективности рекламы 
посредством опросов респондентов и аудит размещения.
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Нетривиальныйn методn дляn измеренияn запо-
минаемостиn рекламногоn сообщенияn былn
использованnспециалистамиnRussnOutdoor.n

Чтобыn наn результатыn измеренияn знанийn брендаn
неnвлиялиnпредыдущиеnвоспоминанияnлюдей,nбылn
созданn макетn несуществующегоn брендаn –n «Поп-
артn Бургер».n Этотn макетn демонстрировалсяn наn
цифровыхn экранах,n размещенныхn наn станцияхn
Московскогоnцентральногоnкольцаn (МЦК)nвnноя-
бреnпрошлогоnгода.

Вn началеn декабряn сn помощьюn сервисовn «Яндекс.
Взгляд»n иn «Яндекс.Аудитории»n проводилсяn онлайн-
опросnиnизмерениеnбренд-метрик.

–nИзмерениеnвлиянияnнаружнойnиnтранзитнойn

рекламыnнаnбренд-метрикиnпроводитсяnдесяткиn
лет.nВnпоследнееnвремя,nсnразвитиемnметодовnиз-
меренияnаудитории,nстановитсяnвозможнымnпро-
водитьn А/Бn тесты,n изучатьn влияниеn креативаn иn
подходовnкnпланированиюnнаружнойnрекламыnиn
отделятьnвкладnнаружкиnвнутриnмедиамикса.nНоn
чтоn делать,n еслиn рекламныйn инвентарьn неn обо-
рудованn никакимиn сенсорами?n Мыn решилиn на-
чатьnсn «чистого»nисследованияnиnсмоделироватьn
ситуацию,nкогдаnрекламодательnиспользуетnтоль-
коn одинn канал,n темn самымn измерить,n насколькоn
хорошоnрекламаnзапоминается»,n–nрассказалnРус-
ланnИбрагимов,nменеджерnпоnпродуктуnкомпанииn
RussnOutdoor.

Russ Outdoor измерила 
запоминаемость  
бренда на МЦК
Компания Russ Outdoor провела экспериментальную рекламную кампанию для 
измерения запоминаемости бренда на станциях Московского центрального 
кольца. Стандартный пятисекундный ролик (в блоке 60 секунд) вымышленного 
бренда в течение месяца размещался на тридцати станциях МЦК на 64-х 
цифровых сити-форматах.
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Метод исследования
Дляn формированияn группыn респондентовn вn «Ян-
декс.Аудитории»n специальноn былn созданn сегментn
посетителейn МЦК.n Вn «Яндекс.Аудитории»n былиn
загруженыn координатыn станцийn иn проставленn
конкретныйn параметр:n «былn хотяn быn одинn деньn вn
месяц».nЭтоnпозволилоnполучитьnнаборnобезличен-
ныхnпрофилейnпользователей,nкоторыеnсnвысокойn
степеньюnвероятностиnбывалиnнаnстанцияхnМЦКnвn
периодn размещенияn рекламыn «Поп-артn Бургера».n
Такойnдетализацииnбылоnдостаточноnдляnпроверкиn
эксперимента,nноnприnэтомnданныеnсамихnпользо-
вателейnбылиnзащищены.

Охватnсегментаnсоставилn1,36nмлнnпрофилей.nДа-
лееnполученныйnсегментnизn«Яндекс.Аудитории»nбылn
загруженnвnсервисn«Яндекс.Взгляд»,nчтобыnпровестиn
онлайн-опрос.n Дляn полученияn статистическиn зна-
чимыхn результатовn достаточныйn объемn выборкиn
составилn800nреспондентов.nВnопросеnпринялиnуча-
стиеn1027nчеловек,nизnкоторыхnдоnконцаnегоnпрошлиn
800.

Оценкаn эффективностиn стандартнойn рекламнойn
кампанииnнаnцифровыхnсити-форматахnизмеряласьn
поnтремnпараметрам:

1.nПодсказанноеnзнаниеnбрендаn–nколичествоnче-
ловек,n которыеn отметили,n чтоn знакомыn сn этимn ре-
кламнымn сообщением.n Какn можноn увидетьn наn гра-
фике,nвnданномnслучаеnчутьnболееn32%nутверждают,n
чтоnвиделиnэтуnрекламу.

2.n Правильнаяn атрибуцияn сn брендомn –n количе-
ствоn человекn (средиn тех,n ктоn виделn рекламноеn со-
общение),nкоторыеnзапомнилиnвизуальныйnрядnна-
столькоn хорошо,n чтоn смоглиn правильноn выбратьn
рекламировавшийсяnбренд.nЗдесьnбольшинствоnре-
спондентовnответилиnверно.

3.n Эффективныйn охватn –n процентn опрошенных,n
видевшихnрекламуnиnприnэтомnправильноnатрибути-
рующихnбренд.nСредиn800nреспондентов,nдоnконцаn
прошедшихnопрос,n110nчеловекnназвалиnбрендnпра-
вильно.

Дляnтого,nчтобыnопределитьnдолюnложноположи-
тельныхnответов,nбылnпроведенnаналогичныйnопросn
аудиторииn Санкт-Петербурга,n заведомоn неn контак-
тировавшейn сn вымышленнымn креативомn «Поп-артn
Бургер».nВnопросеnучаствовалиn651nчеловек,nдоnкон-
цаnопросnпрошлиn443nчеловека.

Доляnположительныхnответовnнаnвопросn«Виделиn
лиn выn этуn рекламу?»n средиn аудитории,n котораяn неn
моглаnееnвидеть,nсоставилаn17,8%.nТакиеnответыnмож-
ноn объяснитьn тем,n чтоn некоторыеn опрашиваемыеn
моглиnотвечатьn «наугад»nилиnуnнихnвозниклиnассо-
циацииnсnдругимnбрендом.

Еслиnприменитьnвыявленныеnвышеnпогрешностиn
дляn корректировкиn результатов,n полученныхn вn ре-
зультатеnопросаnвnМоскве,nтоnдоляnлюдей,nувидевшихn
иnзапомнившихnрекламуnнаnМЦК,nсоставилаn14,5%,nаn
эффективныйnохватn–n7,3%.

Вnрезультатеnпроведенногоnисследованияnможноn
сделатьnследующиеnвыводы:

1.nЗапоминаемостьnиnузнаваемостьnрекламы,nраз-
мещаемойnнаnМЦК,nнаходитсяnнаnвысокомnуровне.

2.nОнлайн-опросыnсnпомощьюnинтернет-сервисовn
являютсяn удобнымn инструментомn дляn измеренияn

бренд-метрик,n но,n какn иn любоеn социологическоеn
исследование,nониnтребуютnпониманияnинструмен-
тарияnиnучетаnконтекста,nвnкоторомnпроводитсяnис-
следование.

Russn Outdoorn проводитn исследованияn бренд-
метрикnдляnрекламныхnкампаний,nпроводимыхnкакn
наnцифровом,nтакnиnнаnстатичномnинвентаре.

Результатыn исследованияn можноn посмотретьn наn
страницахnсервисаn«Яндекс.Взгляд»:nМосква,nСанкт-
Петербург.
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Технология,n разработаннаяn МТС,n
позволяетn выделятьn людей,n нахо-
дившихсяnвnзонахnразмещенияnлю-

быхnнаружныхnрекламныхnконструкций,n
производитьn подсчетn конверсииn иn про-
водитьn таргетированныеn кампанииn наn
сформированныеn сегментыn аудитории.n
Дляn измеренияn эффективностиn ooh-
рекламыnалгоритмnанализируетnобезли-
ченныеn данныеn оn действияхn клиентов,n
поn путиn перемещенияn которыхn находи-
лисьn рекламныеn носители,n –n звонокn вn
компанию,nпосещениеnсайта,nскачиваниеn
приложения,n визитn вn торговуюn точку.n
Возможностиn Bign Datan позволяютn срав-
ниватьn этиn результатыn продвиженияn сn
рекламойn вn другихn каналахn сn помощьюn
кросс-канальнойnаналитикиnиnсопостав-
ленияn данныхn online-n иn offline-действийn
пользователей.

Вnрамкахnрекламнойnкампании,nпрове-
дённойn дляn «Авито»n былиn выделеныn двеn
аудитории:nлюди,nвидевшиеnнаружнуюnре-
кламу,n иn люди,n которымn услугаn моглаn быn
бытьn интереснаn согласноn ихn активностиn
вnинтернете.nВnобеихnвыборкахnоставилиn
пользователей,nкоторыеnнеnобращалисьnкn
сервисамn «Авито»n вn течениеn двухn недельn
доn стартаn кампании.n Послеn чегоn наn обаn
сегментаn былаn запущенаn programmatic-
рекламаn наn собственнойn DSP-платформеn
МТС,n котораяn предполагаетn автоматизи-
рованнуюn закупкуn показов,n основаннуюn
наnалгоритмахnиnанализеnданных.

Результатыn продвиженияn сn помощьюn
наружнойn рекламыn сравнивалисьn сn эф-
фектомn отn таргетированногоn онлайн-
продвиженияnвnрамкахnтойnжеnкампании.n
Анализnданныхnпоказал,nчтоnлидеромnпоn
конверсииn наn сайтn оказалсяn интернет-
сегментn сn показателемn 0,28%,n приn незна-
чительномn отличииn конверсииn изn oohn –n
0,25%,nприnэтомnпроцентnпокупокnотчетовn
«Автотека»n составилn 0,07%n отn количестваn
просмотровn объявленийn наn билбордах,n

чтоnвn3,5nразаnбольшеnконверсииnтаргети-
рованнойnинтернет-рекламыn(0,02%).

–n МТСn продолжаетn развиватьn примене-
ниеnBignDatanнаnрынкеnнаружнойnрекламы,n
новаяnразработкаnпозволяетnвnрежимеnре-
альногоn времениn оцениватьn эффектив-
ностьnиnсравниватьnконверсиюnлюбыхnста-
тическихn носителейn сn онлайн-рекламой.n
Вn результатеn агентстваn иn клиентыn смогутn
реализовыватьnомниканальныеnкампании,n
выбираяn нужнуюn площадкуn дляn достав-
киn сообщенияn доn аудиторииn наn основеn
точныхn данныхn иn значительноn снижатьn
стоимостьn рекламныхn контактовn иn це-
левыхn действий,n –n отметилаn Екатеринаn
Марчук,руководительn центраn разработкиn
продуктовnнаnосновеnBignDatanМТС.

–nЗаnпоследниеnпаруnлетnooh-рынокnот-
личноnразвивалсяnвnтехнологическомnпла-
не,nусиливаяnсвязкуnсnинтернетом.nОднакоn
практическиn всеn успешныеn инициативыn
относилисьnкnцифровомуnинвентарю,nко-
торогоn всеn ещеn меньшеn 10%n вn общемn ко-
личествеnконструкцийnвnРоссии.nРазнымиn
игрокамиnнеоднократноnсовершалисьnпо-
пыткиn «снимать»n аудиториюn соn статики,n
ноnнамnкакnгруппеnвсегдаnбылаnважнаnпро-
зрачностьnданных,nалгоритмаnихnсбораnиn

надежностьn источника.n Поэтомуn вn рам-
кахn стратегическогоn партнерстваn МТСn
иn dentsun мыn былиn радыn протестироватьn
прорывныеn возможностиn гео-локацион-
ныхnпродуктовnМТС,n вnчастностиnанализn
конверсииnрекламныхnкомпанийnвnooh,n–n
говоритnВячеславnИвакин,noohnDatanProjectn
LeadernPosterscope.

Bign Datan лежитn вn основеn сервисаn «МТСn
Маркетолог»n дляn самостоятельногоn запу-
скаn таргетированнойn рекламыn иn лидоге-
нерацииnвnинтернете,nкоторыйnрешаетnза-
дачиnмалого,nсреднегоnиnкрупногоnбизнесаn
сnпомощьюn«умного»nпродвижения.nКромеn
того,n МТСn оказываетn услугиn поn медиаиз-
мерениямnиnпрофилированиюnрекламныхn
конструкцийnсnпомощьюnBignData.

Вnсентябреn2019nг.nМТСnиndentsunRussian
договорилисьn оn стратегическомn пар-
тнерствеn вn областиn медиаисследований,n
медиапланированияnиnразвитияnпродук-
товnдляnрекламногоnрынка.nВnрамкахnсо-
глашенияn компанииn совместноn создаютn
новыеn инструментыn оценкиn эффектив-
ностиn рекламы,n аn такжеn медийныеn про-
дуктыn дляn цифровойn иn телевизионнойn
рекламы,nвnпервуюnочередьn–nнаnбазеnBign
DatanМТС.

МТС представила технологию оценки 
эффективности наружной рекламы
Компания МТС разработала технологию оценки конверсии наружной 
рекламы, размещенной на нецифровых носителях. Пилотный проект 
с применением технологии был реализован МТС с рекламным 
агентством Posterscope из коммуникационной группы dentsu Russia 
совместно с People&Screens для сервиса «Авито» – «Автотека». 
Проект позволил сравнить эффективность offline- и online-
продвижения для разных целевых действий пользователей.
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Объединениеnобезличенныхnданныхn
отnNebo.digitalnиnпрограммыnлояль-
ностиn«Город»nдляnдержателейnкартn

«Тройка»nпозволитnболееnточноnизмерятьnиn
повышатьnэффективностьnрекламыnиnлуч-
шеnпониматьnаудиторию.

Рекламнаяn платформаn сможетn предо-
ставлятьnклиентамnвозможностьnещеnкаче-
ственнееn планироватьn кампанииn вn метро.n
Дляnэтогоnаналитикиnплатформыnпостоян-
ноnизучаютnпользовательскуюnаудиторию,n
анализируютnпассажиропотокnиnиспользу-
ютnвnработеnразличныеnметодикиnоценкиn
рекламногоnинвентаря.

–n Ключевоеn преимуществоn рекламыn вn
метрополитенеn–nименноnвnкачествеnиnдли-
тельностиn контактаn сn аудиторией,n кото-
руюnмыnпостоянноnизучаем.nПартнерствоnсn

программойnлояльностиn«Город»nдаетnнамn
дополнительныеnвозможностиnвnизученииn
поведенческихnпаттерновnпассажиров:nка-
кимиnстанциямиnониnпользуются,nсколькоn
времениnпроводятnвnметроnиnкакиеnтоварыn
иnуслугиnихnинтересуют.nВсеnэтоnпозволитn
нашимn клиентамn создаватьn болееn эффек-
тивныеnрекламныеnкампании.nВnтомnчислеn
иnкросс-маркетинговые:nкnпримеру,nклиентn
можетnзапуститьnрекламуnнаnмедианосите-
ляхnвnметроnиnпараллельноnсделатьnмарке-
тинговуюnакциюnвnпрограммеnлояльностиn
«Город»,n –n говоритn Вероникаn Бордунова,n
коммерческийnдиректорnNebo.digital.

Программойnлояльностиn«Город»nпользу-
етсяnболееn1,4nмлнnдержателейnкартn«Трой-
ка».n Поездкиn вn метроn иn наземномn транс-
портеn позволяютn пассажирамn накопитьn

Nebo.digital и «Город» 
сделают метрорекламу 
более эффективной
Nebo.digital и программа лояльности «Город» подписали 
соглашение об эксклюзивном партнерстве. Сотрудничество в 
сфере больших данных позволит рекламодателям Nebo.Digital 
запускать эффективные кросс-маркетинговые кампании в 
московском метрополитене.

ТЕМ ВРЕМЕНЕМ

nn Рекламныеn стикерыn увидятn пассажи-
рыn новых,n открывшихсяn 1n апреля,n стан-
цийn«Мнёвники»nиn«Народноеnополчение»n
Большойn кольцевойn линии.n Стикерыn яв-
ляютсяn наиболееn востребованнымn вn ме-
троn форматомn уn рекламодателейn –n ониn
имеютnоптимальныйnуголnобзораnдляnси-
дящихn иn стоящихn наn противоположнойn
сторонеnпассажиров.nФорматnиnзоныnраз-
мещенияnрекламныхnнаклеекnвnпоездеnре-
гламентированыn–nониnнеnмешаютnоснов-
нойnнавигации.

Ежедневныйn пассажиропотокn наn стан-
цияхn «Мнёвники»n иn «Народноеn ополче-
ние»nсоставитnоколоn40nтыс.nчеловек,nаnвn
перспективеn вырастетn доn 90n тыс.n пасса-
жиров.nOTSnкампанииnвnзонахnмаксималь-

нойn проходимостиn наn
линииnможетnсоставитьn
2,6n млнn контактов.n Рас-
считатьn стоимостьn ре-
кламнойn кампанииn наn
Большомn кольцеn вn не-
сколькоnкликовnзаказчи-
киn могутn наn платформеn
Nebo.digital.

–n Сегодняn аудито-
рияn вn метроn практиче-
скиn восстановилась,n открываютсяn новыеn
станции.n Растётn иn спросn средиn рекла-
модателей.n Мыn радыn анонсировать,n чтоn
теперьn клиентамn доступноn размещениеn
своихnрекламныхnкампанийnнаn стикерахn
наnБольшойnкольцевойnлинии.nОниnмогутn

легкоn составитьn медиапланированиеn наn
даннойnлинии,nиспользуяnвсеnимеющиесяn
метрики.n Темn более,n чтоn платформаn по-
зволяетn делатьn этоn максимальноn удобно,n
–nговоритnВероникаnБордунова,nкоммер-
ческийnдиректорnNebo.digital.

Nebo.digital объявила  
о старте продаж рекламных  
стикеров различных форматов  
на Большой кольцевой линии

бонусы,nкоторыеnможноnобменятьnнаnскид-
киnвnкафе,nресторанах,nаптеках,nмагазинах,n
салонахn красоты.n Наn сегодняшнийn деньn вn
программеn лояльностиn своиn услугиn иn ак-
цииnпредлагаютnболееn6nтыс.nпартнеров.

–n Мыn знаемn иn понимаемn своюn ауди-
торию.n Частьn информацииn мыn полу-
чаемn приn регистрацииn пользователей,n
которыеn заполняютn необходимыеn поля,n
аn частьn –n вn процессеn пользованияn про-
граммойnлояльности.nЭтоn–nтранзакцииnуn
партнеров,nсреднийnчек,nсреднийnбалансn
бонусногоn счета,n передвижениеn пользо-
вателяn поn городу,n какимиn мобильнымиn
устройствамиn пользуетсяn пассажирn иn
прочиеn показатели.n Такимn образом,n мыn
делаемn довольноn точечныйn таргетингn
приn коммуникацииn вn рамкахn размеще-
нияn наn площадкахn «Города»,n аn рекламо-
дателямnNebo.digitalnэтиnданныеnпомогутn
лучшеn пониматьn социально-демогра-
фическиеn характеристикиn охваченнойn
аудитории,n –n отметилиn вn пресс-службеn
программыnлояльностиn«Город».
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Эффективность  
в реальном режиме
Крупнейшая по общей площади 
экранов российская сеть 
медиафасадов, принадлежащая  
медиахолдингу MAER, 
транслировала цитаты 
Президента России  
Владимира Путина  
из послания Федеральному 
Собранию. Цитаты из послания 
Президента показывались 
на медиафасадах двое суток. 
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Главныеnцитатыnизnречиnглавыnгосу-
дарстваn россиянеn увиделиn 21n иn 22n
апреляn вn режимеn новостнойn виде-

олентыnнаnцифровыхnэкранахnМосквы,n
Санкт-Петербурга,n Волгограда,n Ниж-
негоn Новгорода,n Самары,n Уфы,n Перми,n
Екатеринбурга,n Челябинска,n Тюмени,n
Новосибирскаnиnдругихnгородов.nВnмо-
сковскомnрегионеnкnтрансляцииnпосла-
нияn Президентаn былаn дополнительноn
подключенаn сетьn цифровыхn суперсай-
тов,n расположенныхn наn автомагистра-
лях,nвnтомnчислеnнаnМКАД.

Онлайн-размещениеn цитатn президентаn
сталоnтрадиционнымnприсоединениемnме-
диахолдингаn кn инициативеn Общероссий-
скогоnнародногоnфронтаnпоnорганизацииn
просмотраn посланияn Президентаn РФ.n Ме-
диахолдингnMAERnреализовалnэтотnпроектn
воnвторойnраз.

–n Ужеn сталоn добройn традициейn уn Об-
щероссийскогоn Народногоn Фронтаn вме-
стеn сn нашимn партнеромn Константиномn
Майором,n проводитьn такуюn акциюn —n
транслироватьn ключевыеn тезисыn посла-
нияn Президентаn РФn наn крупнейшихn ме-
диаэкранахnнашейnстраны.nСовместнымиn
усилиямиnсnMAERnужеnвторойnгодnмыnэтиn
тезисыnпоказываемnнаnэкранах.nЭтоnваж-
ноn иn нужно,n потомуn чтоn посланиеn име-
етnсnкаждымnгодомnвсеnболееnсоциальноn

Для размещения 
цитат президента 
в наружной рекламе 
MAER автоматизировал 
процесс вывода 
контента на экраны. 
За два дня и две ночи, 
в течение которых 
транслировались 
несколько десятков 
новых инициатив 
президента, с ними 
ознакомилось более  
10 млн россиян.

Константин Майорnпояснилnтакnже,nка-
коеnпосланиеnбизнесуnбылоnзаложеноnимn
личноn«междуnстрок»nвnэтойnакции:

–n Маркетологиn постоянноn ищутn эф-
фективныеn варианты,n чтобыn какn можноn
прощеnиnскорееnсдвигатьnбрендыnкnкраюn
маркетинговойnворонки.nМыnхотелиnпо-
казать,nкакnэтоnможноnсделатьnсnпомощьюn
нашихnрекламныхnносителей.n

Мыnпродемонстрировалиnнашиnтехно-
логическиеn возможностиn иn максималь-
нуюnзаметностьnкампании.nРазмерnэкра-
нов,n географическийnохват,n техническаяn
подготовкаn персоналаn иn программноеn
обеспечение,n–nвсеnэтоnкnуслугамnнашихn
клиентов.n Мыn видим,n какn видоизменяет-
сяn потреблениеn контентаn вn гаджетизи-
рованномn мире.n Мобильныеn медиаn ста-
новятсяn перенасыщенными.n Аn наружнаяn
рекламаn по-прежнемуn способнаn про-
рватьсяn сквозьn клаттерn иn привлечьn вни-
маниеnаудитории.

Охватn рекламныхn кампанийn вn наруж-
кеn являетсяn ключевымn факторомn увели-
ченияn популярностиn иn рыночнойn долиn
брендов.nПонимаяnэто,nмыnсоздалиnохват-
нуюnсетьnмедиафасадов,nрегиональнуюnиn
столичную.n Такаяn сеть,n привлекающаяn вn
суткиn50nмлнnчеловек,nежедневноnработа-
етnнаnприбыль,nвыручку,nрыночнуюnдолюn
иn лояльностьn бренда,n –n наn всеn то,n чтоn
такn нужноn нашимn клиентам.n Мыn остроn
чувствуемn трендn наn «онлайновость»n ин-
формацииn иn понимаем,n чтоn наружнаяn
рекламаnвnтомnчислеnперенаправляетnау-
диториюnвnонлайн.nКампанииnвnнаружнойn
рекламеnстимулируютnпоискnвnинтернетеn
иnвызываютnактивностьnвnсоциальныхnсе-

тяхn эффективней,n чемn коммуникацияn вn
другихnтрадиционныхnмедиа.n

Сегодняn рекламаn внеn домаn –n самоеn
эффективноеn офлайн-медиаn дляn сти-
мулированияn активностиn вn онлайн.n Поn
даннымn исследовательскойn компанииn
Nielsen,n каждыйn доллар,n вложенныйn вn
ooh,n создаетn вn четыреn разаn болееn высо-
куюn онлайн-активность,n нежелиn ТВ,n ра-
диоnилиnпресса.

Наружнаяn рекламаn всегдаn отличаласьn
мощнымnкреативнымnвоздействием.nОнаn
умеетnбытьnсмелой,nпровокационной,nвы-
зыватьn удивлениеn илиn восхищение,n по-
буждатьnделитьсяnвnинтернетеnувиденнымn
илиn искатьn дополнительнуюn информа-
цию.nОнаnформируетnновыеnпривычкиnиn
влияетn наn обществоn привлекательнымиn
образами.n

Мыnпредложилиnбизнесуnпосмотретьnнаn
трансляциюnцитатnпрезидентаn21nапреляn
2021n г.n сn учетомn сказанного.n Надеюсь,n
сталоnпонятно,nчтоnэтоnбольше,nчемnпро-
стоnцитаты,nиnбольше,nчемnпростоnтранс-
ляция.nцитатамиnпрезидентаnнаnуличныхn
экранахnсопровождалиnмногочисленныеn
новостныеnпубликацииnотечественныхnиn
зарубежныхnСМИ,nаnгражданеnактивноnде-
лилисьnимиnвnсоциальныхnсетях.

выраженныйn характер.n Иn нашаn непо-
средственнаяn задача,n чтобыn какn можноn
большеn людейn видело,n зналоn иn моглоn
воспользоватьсяn темиn возможностями,n
которыеn даетn имn президент,n –n отметилn
АртемnБичаев,nзаместительnруководителяn
исполкомаnНародногоnфронта.

Поn словамn генеральногоn директораn ме-
диахолдингаn MAERn Константинаn Майора,n
трансляцияnглавныхnцитатnпрезидентаnпро-
должаласьnвnтечениеn21nиn22nапреля,nблаго-
даряnчемуnсnновымиnрешениямиnпрезидентаn
ознакомилисьnболееn10nмлнnроссиян

–n Рекламныеn технологии,n которымиn
обладаетnнашnмедиахолдинг,nпозволяютn
транслироватьn событияn онлайнn иn син-
хронноn выводитьn изображениеn наn ме-
диафасадыnвnключевыхnгородахnРоссии.n
Мыn старалисьn донестиn доn гражданn на-
шейn большойn страныn заявленияn прези-
дента,n которыеn напрямуюn отражаютсяn
наnнашейnжизни,n–nговоритnКонстантинn
Майор.

Вnобщейnсложностиnтрансляциюnнаnна-
ружныхnносителяхnпотенциальноnувиделиn
75nмлнnраз.
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Насколько сильно отразился 
коронавирус на сегменте транзитной 
рекламы в 2020 г.? Какова была 
заполняемость? Какие месяцы были 
самыми тяжёлыми для транзитки 
в прошлом году? Снизилась ли цена 
размещения? Если да, то насколько?

Павел михайлов,  
коммерческий директор  
Transit Media Group (Москва):
Безусловно,n пандемияn неn обошлаn сторонойn тран-
зитнуюnрекламу.nВn2020nг.nсамыйnсильныйnударnпри-
шелсяn наn апрель-май,n когдаn заполняемостьn транс-
портаnпадалаnвплотьnдоn90%,nноnужеnкnиюлю-августуn
мыnнаблюдалиnвосстановлениеnтрафикаnдоnпоказа-
телейn 2019n г.n иn одновременноеn возобновлениеn ре-
кламныхnразмещений.n

Вn самыеn сложныеn временаn дляn поддержкиn мало-
гоnиnсреднегоnбизнесаnмыnзапускалиnрядnакционныхn
программn#поравозвращаться.

Послеn карантинаn восприимчивостьn кn ooh-
рекламеn увеличилась.n Сейчасn дляn многихn брен-
довn послеn фокусаn наn онлайнn важноn поддержатьn

brandidentityn благодаряn присутствиюn наn улицахn
города.

Наталья лебеДева,  
руководитель отдела рекламы на транспорте 
РГ «Два Слона» (Ярославль):
Коронавирусnиnсвязанныеnсnнимnограничительныеn
меры,nконечно,nсильноnповлиялиnнаnтранзитную,nдаn
иnвnцеломnнаружнуюnрекламуnвnЯрославле.nДажеnне-
смотряnнаnто,nчтоnконтрольnзаnжителямиnгородаnбылn
скорееnноминальныйnиnтакогоnстрогогоnпропускно-
гоnрежимаnкакnвnсоседнейnМосквеnилиnКостромеnнеn
было,nрекламодателиnсnнастороженностьюnотноси-
лисьnкnразмещениюnтранзитнойnрекламы.

Естественно,n поn просьбеn клиентовn мыn снижалиn
цены,n понимая,n чтоn данныеn обстоятельстваn неn пу-
стойnзвук.nВnсреднемnстоимостьnразмещенияnвnраз-
резеnкалендарногоnмесяцаnснизиласьnнаn50%.

Юлия краСилова,  
генеральный директор РА «Нью Тон»  
(Владивосток):
Бесспорно,n пандемияn наложилаn отпечатокn наn ры-
нокn транзитнойn рекламы,n самыеn пиковыеn месяцыn

Согласно оценке Ассоциации коммуникационных агентств России, 
в 2020 г. объём сегмента транзитной рекламы рухнул на 38%, до 3,4 млрд 
руб. Главная причина – пандемия коронавируса. Годом ранее транзитка 
продемонстрировала положительную динамику роста – 8% (5,5 млрд руб.).  
Мы попросили участников отрасли рассказать о том, как они пережили 
непростой 2020 г., и спрогнозировать будущее транзитки.

Снова в путь

Коронавирус и 
связанные с ним 
ограничительные 
меры, конечно, 
сильно повлияли 
на транзитную, 
да и в целом 
наружную 
рекламу.
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–nмарт-апрель-nмайn2020nг.n–вынудилиnнасnперехо-
дитьnнаnновыйnформатnработы.nМыnкакnбудтоnобну-
лились.nКогдаn городnбылnзакрытnполностьюnнаnка-
рантин,nпонимали:nтранзитаnкакnтаковогоnнеnбудет.n
Наn линиюn выходилиn 10-15%n отn всегоn автопарка.n
Пассажиропотокаnнет.nИnвсеnдействующиеnклиентыn
задавалисьn вопросом:n сниматьn рекламуn илиn нет?n Яn
думаю,nчтоnсnэтимnстолкнулосьnбольшинствоnкомпа-
нийnвnнашейnстране.n

Пришлосьnпересматриватьnсвоеnвидениеnрабоче-
гоn процесса,n перестраиватьсяn самимn иn всемуn кол-
лективуn нашейn компании.n Главнымn дляn насn былоn
сохранитьnвсехnклиентов,nкоторыеnужеnсnнамиnрабо-
тали.nПредложилиnоптимальныеnвариантыnпоnцене,n
где-тоnдавалиnбольшиеnскидки,nгде-тоnпредоставля-
лиnотсрочкуnплатежей.nЗадачаnбылаnвыполнена,nмыn
сохранилиn 90%n клиентов.n Радует,n чтоn мыn смоглиn
сохранитьn человеческиеn отношения,n взаимопони-
мание,nпостаралисьnуслышатьnдругnдруга.nЭтоnотно-
ситсяnиnкnсобственникамnавтопарков,nиnкnклиентам.

Иван Назмиев,  
руководитель баинговой группы компании 
Deltaplan (Екатеринбург):
Пандемияn нанеслаn рынкуn транзитнойn рекламыn вn
Екатеринбургеnсерьезныйnурон,nобъемnразмещенияn
вn2020nг.nпоnотношениюnкn2019nг.nснизилсяnпочтиnвn
триnраза.nПикnпаденияnпришелсяnнаnпериодnсnмаяnпоn
август.nВnмаеnselloutnупалnдоnрекордныхn20%.nКnконцуn
годаnуровеньnраспроданностиnинвентаряnповысил-
сяnдоn70-75%.nПриnэтомnселлерыnдержалиnстоимостьn
размещенияn наn транспортеn иn неn снижалиn офици-
альныйnценник.nДисконтированиеnшло,nвnосновном,n
заn счетn бонусов.n Например,n можноn былоn получитьn

бесплатныйnмесяцnразмещенияnприnбронированииn
наnтриnмесяцаn(25%nдисконта).

Ирина НеНашева,  
заместитель директора РА «НВ»  
(Самара):
Пандемияn сильноn отразилась.n Летомn 2020n г.n спросn
упалnпримерноnнаполовину.nДа,nценуnнаnразмещениеn
снизилиnзаметно,nразаnвnполтораnточно.

Вахтанг кочо,  
директор «Максмедиа» (Краснодар):
2020n г.n дляn насn былn непростым,n вn самомn разгареn
сезонаnпродажnслучилсяnкарантин.nМыnвnэкстрен-
номnпорядкеnзавершилиnначатыеnпроектыnиnзатемn
ужеn сn введениемn пропускногоn режимаn понемногуn
монтировалиn проектыn техn клиентов,n ктоn несмо-
тряnнаnлокдаунnрассчитывалnнаn «хорошие»nсезон-
ныеnпродажи.n«Высокийnсезон»nвnтранзиткеnдлитсяn
сnмартаnпоnоктябрь,nвnсвязиnсnэтимnмыnпонимали,n
чтоnвыйтиnнаnуровеньn2019nг.nнеnсможем.nЗаполняе-
мостьnинвентаряnпоnсравнениюnсnтемnжеnпериодомn
2019nг.nупалаnнаn50%.nСамымиnтяжелымиnоказалисьn
неnтолькоnкарантинныеnмесяцы,nлетомn2020nг.nмно-
гиеn компанииn продолжалиn придерживатьn бюдже-
тыn вn связиn сn непониманиемn развитияn ситуацииn иn
возможнымn введениемn болееn жесткихn карантин-
ныхnмер.nВnцеломnгодnзавершенnсnположительнойn
динамикойnиnсохранениемnрабочихnмест.nЦеныnнаn
размещениеnвn2020nг.nмыnповысилиnнаn10%.nЭтоnоб-
условленоnпреждеnвсегоnростомnценnнаnматериалыn
дляnоклейкиnиnочисткиnповерхностей,nповышени-
емnрасходовnнаnсодержаниеnпроизводственныхnпо-
мещенийnиnт.д.

Пришлось 
пересматривать 
свое видение 
рабочего 
процесса, 
перестраиваться 
самим. Главным 
для нас было 
сохранить всех 
клиентов,
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Как в целом развивается транзитная 
реклама в вашем городе? Как она 
изменилась за последние 3-5 лет?

Павел михайлов,  
TMG (Москва):
Актуальностьn транзитнойn рекламыn связанаn сn ееn
фундаментальнымиnпреимуществами:nширокийnох-
ватnзаnнизкийnCPTnиnвозможностьnразмещатьnболь-
шойnформатnвnцентре.

Современныеnтехнологическиеnвозможностиnпо-
зволяютn оперативноn запускатьn кампанииn иn соот-
ветствоватьnпривычнымnстандартамnсервисаnвnooh.n
Кромеn того,n появляютсяn новыеn digital-ресурсы,n та-
киеn какn мониторыn вn новыхn автобусахn Петербурга:n
ониnприходятnужеnсоnвстроеннымиnмедиа-комплек-
сами,nнаnкоторыхnмыnразмещаемnрекламу.n

Еслиnговоритьnпроnпоследниеn3-5nлет,nразличныеn
решенияnиnтендерыnпериодическиnоказываютnвлия-
ниеnнаnвсюnотрасльnнаружнойnрекламыnиnнеnобходятn
сторонойnтранзитныйnсегмент.

Наталья лебеДева,  
РГ «Два Слона» (Ярославль):
Большогоnскачкаnвnразвитииnтранзитнойnрекламыnвn
Ярославлеnзаnпоследниеn3-5nлетnяnнеnнаблюдаю,nтутnвn

большейnстепениnвсеnидетnсвоимnчередом.nПробуемn
разныеnформаты,nподстраиваясьnподnинтересыnкли-
ента,n ищемn нестандартныеn подходыn кn реализацииn
тогоnилиnиногоnпроекта.nНапример,nиспользованиеn
светоотражающейnпленкиnвnмакетеnилиnзеркальноеn
расположениеnтелефонаnклиентаnилиnназванияnком-
панииnвnмакетеnдляnтого,nчтобыnвnзеркалахnавтомо-
биляnпотенциальныйnклиентnсмогnбезnтрудаnпрочи-
татьnназваниеnкомпанииnилиnееnтелефон,nдаnлюбуюn
другуюnинформацию.

Юлия краСилова,  
РА «Нью Тон» (Владивосток):
2020n годn былn достаточноn сложенn –n сначалаn
пандемия,n аn вn августеn нашаn горадминистрацияn
проводилаn конкурсn средиn собственниковn авто-
парков.n Произошлоn обновлениеn многихn марш-
рутныхn программ,n былиn закупленыn новыеn ав-
тобусы.n Транзитn вn городеn обновилсяn наn 60%.n Наn
новыхn автобусахзапрещеноn осуществлятьn на-
ружноеn оформлениеn илиn сократилсяn форматn
размещенияn доn минимума.n Усложниласьn формаn
согласованияnрекламныхnпроектовnнаnавтобусах.n
Сотрудничествоnсnгородскойnадминистрацией,nсn
собственникамиn автопарковn позволилоn сохра-
нитьnдействующиеnтарифыnиnнеnподниматьnценыn
наnразмещениеnрекламы.

Изменения,nконечно,nотразилисьnнаnрынкеnтран-
зита.nПравда,nблагодаряnобновлениюnавтопарка,nмыn
получилиnновыйnформатn–nмониторыnвnсалонахnав-
тобусов.n

Иван Назмиев,  
Deltaplan (Екатеринбург):
ПослеnобъединенияnМУПn«Трамвайно-троллейбус-
ноеnуправление»nиn«Автобусноеnуправление»nвnян-
вареn 2019г.n вn городеn появилсяn единыйn селлерn ре-
кламыn наn муниципальномn транспорте.n Качествоn
размещенияn РИМn наn автобусахn заметноn повыси-
лось.n Единыйn поставщикn обеспечилn оперативныйn
доступn кn информацииn оn выходе/невыходеn транс-
портаnнаnлинию,nротацииnРИМnиnт.nд.nНоnвместеnсn
централизациейnпришлоnиnповышениеnцен,nпрокатn
подорожалnнаn30-35%.n

Елена макеева,  
заместитель директора  по развитию 
Ocity Group  (Екатеринбург):

2020nг.nдляnтранзитнойnрекламыnвnЕкате-
ринбургеnбылnдостаточноnтяжелым.nЕже-
годноnнаnтранспортnвnмарте-апрелеnзахо-
дитnмногоnфедеральныхnрекламодателей,n
которыеnобеспечиваютnвысокуюnзагрузку.n
Например,nобеспечиваютnдоn85%nзанято-
стиnнаnбортахnавтобусовnнаnвесьnлетнийn
сезон.n Электротранспортn меньшеn зави-
симnотnфедеральныхnбрендов,nноnпоnито-
гуn летаn 2020n г.n федеральныеn брендыn наn
сезонnнеnпришли.nВсеnперевелиnбюджетыn
вnдругиеnрекламныеnносители.n

Рекламаnвnметроnосталасьnболееnвостре-
бованнымnформатом,nноnиnразмещаютсяn
тамn вn большейn степениn региональныеn
клиенты,nаnнеnфедералы.n

Приnэтомnпассажиропотокnвnметроnбук-
вальноnрухнулnсnначаломnпандемии.nСни-
жениеn пассажировn вn апрелеn составилоn
порядкаn80%.

Стоимостьnразмещенияnнаnтранспортеn
приnэтомnсильноnнеnизменилась,nаnсnэтогоn
годаnвозрослаnвnсреднемnнаn10%.

Вn Екатеринбургеn самымn популярнымn
форматомn вn метроn остаютсяn стикерыn
форматаn А4.n Приn том,n чтоn естьn полнаяn
оклейкаnвагоновnснаружиn–nформатnпро-

стоnсупер!nЯркий,nгарантированныйnох-
ватnвсехnпосетиАтелейnметро.

Ноn дляn многихn клиентовn стоимостьn
такогоn брендированияn остаетсяn оченьn
высокойn–n900nтыс.nруб.nзаn1nмесяцnраз-
мещенияn(брендированиеnвсегоnсоставаn
иnпечать/монтаж)

Мыn несколькоn разn обсуждалиn сни-
жениеn стоимостиn поn этомуn формату,n
но,n кn сожалению,n никакогоn положи-
тельногоn решенияn неn получили.n По-
этомуn вn нашемn городеn форматn А4n такn
иn остаетсяn вn топеn уn рекламодателей,n
заnнеимениемnдругогоnпоnприемлемойn
стоимости.

РЕКЛАМНЫЙ АНДЕГРАУНД
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Единыйn муниципальныйn селлерn постепенноn вы-
тесняетnсnрынкаnтранзитнойnрекламыnчастныеnтранс-
портныеnкомпании.nЗаn2019-2020nгг.nсерьезноnсократи-
лосьnчислоnдоступныхnдляnразмещенияnкоммерческихn
маршрутов.n Вn новыхn договорахn поn обслуживаниюn
маршрутовn появилсяn пунктn оn запретеn размещенияn
РИМnнаnбортахnчастныхnтранспортныхnсредств.

Вахтанг кочо,  
«Максмедиа» (Краснодар): 
Транзиткаn вn Краснодареn по-прежнемуn вn тренде,n
ееnиспользуютnкакnсамостоятельно,n такnиnвnмиксеn
сn другимиn медиаресурсами.n Сn 2019n г.n размещениеn
наnтранспортеnКраснодараnрегламентировано,nмыn
оклеиваемn левый,n правыйn иn заднийn бортn соn сте-
клом,n неn задействуяn верхнююn видимуюn частьn иn
боковыеnокна.nВнутриnсалонаnформатыnтакжеnпре-
терпелиn изменения.n Сейчасn рекламодателиn чащеn
выбираютnтакиеnформаты,nкакnчехлыnнаnспинкуnси-
денийnиnпанорамныйnстикерnформатаnА2.nВнутриn
салонаn крупныеn иn болееn современныеn форматы,n
способныеn фиксироватьn вниманиеn пассажиров,n
вытеснилиnстарыеnдобрыеnстикеры.

Насколько серьёзной является 
конкуренция в сегменте транзитной 
рекламы в вашем городе? Какие 
компании (агентства полного цикла, 
специализированные компании) 

размещают рекламу на общественном 
транспорте? Есть ли проблема 
демпинга, качества?

Павел михайлов,  
TMG (Москва):
Вnцелом,nонаnувеличиваетсяnзаnсчетnпоявленияnпря-
мыхnиnкосвенныхnконкурентов.

Наталья лебеДева,  
РГ «Два Слона» (Ярославль):
Конкуренция,n конечно,n есть.n Однакоn сn нашимn ос-
новнымn конкурентомn уn насn существуютn различияn
поn подвижномуn составу:n мыn работаемn сn электро-
транспортом,n ониn –n сn автотранспортом.n Продуктn
мыnпредлагаемnодинаковый,nестественно,nсnпоправ-
койnнаnреализацию.nЕстьnлиnдемпинг?nКонечноnесть.n
Особенноnэтоnзаметноnвnработеnсклиентами,nкото-
рымnважнаnтолькоnценаnпродукта,nаnнеnегоnценность,n
качество,nсервис.

Иван Назмиев,  
Deltaplan (Екатеринбург):
Рынокn транзитнойn рекламыn Екатеринбургаn прак-
тическиnмонополизирован.nОдинnселлерnвnметроnиn
одинn селлерn наn муниципальномn наземномn транс-
порте.nЭтоnпозволяетnпоставщикамnежегодноnповы-
шатьnстоимостьnразмещения.nВnначалеn2020nг.nценыn
вырослиnнаn5%.nВn2021nг.nпокаnповышенияnнеnбыло.
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Ирина НеНашева,  
РА «НВ» (Самара):

Конкуренцияn есть,n этоn нормально.n Ноn мыn агент-
ствоnполногоnцикла,nуnнасnсвоеnпроизводствоnпеча-
ти,n своиnмонтажники,nпрямыеnдоговораnсnмуници-
пальнымиnиnчастнымиnпредприятиями.nИn30-летнийn
опытnработыnименноnсnтранспортом.n

Вахтанг кочо,  
«Максмедиа» (Краснодар):
Новыхnигроковnнаnрынкеnзаnпоследниеnгодыnнеnпо-
явилось.nРекламойnнаnтранспортеnзанимаютсяnпро-
фильныеn компании,n агентстваn полногоn циклаn ре-
кламуn наn транспортеn неn размещают.n Чтоn касаетсяn
демпингаn иn качества,n обn этомn можноn говоритьn доn
вечера.nСамоеnнепростоеnвnэтойnситуацииn–nвлияниеn
демпингаn наn качествоn конечногоn продукта.n Нашаn
позицияnостаетсяnнеизменной,n«Максмедиа»n–nзаnка-
чество.nНеважно,nбудьnтоnобщественныйnтранспортn
илиnкоммерческий,nмыnнеnгонимсяnзаnсиюминутнойn
выгодой,nнамnважно,nчтобыnклиентnосталсяnсnнамиn
надолго,nмогnсмелоnрекомендоватьnнас,nаnмыnмоглиn
быnгордитьсяnрезультатомnпроделаннойnработы.

Роман пузиков,  
менеджер по медиа  
и промо OBI:

По вашему мнению, смогла ли 
транзитная реклама стать 
самостоятельным каналом 
коммуникации с потребителями?  
И если вы используете транзитку 
в своих кампаниях, то каким 
образом чаще всего – как 
самодостаточное медиа или всегда 
в миксе с другими площадками?
Безусловно,n транзитнаяn рекламаn –n этоn
отдельныйnканалnкоммуникацииnсоnсво-
ейnаудиторией.

Мыn используемn транзиткуn вn миксеn сn
наружнойn рекламойn и,n какn правило,n вn
техnлокациях,nгдеnнаблюдаетсяnдефицитn
конструкцийn наружнойn рекламы,n либоn
необходимоnусиление.

Для решения каких задач вы 
используете транзитную рекламу? 
Удаётся ли при этом достичь 
ожидаемых результатов?

МНЕНИЕ РЕКЛАМОДАТЕЛЯ

Дляn насn транзитнаяn рекламаn –n большеn
имиджевыйn канал,n ретейлуn дорогоn иn не-
целесообразноn переклеиватьn сообщениеn
несколькоnразnвnмесяц.

Вы лично обращаете внимание на 
транзитную рекламу? Нравится ли 

вам креативные решения, которые 
вы видите?
Имеяnпрофессиональнуюnдеформацию,nяn
обращаюnвниманиеnнаnвсюnрекламу,nкото-
раяn меняn окружает,n иn вn последнееn времяn
рекламыn наn транспортеn становитсяn всёn
меньше,nаnкреативныеnрешенияnпроще.

Емкость, млн руб. Объём,  млн руб.

Трамваи 193 121

Троллейбусы 64 29

Автобусы 117 63

Метро 145 98

вСего 518 311

Объём рынка транзитной рекламы в Екатеринбурге (оценка) Какие новые решения может 
предложить клиентам транзитка 
сегодня? И насколько соответствуют 
её нынешние возможности 
ожиданиям и требованиям клиентов/
рекламодателей? 

Павел михайлов,  
TMG (Москва):
Наn сегодняшнийn день,n преждеn всего,n транзитn сталn
доступенn вn «единомn окнеn TMG»,n котороеn позволя-
етn качественноn подойтиn кn медиапланированию-
мультиформатнойn транзитнойn кампанииn сn учетомn
особенностейnкаждогоnканала.nКnпримеру,nсочетатьn
различныеnформатыnнаnмаршрутах,n которыеnоста-
навливаютсяnнаnопределенныхnостановках,nиnпривя-
зыватьnихnкnстанциямnметро,nгдеnестьnвозможностьn
использоватьn digital,n такимn образомn создаваяn тотn
самыйn «сквознойn контакт»,n которыйn усиливаетn всеn
рекламныеnпоказателиnэффективности.n

Вn условияхn дефицитаn крупноформатнойn рекла-
мыnвnцентреnтранзитnпредлагаетnпремиальныеnпро-
дуктыnплощадьюnдоn100nкв.nмnвn топовыхnлокацияхn
иnнаnглавныхnмагистраляхnзаnразумныеnвложения.nКn
нимn относятсяn городскиеn туристическиеn автобусыn
иnSuperBusnTMG.

Наталья лебеДева,  
РГ «Два Слона» (Ярославль):
Нашаnуникальностьnвnтом,nчтоnвnтандемеnсnтранзит-
нойnрекламойnмыnможемnпредложитьnразмещениеn
наружнойnрекламы,nтемnсамымnобеспечитьnклиентуn
хорошуюnмедийностьnвnгородеnбезnлишнихnкакnфи-
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РЕКЛАМНЫЙ АНДЕГРАУНД

Вероника борДуНова, 
 коммерческий директор  
Nebo.digital:

Насколько сильно отразился 
коронавирус на развитии рекламы 
в московском метрополитене, 
в 2020 г.? Какова была 
заполняемость? Какие месяцы 
были самыми тяжёлыми для вас 
в прошлом году? Снизилась ли цена 
размещения? Если да, насколько?
Пандемияn ударилаn поn всемn сегментамn
рекламногоn рынка,n мыn конечноn жеn по-
чувствовалиnрезультатыnлокдауна,nиnкакn
следствиеn–nпереносnрекламныхnкампа-
нийnнаnболееnпоздниеnсроки.nПриnэтомn
самымиnсложнымиnбылиnапрельnиnмай.n

Сn июняn 2020n г.n годаn пассажиропотокn
началn постепенноn расти.n Осеньюn былоn
ужеn легче.n Сегодняn аудиторияn вn метроn
практическиnвосстановиласьnиnсоответ-
ственноn вернулисьn основныеn клиенты.n
Растётn иn спросn новыхn рекламодателей,n
включаяnизвестнейшиеnмеждународныеn
бренды.n

Плюсn появилисьn новыеn тренды.n Са-
мыйn заметныйn наn сегодняn –n увеличен-
ныйn спросn соn стороныn фарм-сегмента.n
Егоnдоляnсредиnдругихnтоварныхnкатего-
рийnужеnвырослаnсn5nдоn10%.n

Чтоnкасаетсяnцен,nтоnвn2021nгодуnнаn23%n
уменьшиласьnCPT.

Как в целом развивается 
метрореклама в Москве? Как она 
изменилась за последние 3-5 лет?
Какn мыn помним,n многиеn москвичиn вы-
ражалиn недовольствоn иn утверждали,n
чтоnобилиеnрекламыnугнетает,nсчиталиn
ееn назойливой.n Московскийn метропо-
литенn избавлялсяn отn обилияn рекламыn
постепенноn–nсначалаnисчезлаnаудиоре-
клама,nаnзатемnподземкаnсталаnосваиватьn
новыеn форматыn –n мониторы,n панели,n
лайтбоксыnиnтакnдалее.nСn2018nг.nметро-
политенnсталnсамnпродаватьnрекламуnче-
резnнашуnобъединеннуюnплатформу.nЗаn
этиnтриnгодаnметроnиnмыnсформировалиn
своеnинформационноеnполе,nвnкотороеn
гармоничноn встраиваетсяn рекламныйn
контент.nИзменилосьnиnотношениеnпас-
сажировnкnрекламе.nНедавноnагентствоn
Visionn сделалоn исследованиеn наn этуn
тему.n Такn вот,n сегодняn 43%n опрошен-
ныхnнравитсяnрекламаnвnметроnвn срав-
ненииn сn рекламойn наn ТВ,n вn интернете,n
прессе,nнаnрадиоnиnнаружнойnрекламой.n
Главныйn показательn дляn насn –n этоn то,n

чтоn 55%n респондентовn посещалиn сайтn
бренда,nувиденногоnвnрекламеnвnметро,n
аn46%n–nпокупалиnпродуктыnбренда.nЭтоn
доказывает,nчтоnNebo.digitalnпредлагаетn
клиентамnтолькоnкачественныеnинстру-
ментыn дляn запускаn рекламныхn кампа-
ний:nпонятныйnинтерфейс,nпрозрачнаяn
линейкаn тарифов,n точечныйn таргетингn
иnтакnдалее.n

Какие новые решения может 
предложить клиентам 
метрополитен сегодня? 
И насколько соответствуют 
её нынешние возможности 
ожиданиям и требованиям 
клиентов/рекламодателей? 
Ужеnсегодняnвnметроnвведеноnмногоnно-
выхn внутрисалонныхn форматов,n вn томn
числеnиnвnновыхnпоездахn«Москваn2020»n
иnсоставахnновогоnпоколенияn«Москва».n
Метрополитенn проводитn большуюn ра-
ботуn поn обновлениюn подвижногоn со-
става.n Метроn –n этоn какn всегдаn быстро,n
комфортноn иn удобно.n Всёn продумано,n
естьn зарядныеn устройства,n приятныеn
салоныnвагонов.

Помимоn этого,n регулярноn появляют-
сяn новыеn продукты.n Например,n однаn изn
последнихnновинокn–nкоммерческаяnна-
вигация,nкотораяnужеnуспелаnзаn2nмесяцаn
получитьnвысокийnоткликnуnрекламода-
телей.

Такжеnметроnзапустилоnпродажиnсти-
керовnнаnБольшойnкольцевойnлинии.nРе-
кламныеnстикерыnувидятnпассажирыnно-
выхn станцийn «Мнёвники»n иn «Народноеn
ополчениe».nКаждыйnденьnнаnэтихnстан-
цияхnбудетnперемещатьсяnоколоn40nтыс.n
человек,nаnвnперспективеnчислоnвырастетn
доn90nтыс.nпассажиров.nOTSnкампанииnвn
зонахn максимальнойn проходимостиn наn
всейn Большойn кольцевойn линииn можетn
составитьn2,6nмлнnконтактов.

Какие форматы размещения 
наиболее популярны у 
рекламодателей?
Какn иn прежде,n наиболееn востребован-
нымn вn метроn форматомn уn рекламодате-
лейn являютсяn стикеры.n Ониn имеютn оп-
тимальныйnуголnобзораnдляnсидящихnиn
стоящихn наn противоположнойn сторонеn
пассажиров.nПопулярноnразмещениеnро-
ликовnнаnвидеоэкранахnвnвагонахnметро.n

Этиn форматыn отметилиn иn пассажи-
рыn вn недавнемn исследованииn агентстваn
Vision.n Такжеn уn метроn появилсяn новыйn
форматn–nэтоnвидеомониторы.n

Сегодня в наружной рекламе 
активно внедряются новые 
системы измерения и продаж. 
Как с этим обстоят дела в метро? 
Какn иn воn всёмn out-of-homen каждыйn изn
форматовnимеетnсвоиnпоказателиnOTSnиn
GRP,nкоторыеnбылиnизмереныnкомпани-
ейn AdMetrix.n Помимоn этого,n мыn пользу-
емсяn даннымиn нашихn партнёров:n дан-
нымиn исследовательскихn кампанийn поn
атрибуциямn иn соцдемn срезам.n Нуn и,n ко-
нечно,nцифрамиnсамогоnметрополитенаn
поnпассажиропотоку.n

Кромеn того,n специалистамиn Nebo.
digitalnбылаnразработанаnметодикаnоцен-
киn охватаn иn частотыn контактаn реклам-
ныхnкампанийnнаnстикерахnиnэкранахnвn
вагонахnметро.

Нашиn клиентыn могутn легкоn делатьn
медиапланированиеn поn данномуn меди-
аканалу,n используяn всеn имеющиесяn ме-
трики.n Темn более,n чтоn платформаn Nebo.
digitalnпозволяетnделатьnэтоnмаксималь-
ноnудобно.

Такжеnчастоnсамиnрекламодателиnпро-
водятn замерыn эффективности,n исполь-
зуяn нашиn партнёрскиеn продукты,n соб-
ственныеn механикиn оценкиn иn делятсяn
имиnсnнами.

Ваш прогноз, как будет 
развиваться реклама в метро 
в ближайшие годы? Какие тренды 
могут стать драйвером этого 
развития?
Медиаnдолжноnбезусловноnэволюциони-
ровать,n статьn болееn гибкимn дляn закуп-
ки.n Иn сn точкиn зренияn прозрачности,n иn
сn позицииn удобства.n Этоn касаетсяn иn ре-
кламодателей,n иn владельцевn инвентаря.n
НашаnработаnвnNebo.digitalnкакnразnвnэтомn
иnсостоит.nИnмыnвместеnсnколлегамиnпоn
рынкуnработаемnнадnэтойnнеобходимойn
эволюцией.n

Иnсамоеnважноеn–nнеnзабывать,nкакуюn
истиннуюn эффективностьn out-of-homen
несётn рекламодателям.n Этоn отдельныйn
медиаканал,n обладающийn преимуще-
ствами,n которыхn нетn поn объективнымn
причинамnуnдругихnмедиа.nИnприnэтомn
out-of-homen постоянноn совершенству-
етсяnиnперенимаетnлучшиеnпрактикиnуn
других.

Чтоnкасаетсяnближайшегоnиnобозримо-
гоnбудущего,nтоnмыnготовимnбольшоеnоб-
новлениеnдляnмалогоnиnсреднегоnбизнеса.n
Работаемn иn надn цифровизациейn носите-
лейnвместеnсnметрополитеном.nЭтоnбудутn
важныеnстримыnнаn2021-2022nгоды.n
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Наталия ваСильева,  
менеджер по рекламе  
«РГ-Девелопмент»:

Транзитнуюn рекламуn наn постояннойn ос-
новеnнеnиспользуем,nединственныйnпро-
ектn–nразмещениеnбрендированныхnёлокn
наnстанцияхnМЦК.

Личноn яn обращаюn вниманиеn наn тран-
зитнуюn рекламу,n ноn скорееn какn профес-
сионал,nприnеёnразмещенииnнеобходимоn
оченьnвнимательноnотноситьсяnкnкомму-
никации,n учитыватьn потребностиn ауди-
тории.nРазмещениеnтранзитнойnрекламыn
максимальноnэффективноnвnмедиамиксе.n

Сейчасnвnпринципеnредкоnвстречаютсяn
интересные,n яркиеn иn запоминающиесяn
креативныеnрешения,nнаnмойnвзгляд.

Оченьn понравилсяn нестандартныйn
проектn«СитиnXXI»nвекnнаnЖД-станцииnиn
рекламаnЖКn«Серебрица».

МНЕНИЕ РЕКЛАМОДАТЕЛЯ

нансовых,nтакnиnвременныхnзатрат,nвсюnрекламнуюn
кампаниюnбудетnвестиnодинnменеджер.n

Такnкакnмыnявляемсяnагентствомnполногоnцикла,n
мыnможемnпредложитьnнашемуnклиентуnвсе:nотnви-
зиткиnдоnрекламыnнаnтроллейбусе.nЭтоnудобноnдляn
клиента,nт.nк.nнетnнеобходимостиnискать,nгдеnонnза-
кажетn рекламу,n аn гдеn визитку,n аn ещеn вывескуn надо.n
Кn намn онn приходитn иn получаетn полныйn комплексn
услуг.

Иван Назмиев,  
Deltaplan (Екатеринбург):
Кnсожалению,nмыnнеnвидимnновыхnрешенийnнаnрын-
кеn транзитнойn рекламыn Екатеринбурга.n Приn этомn
спросnнаnнихnесть.nРекламодателямnнеобходимnбо-
лееn«гибкий»nинвентарьn–nвозможностьnразмещенияn
наnконкретныхnмаршрутах.n

Сейчасnэтоnвозможноnтолькоnнаnтрамваяхnиnтрол-
лейбусах.n Автобусыn выходятn вn разныеn дниn поn раз-
нымnмаршрутам,nэтоnнеnпозволяетnпланироватьnРКn
поnопределеннымnпривязкам.nАналогичнаяnпробле-
маnсnразмещениемnрекламыnвнутриnтранспорта.nЕеn
такжеnможноnпокупатьnтолькоnпарками,nнельзяnвы-
братьnопределенныеnмаршруты.

Такn жеn неn хватаетn возможностейn дляn нестан-
дартныхn решений.n Вn муниципальномn транспортеn
строгоn регламентированыn площадиn размещенияn
иnминимальныеnпериоды,nпросторnдляnтворчестваn
минимален.

Какие форматы размещения наиболее 
популярны у рекламодателей?

Павел михайлов,  
TMG (Москва):
Наиболееn актуальнымn остается,n конечно,n полноеn
брендированиеn общественногоn транспорта,n кото-
роеnзаметноnвсемnкатегориямnЦА.

Сейчасnмыnожидаемnповышениеnинтересаn уnкли-
ентовnкnрекламеnнаnгородскихnтуристическихnавто-
бусах.nВnсвязиnсnприоритетомnвнутреннегоnтуризмаn
целеваяn аудиторияn большинстваn рекламодателейn
увеличивается,n т.n к.n основнымn «зрителем»n рекламыn
становитсяnроссийскийnпотребитель.n

Продолжаетсяnвниманиеnкnнестандартнымnпроек-
там,nтакимnкакnBTLnнаnмаршруте,nтрендnнаnкоторыеn
появилсяnвn2020nг.

Наталья лебеДева,  
РГ «Два Слона» (Ярославль):
Изn нашегоn опытаn самымиn популярнымиn являютсяn
брендированиеn заднегоn бортаn троллейбусовn илиn
полноеnбреднированиеnтроллейбусовnиnтрамваев.

Юлия краСилова,  
РА «Нью Тон» (Владивосток):
Какnиnвn2019nг.,nсамымnпопулярнымnформатомnоста-
етсяnбрендированиеnавтобусаn«вкруг»nиnболееnбюд-
жетныйnформатn–nзаднейnчастиnавтобусов,nэтоnопти-

Рекламодателям 
необходим 
более «гибкий» 
инвентарь – 
возможность 
размещения 
на конкретных 
маршрутах.
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Средняя стоимость размещения 

ЯРОСЛАВЛЬ

Формат полного брендирования 20 тыс. руб./мес.

Модульная реклама 8-10 тыс. руб./мес.

Сити-формат на правых бортах троллейбусов и 
трамваев (1,2х1,8 м) 

3 тыс. руб./мес.

САМАРА

Мониторы внутри салона – 15 тыс. руб.  (за 80 шт.), 

Бортовое размещение – 35-55 тыс. руб.  
(в зависимости от площади оклейки 
и вида ТС).

МНЕНИЕ

Илья терещеНко,  
генеральный директор,  
РА «ЦИРКУС МАКСИМУС».  
(Пермь):

Наn сегодняшнийn деньn вn Пермиn проведеныn
конкурсы,n иn всеn автобусыn приведеныn кn еди-
номуnстилюn«пермскийnпериод»,nтоnжеnсамоеn
сn происходитn сn трамваями.n Тоn естьn рекламаn
наn бортахn транспортаn неn размещается.n Вре-
менноn осталасьn внутрисалоннаяn рекламаn вn
трамваяхnвnвидеnстикеровnиnлистовокnвnкар-
манах,nкоторуюnдолжныnзаменитьnмониторы.n
Вnавтобусахnустановленыnмониторы,nнаnкото-
рыхnтранслируетсяnгородскаяnинформацияnиn
коммерческаяnреклама.nРынокnкоммерческойn
рекламыn наn мониторахn внутриn транспортаn
покаn толькоn начинаетn своёn развитиеn иn егоn
оборотnможноnоценитьnвnрайонеn4nмиллио-
новnрублейnвnгод.

мальныйnвариантnпоnплощадиnразмещенияnиnцене.n
Конечно,nувеличилисьnпоказателиnпоnвнутрисалон-
номуnразмещению,nтожеnпонятноn–nбюджетныеnва-
рианты.

Иван Назмиев,  
Deltaplan (Екатеринбург):
Популярноnразмещениеnвnвагонахnметро.nВnянвареn
2017г.nбылnвведенnзапретnнаnразмещениеnрекламыn
наnстанцияхnметрополитена.nСnтехnпорnрекламо-
дателиn «переехали»n вn вагоны.n Вn допандемийныйn
периодn этотn форматn нужноn былоn бронироватьn
минимумn заn месяцn доn стартаn кампании,n такn какn
selloutnбылnблизокnкn100%.nПослеnпросадкиnвn2020n
г.nспросnвосстановилсяnиnselloutnвновьnприближа-
етсяnкn100%.

Кромеn того,n популярноn брендированиеn трам-
ваев.n Этоn связаноn сn тем,n чтоn трамвайныеn путиn вn
большинствеn своемn находятсяn посредиn дороги,n
чтоnдаетn возможностьnохватыватьn транспортныеn
потокиnкакnпопутного,nтакnиnвстречногоnнаправ-
ления.nСейчасnselloutnвnрайонеn70%,nноnпопулярныеn
центральныеnмаршрутыnужеnпроданыnдоnдекабряn
включительно.

Ирина НеНашева,  
РА «НВ» (Самара):
Популярныn видеомониторыn внутриn транспортаn иn
внешняяnстандартнаяnоклейка.

Кто сегодня размещается 
в транзитке (федеральные, местные 
рекламодатели), каково процентное 
соотношение?

Павел михайлов,  
TMG (Москва):
Примерноn50%nвсегоnобъемаnприходитсяnнаnлокаль-
ныйnрынокnрекламы,nещеn25%n–nнаnрынокnдвухnсто-

лиц,nиnоставшиесяn25%n–nнаnкрупныеnфедеральныеn
проектыкрупныхn рекламодателей,n которыеn задей-
ствуютnгорода-миллионники.

Наталья лебеДева,  
РГ «Два Слона» (Ярославль):
ВnЯрославлеnэтоnсоотношениеnпримерноn20/80,nвсе-
такиn основнойn пулn составляютn именноn местныеn
клиенты.

Ирина НеНашева,  
РА «НВ» (Самара):
Федеральных,nкакnвсегда,nзаметноnбольше.n70nнаn30,n
думаю.

Вахтанг кочо,  
«Максмедиа» (Краснодар):
Вn последниеn годыn портфельn заказовn изменил-
ся,n весомуюn долюn вn немn формируютn локальныеn
рекламодатели.nФедеральныеnрекламныеnкампа-
нииn вn процентномn соотношенииn занимаютn по-
рядкаn20%.

Сегодняnвnнаружнойnрекламеnактивноnвнедряют-
сяnновыеnсистемыnизмеренияnиnпродаж.nnКакnсnэтимn
обстоятnделаnвnтранзитке?nИnчтоnмешаетnпроникно-
вениюnновыхnтехнологийnвnсегмент?

В последние 
годы портфель 
заказов 
изменился, 
весомую долю в 
нем формируют 
локальные 
рекламодатели. 
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Павел михайлов,  
TMG (Москва):

ДоnпандемииnмыnвnсотрудничествеnсnTazerosnактив-
ноnпроводилиnисследованияnсnиспользованиемnтех-
нологийnBigDatanвnтранзите,nкоторыеnподтвердилиn
существующуюn классическуюn аналитику.n Покаn ос-
новываемсяnнаnэтихnданных.n

Наталья лебеДева,  
РГ «Два Слона» (Ярославль):
Вnкачествеnосновногоnпоказателяnмедиаметрииnмыn
используемn пассажиропоток.n Этиn данныеn предо-
ставляютсяnнамnперевозчиком.nЧтоnмешаетnпроник-
новениюnновыхnтехнологийnвnнашnсегмент?nОтсут-
ствиеnспросаnотnклиентовnнаnтакогоnродаnданные.

Чтоn касаетсяn новыхn системn продаж,n тоn тутn мыn
ищемn новыеn форматы.n Такn вn концеn 2020n годаn мыn
внедрилиn вn своюn работуn форматn персонализиро-
ванныхn рассылок.n Однакоn проверенныйn годамиn
форматnличногоnобщенияnсnклиентомnвсегдаnбудетn
вnприоритете.

Владимир гаННеНко,  
управляющий директор ГК «Два слона»  
(Ярославль):
Кромеnпассажираnпотока,nмыnещеnвидимnколичествоn
рейсовnзаnмесяцnиnпродолжительностьnнахожденияn
транспортаn наn дорогахn города.n Ноn этоn скорееn дляn
профессиональныхn покупателей.n Делатьn изn этогоn
валютуnпродажnтранспортаnмыnбоимсяn:).n

Измерениямn иn новымn технологиямn мешаютn двеn
вещиn–nотсутствиеnотраслевыхnстандартовnиn«неста-
бильность»nрекламоносителя.

Сnточкиnзренияnклиентаnбылоnправильноnплатитьn
заn времяn нахожденияn своейn рекламыn вn городскойn
среде.n Причем,n такоеn «отслеживание»n возможноn вn
режимеn реальногоn времениn ужеn сейчас.n Всеn бортаn
оснащеныnGPSnиnдажеnвидныnнаn«Яндекс.Картах».

Проехалnбортnпоnгородуn10nчасов,nзаплатилnзаnэтоn
время.

Аnеслиnбортnстоитnнаnремонтеnпоnсемьnднейnвnме-
сяцnилиnегоnставятnнаnмаршрутыnтолькоnвnчасыnпик,n

тоnзаnэтоnплатитьnполнуюnарендуnкакnбыnнеnсовсемn
правильно.nНо,nкnсожалению,nперевозчикиnнеnхотятn
идтиnнаnтакиеnусловия.nДаnиnклиентnеслиnувидит,nкакn
малоnегоnрекламаnездитnпоnгороду,nоченьnсильноnза-
думаетсяnоnцелесообразностиnиn–nсамоеnглавноеn–nоn
стоимости.

Именноnэтаnнепрозрачностьnиnпугаетnмногихnкли-
ентов.

Иван Назмиев,  
Deltaplan (Екатеринбург):
Отсутствиеnконкуренцииnнаnрынкеnтранзитнойnре-
кламыnЕкатеринбургаnиnвосстановившийсяnвысокийn
спросnнаnинвентарьnнеnособоnмотивируютnселлеровn
вкладыватьnсредстваnвnразвитиеnсистемnизмерений.n
Приn этомn рекламодателиn иn агентства,n безусловно,n
заинтересованыnвnразвитииnмедиаметрии,nтемnболееn
чтоnвсеnтехническиеnвозможностиnдляnэтогоnесть.n

Мыnвидим,nчтоnнаружнаяnрекламаnсделалаnзаnпро-
шлыеn годыn серьезныйn шагn вперед.n Наn рынкеn oohn
появилисьn данныеn оn фактическомn трафике,n былиn
разработаныn механизмыn programmatic-закупок,n
возможностиn дляn кросс-медийногоn размещения.n
Транзитнаяn рекламаn должнаn подтянутьсяn доn обще-
рыночныхn стандартов.n Отдельныеn решенияn ужеn
анонсированы.nНапример,nсистемаnтрансляцииnро-
ликовnнаnмониторахnвnопределенномnрадиусеnкnза-
даннойnгеопривязке.nОднакоnсрокиnвнедренияnэтойn
технологииnпокаnнеnясны.n

Насколько конструктивными являются 
взаимоотношения с властями (в 
плане регулирования), владельцами 
подвижного состава? С кем работать 
проще: с муниципальными компаниями 
или с частными?

Павел михайлов,  
TMG (Москва):
Мыnнаходимсяnвnрегулярномnдиалогеnсnвластямиnиn
соn своейn стороныn готовыn участвоватьn вn созданииn
эффективнойn иn взаимовыгоднойn экосистемыn вn

Мы видим, 
что наружная 
реклама сделала 
за прошлые годы 
серьезный шаг 
вперед. На рынке 
ooh появились 
данные о 
фактическом 
трафике, были 
разработаны 
механизмы 
programmatic-
закупок, 
возможности для 
кросс-медийного 
размещения.
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транзите,nвnтомnчислеnсnпривлечениемnширокогоnза-
рубежногоnопыта.n

Сnточкиnзренияnкоммуникацииnсnтранспортнымиn
компаниямиn –n частнымиn иn муниципальными,n ме-
ханизмыnработыnвездеnодинаковые.nУnнасnбольшойn
опытnработыnкакnсnтеми,nтакnиnсnдругими.nСоnмноги-
миnпаркамиnмыnпроводимnсовместныеnпроекты.n

Наталья лебеДева,  
РГ «Два Слона» (Ярославль):
Мыnвnсвоейnработеnвсегдаnстремимсяnконструктив-
ноnвыстраиватьnдиалогnсnперевозчикамиnиnвластями.n
Ситуации,nконечно,nбываютnразные,nкакnбыnнамnнеn
хотелось,nчеловеческийnфакторnвсегдаnприсутствуетn
вnпереговорах.nСейчасnмыnработаемnсnмуниципаль-
нымnперевозчиком,nбылnопытnработыnиnсnчастника-
ми,nиnнамnкомфортнееnработатьnсnпервыми.nПодвиж-
нойnсоставnчистый,nвсегдаnзнаем,nнаnлинииnтаnилиn
инаяnмашинаnиnпрочее,nвnтоnвремяnкакnспроситьnчто-
тоnсnчастниковnпоройnоченьnсложно.

Ирина НеНашева,  
РА «НВ» (Самара):
Мыn всегдаn работалиn иn работаемn сn муниципальны-
миn предприятиями,n знаемn ихn задачи,n потребностиn
иn особенности.n Соn всемиn нормально.n Простоn по-
разному.

Вахтанг кочо,  
«Максмедиа» (Краснодар):
Вn2020nг.nнаnбазеnкраснодарскогоnотделенияnобще-
ственнойnорганизацииn«ОпораnРоссии»,nмыnсоздалиn
комитетnпоnтранзитнойnрекламе,nгдеnмыnвзаимодей-
ствуемn сn городскимиn властями,n перевозчиками,n аn
такжеn осуществляемn контрольn заn соблюдениемn за-
конодательстваnвnотрасли.nНашаnцельn–nпрофесси-
ональноеnразвитиеnотраслиnтранзитнойnрекламыnвn
нашемnрегионе.

Ваш прогноз: как будет развиваться 
транзитная реклама в вашем городе в 
ближайшие годы? Какие тренды могут 
стать драйвером этого развития?

Павел михайлов,  
TMG (Москва):
Мыnнастроеныnоптимистично,nнесмотряnнаnвсеnиме-
ющиесяnсложности.nТранспортnбылnиnостанетсяnвы-
годнымn иn эффективнымn форматом.n Несомненно,n
насnнеnобойдетnсторонойndigital,nиnновыеnавтобусыn
соn встроеннымиn мониторамиn вn Петербургеn томуn
подтверждение.n

Мыn предполагаем,n чтоn e-commerce,n которыйn на-
чалn размещатьсяn вn пандемию,n прочноn укрепитсяn вn
транзите.n Новоеn поколениеn рекламодателейn при-
внесетn свежийn взглядn наn рекламуn наn транспорте.n
Кромеnтого,nмыnтакжеnожидаемnотложенныйnспросn
наnтуризмnиnсекторnмероприятий.

Наталья лебеДева,  
РГ «Два Слона» (Ярославль):
Транзитнаяn рекламаn вn городеn останется,n т.n к.n еёn
очевидноеn преимуществоn передn интернетомn ни-

кудаnнеnденется.nЭтуnрекламуnнеnзаблокируешьnиn
неnзакроешь,nонаnвnлюбомnслучаеnбудетnпоказанаn
аудитории.n

Драйверомn развитияn транзитнойn можетn послу-
житьnкомбинированиеnрекламыnнаnтранспортеnсnре-
кламойnвnинтернете.nПокаnмыnтакогоnнеnделаем,nноn
этоnвполнеnреальноnкакnминимумnсnзакрепленнымиn
маршрутами.n Иn еслиn такогоn родаn сочетаниеn будетn
интересноnнашимnклиентам,nмыnготовыnрешатьnта-
киеnзадачи.

Юлия краСилова,  
РА «Нью Тон» (Владивосток):
Отголоскиn пандемииn ещеn будутn некотороеn времяn
накладыватьn своиn отпечатки.n Рынокn транзитаn жи-
вой,n онn обновился.n Пустьn сталоn меньшеn ТС,n ноn ка-
чествоnоформленияnсталоnнаnпорядокnвыше,nмакетыn
интересные,nяркие,nстильныеnиnэффективные.nАnэтоn
главнаяnзадачаn–nпоказатьnвnтранзитеnвnсамомnвыгод-
номnсветеnсвоегоnклиентаnиnрассказатьnоnегоnуслугах.

Иван Назмиев,  
Deltaplan (Екатеринбург):
НаnрынкеnтранзитнойnрекламыnЕкатеринбургаnпро-
должатсяn процессыn монополизацииn иn консолида-
цииnрекламныхnбюджетовnуnмуниципальныхnселле-
ров.n Инвентарьn коммерческихn перевозчиковn будетn
ограниченn экранамиn внутриn салоновn и,n возможно,n
стикерами.

Мыn надеемсяn наn развитиеn медиаметрииn иn
programmatic-решений,nвnпротивномnслучаеnбюдже-
тыnбудутnуходитьnвnболееnизмеряемыеnсегментыnout-
of-home-рекламы.n

Ирина НеНашева,  
РА «НВ» (Самара):
Рекламаn наn транспортеn нужнаn рекламодателямn какn
особенный,n выделяющийсяn видn наружки.n Покаn го-
родскиеn властиn считают,n чтоn этоn разумноn делать,n
рекламаn наn транспортеn будетn востребована.n Малоn
того,nтехнологическиеnновинкиnвnрекламеnкасаютсяn
иnрекламыnнаnтранспорте.

Драйвером 
развития 
транзитной 
может послужить 
комбинирование 
рекламы на 
транспорте 
с рекламой 
в интернете.



22 № 2  2021 Инструменты

Наn платформеn myTargetn можноn на-
строитьn показn рекламыn болееn
чемn наn 3,2n тыс.n медиаэкранахn вn

супермаркетахn сетиn вn Москве,n Санкт-
Петербурге,n Самаре,n Нижнемn Новгородеn
иnдругихnгородах.nВсеnэкраныnрасположе-
ныnвnточкахnсnвысокойnпроходимостью,nвn
томnчислеnоколоnкасс.nРекламныеnроликиn
показываютсяn наn всехn видеоносителяхn вn
магазинеnодновременноnиnсоnзвуком.nИн-
струментn доступенn какn крупному,n такn иn
среднемуnиnмаломуnбизнесу.

Дляn настройкиn рекламнойn кампанииn вn
кабинетеn myTargetn необходимоn вn целяхn
выбратьn «Indoor-реклама».n Вn параметрахn
рекламодательn сможетn самостоятельноn
задатьn актуальныеn магазиныn дляn показаn
роликов.n Дляn этогоn можноn наn картеn вы-
братьn релевантныеn районыn илиn добавитьn
супермаркетыnсписком.nПриnзапускеnпро-
движенияnвnсупермаркетахnрекламодательn
платитn заn показы,n бюджетn кампанииn рас-

считываетсяnавтоматическиnвnзависимостиn
отn доступногоn объемаn показовn вn выбран-
ныхnмагазинах.

Вn разделеn «Статистика»n рекламногоn ка-
бинетаn отображаетсяn аналитикаn поn фак-
тическомуn числуn показов,n количествуn
контактовn сn рекламойn вn магазинахn (OTS),n
среднейn частотеn контактаn иn охватуn ауди-
торииnпоn городам.nДополнительноnпоn за-
просуn можноn получитьn оценкуn влиянияn
продвиженияnнаnпродажиnвnсупермаркетахn
сетиn(SalesnLift).

Рекламодателиnсмогутnпродолжитьnком-
муникациюn сn охваченнойn вn супермарке-
тахn аудиториейn вn интернете,n например,n
подключивn кампанииn сn ремаркетингомn
вn myTarget.n Обезличенныеn сегментыn за-
гружаютсяn автоматическиn вn рекламнуюn
платформуn сn третьегоn дняn рекламнойn
кампании,n аn данныеn вn нихn обновляютсяn
ежедневноn доn концаn продвижения.n Такимn
образом,nпользователям,nкоторыеnконтак-

Mail.ru Group покажет 
видеорекламу в сети «Перекрёсток» 
В myTarget, рекламной платформе Mail.ru Group, появился 
инструмент для запуска рекламы на медиаэкранах в сети 
супермаркетов «Перекрёсток». Он позволит настраивать показ 
рекламы в точках продаж более чем в 30 городах России, а также 
мотивировать посетителей магазинов на покупки и оценивать 
возврат инвестиций в продвижение. Таким образом, с помощью 
myTarget можно запускать омниканальные кампании и оценивать 
их влияние на маркетинговые и бизнес-показатели.

тировалиnсnроликамиnвnмагазинах,nможноn
показыватьnновыеnпредложенияnнаnресур-
сахnMail.runGroupnиnвnрекламнойnсети.

–n Рекламаn вn точкахn продажn позволяетn
значительноnсократитьnмаркетинговуюnво-
ронкуnиnмотивироватьnпотребителяnнаnпо-
купкуnпрямоnвnмагазине.nБлагодаряnнашемуn
сотрудничествуn сn X5n Retailn Groupn теперьn
рекламодателиnсмогутnвnодномnкабинетеnза-
пускатьn неn толькоn интернет-рекламу,n ноn иn
продвижениеnвnсетиnсупермаркетовn«Пере-
крёсток».nЭтоnпозволитnсамостоятельноnиnсn
помощьюn однойn платформыn выстраиватьn
омниканальныеn кампанииn иn оцениватьn ихn
эффективность,n вn томn числеn влияниеn наn
реальныеnпродажиnвnонлайнеnиnвnофлайне,n
–nкомментируетnМарияnФилина,nруководи-
тельnнаправленияnDOOHnMail.runGroup.

–nМыnактивноnразвиваемnинфраструкту-
руn indoor-каналовn наn территорииn нашихn
супермаркетовn дляn улучшенияn таргетингаn
иn эффективностиn рекламныхn кампанийn
нашихn партнёров-рекламодателей.n Этоn
особенноnактуальноnдляnлокальногоnбизне-
са,nдляnоптимизацииnрасходовnнаnкаждогоn
привлеченногоnклиента.nТакжеnоченьnваж-
ныйn шагn дляn сетиn иn ееn клиентоцентрич-
ностиn –n ротироватьn толькоn релевантнуюn
предпочтениямnклиентаnрекламуnнеnтолькоn
вnонлайне,nноnиnтеперьnвnофлайне,n–nгово-
ритnАлёнаnХетагурова,nруководительnотде-
лаnпоnработеnсnпартнерамиnиnпоставщика-
миnторговойnсетиn«Перекрёсток».
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Вnрамкахn партнерстваn LABn запу-
стилn продажиn инвентаряn черезn
programmatic-платформу,n которуюn

развиваетnCitynScreen.nРекламодателиnсмо-
гутnразместитьсяnнаnDOOH-конструкциях,n
расположенныхn вдольn такn называемогоn
гостевогоn маршрута.n Экраныn установ-
леныn наn основныхn транспортныхn маги-
страляхn сn наибольшимn трафиком.n L.A.B.n
PresentnсталnпервымnигрокомnнаnДальнемn
Востоке,nкоторыйnприменилnтехнологиюn
programmaticnвnнаружнойnрекламе.

–n Нашаn охватнаяn программаn состо-
итn изn 17n объектовn наn наиболееn загру-
женныхn транспортныхn направленияхn
Владивостока,сn акцентомn наn гостевойn
маршрут,n –n говоритn руководительn ре-
кламногоn агентстваn LABn Аленаn Бело-
усова.n –n Работаn сn programmaticn откры-
лаn новыеn перспективыn вn сфереn продажn
digital-инвентаря.n Во-первых,n новыеn кли-

ентыn получилиn возможностьn размещатьn
своюn рекламуn вn свободныхn слотах.n Во-
вторых,nсуществующиеnклиенты,nкоторыеn
размещаютсяn наn нашихn экранах,n смогутn
увеличитьn количествоn выходов.n Особен-
ностьnсервисаnзаключаетсяnвnоперативномn
согласованииnиnвыходеnрекламы.nУчастиеn
менеджераn неn требуется,n благодаряn чемуn
обеnстороныnэкономятnсвоиnресурсы.

–n Цифровизацияn наружнойn рекламыn
–n залогn эффективностиn иn прозрачностиn
всегоn рынка.n Грамотноеn управлениеn ин-
вентаремn позволяетn экономитьn ресурсыn
иn предлагатьn наиболееn релевантныеn ва-
риантыn размещенияn дляn клиентов.n Зада-
чаn Cityn Screenn состоитn вn автоматизацииn
процессаnбезnзначительныхnкапитальныхn
затрат,n чтоn особенноn важноn дляn неболь-
шихn игроковn вn регионах.n Мыn довольныn
темпамиn подключенияn локальныхn пар-
тнеров:nВладивостокnсталnпятымnгородом,n

City Screen расширяет 
партнёрскую сеть 
С декабря 2020 г. автоматизированные закупки цифровой 
наружной рекламы доступны клиентам рекламного агентства LAB 
из Владивостока. Это очередной регион, где будет представлена 
система управления рекламным трафиком CityScreen. Ранее 
сервис вышел на рынок Сочи, Нижнего Новгорода, Краснодара, 
Санкт-Петербурга.

гдеnприсутствуетnнашаnплатформа,nиnрас-
ширениеn сетиn продолжается,n –n отмечаетn
Алексейn Петров,n директорn поn развитиюn
CitynScreen.

–nЕстьnлюди,nкоторыеnмечтаютnпобыватьn
вn разныхn городахn мира,n аn естьn Oohdeskn
DSPn–nиnмыnмечтаем,nчтобыnвnразныхnгоро-
дахnпобывалnнашnпродукт.nВnначалеn2021n
г.n мыn поставилиn личныйn рекордn иn оказа-
лисьnзаn9nтыс.nкмnотnМосквыn–nвоnВлади-
востоке.nЗапуститьnпервуюnprogrammatic-
кампаниюnвnодномnизnсамыхnотдалённыхn
регионахn страныn намn помоглиn партнёрыn
CitynScreennиnместныйnоператорnLAB.nНаде-
емсяnнеnпростоnпоставитьnгалочкуnнапро-
тивnэтогоnрегиона,nаnрассчитываемnнаnдол-
госрочноеn сотрудничество,n вn томn числеn
иnсnдругимиnгородамиnДальнегоnВостока.n
Самоеn приятное,n чтоn нашиn путешествияn
неnограничиваютсяnкарантином,nаnвnкаче-
ствеn туроператораn выступаютn надёжныеn
партнёрыnизnCitynScreen,n–nкомментируетn
СергейnСтрелкин,nCEOnOohdesk.

Кромеn того,Cityn Screenn завершилn инте-
грациюnсnагентствомnLUME.nЭтоnужеnвто-
ройn outdoor-операторn вn Краснодарскомn
крае,nкоторыйnпользуетсяnуслугамиnплат-
формы.nРанееnкnсистемеnподключиласьnсо-
чинскаяnкомпанияn«Второйnэтаж».

Адреснаяn программаn LUMEn включаетn
статичныеn иn цифровыеn рекламныеn кон-
струкции,n установленныеn вn Краснодаре.n
Софтn Cityn Screenn позволитn агентствуn бо-
лееn эффективноn продаватьn инвентарьn
наn двустороннемn digital-экране,n которыйn
расположенnнаnоживленнойnмагистралиnвn
районеnЗападногоnобхода,nрядомnсnгипер-
маркетомn«Лента».nВnпланахnкомпанииnза-
пуститьnещеnдваnмедиаэкранаnвnгороде.

Cityn Screenn помогаетn операторамn на-
ружнойn рекламыn создаватьn кампании,n
контролироватьnиnкорректироватьnихnре-
ализациюn вn режимеn реальногоn времени.n
Такойnподходnизбавляетnпартнеровnотnне-
обходимостиnсодержатьnштатnпрограмми-
стовnиnинвестироватьnзначительныеnсред-
стваnвnразработкуnсобственныхnцифровыхn
решений.nРекламодателямnдоступныnсдел-
киnпоnфиксированномуnколичествуnвыхо-
довn илиn требуемомуn OTS,n вn зависимостиn
отnпоставленныхnбизнес-задач.

–n Вn предыдущемn проектеn яn накопилn
опытnработыnсnцифровойnнаружкой,nизу-
чалnпоследниеnтренды,nвнедрялnсовремен-
ныеnтехнологииnвродеnсистемnаналитикиn
сn использованиемn MAC-адресов.n LUMEn –n
новоеnагентство,nкотороеnвышлоnнаnрынокn
вn2020nг.nОднакоnмыnсразуnсделалиnставкуn
наn digital-инвентарь,n посколькуn стремим-
сяn идтиn вn ногуn соn временемn иn развиватьn
перспективноеnнаправлениеnDOOH,n–nго-
воритn Самвелn Карапетян,n руководительn
LUME.
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Помогаяn посланиюn брендаn достичьn
большегоn числаn людей,n человекn
такимn образомn становитсяn оруди-

емn маркетинговойn коммуникации.n Ужеn сn
уверенностьюnможноnговоритьnоnтом,nчтоn
ooh-рекламаn прочноn вошлаn вn инструмен-
тарийnсоцмедиа,nзарекомендовавnсебяnкакn
окупающееnзатратыnрешение.

«Инстагеничный» билборд
Этотn недавноn возникшийn терминn описы-
ваетn рекламу,n котораяn настолькоn привле-
кательна,n чтоn людиn стремятсяn поделить-
сяn увиденнымn сn другими.n Рекламодателиn
пришлиn кn выводу,n чтоn вниманиеn людейn
никогдаn неn бываетn сосредоточеннымn наn
одномnсредствеnкоммуникацииn–nлюдиnпо-

стоянноnперемещаютсяnмеждуnразнымиnихn
видами.nСоответственно,nимеетnсмыслnсоз-
даватьn такойnрекламныйnопыт,n которыйnвn
попыткеnпокоритьnпотребителяnохватывалn
быn несколькоn медиа.n ooh-рекламаn сталаn
своегоn родаn социальнымn медиа,n котороеn
обеспечиваетn рекламодателямn неn одниn
лишьnпросмотры,nноnиnявляетсяnспособомn
вовлечьnаудиторию.

Вn 2016n г.n 20thn Centuryn Studiosn вn рамкахn
крупномасштабнойnooh-кампанииnчернойn
комедииn«Дэдпул»nразместилаnнаnодномnизn
билбордовn сюжет,n гдеn фильмn позициони-
ровалсяn какn мелодрама.n Райанn Рейнольдс,n
сыгравшийn рольn главногоn героя,n разме-
стилnснимокnэтогоnбилбордаnвn«Инстагра-
ме».n Благодаряn 37n млнn подписчиковn постn

облетелn весьn интернетn иn породилn огром-
ныйnобъемnхайпаnвокругnприближающейсяn
премьеры.

Вn2018nг.nSpotifynпровелnвnНью-Йоркеnooh-
кампаниюnвnпамятьnоnДэвидеnБоуи.nАудио-
стриминговыйnсервисnзабрендировалnоднуn
изnстанцийnметрополитенаnтематическимn
контентом,n включаяn фотографииn экспо-
натовn выставкиn “Davidn Bowien is”,n котораяn
вn тоnвремяnпроходилаnвnБруклинскомnму-
зее.nПостерыnсопровождалисьnэтикеткамиn
соn сканируемымиn кодами,n отсылающимиn
кn соответствующимn трекамn вn Spotify.n Так-
жеn пассажирамn предлагалосьn делитьсяn
впечатлениемn вn соцсетях,n используяn приn
этомnхэштегn#DavidBowieIsHere.nКампанияn
имелаnогромныйnуспех:nсnпомощьюnсоци-

Ooh-реклама обосновалась 
в «Инстаграме»
Бренды все чаще используют out-of-home-рекламу в качестве отправной точки для маркетинговой 
коммуникации в социальных медиа. Один из инструментов для решения такого рода задач – 
«инстагеничные» билборды. Ooh-кампании все чаще принимают вид инсталляций рекламного 
характера – в противовес кричащей рекламе. Увидев их, люди останавливаются, рассматривают, 
взаимодействуют, фотографируют и делятся впечатлением в интернете. 
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альныхn медиаn онаn охватилаn аудиториюn вn
50n млнn человек,n аn такжеn принеслаn Spotifyn
победуnвnноминацииn«Медиабрендnгода»nнаn
фестивалеn«КаннскиеnЛьвы».nЭтоnпрекрас-
ныйnпримерnтого,nкакnпользователиnсоци-
альныхn сетейn становятсяn представителя-
миnбренда,nделясьnсвоимnвпечатлениемnотn
ooh-рекламы.

Так это реклама или нет?
Согласноn результатамn исследованияn
Nielsenn Adsn Drivingn Onlinen Activityn (2017n
г.),n каждыйn четвертыйn взрослыйn америка-
нецnпослеnконтактаnсnooh-рекламойnделалn

публикациюn вn «Инстаграме».n Кромеn того,n
постыnсnout-of-home-рекламойnвnэтойnсоц-
сетиn просматриваетn вn триn разаn большеn
людейn поn сравнениюn сn другимиn видамиn
рекламы.n Воn многомn влияниеn ooh-медиаn
объясняетсяn способностьюn вовлекать,n неn
досаждая:n лучшеn меньшеn даn лучше.n Еслиn
рекламаn привлекательна,n людиn всеn сдела-
ютn заn рекламодателяn самиn –n иn расскажутn
другим,nиnпокажут.

Вn2018nг.nуnBurberrynпоявиласьnмонограм-
маnиnобновилсяnлоготип.nКnэтомуnсобытиюn
брендn приурочилn международнуюn ooh-
кампанию.n Вn Сеулеn Burberryn «поместила»n

здание,nвnкоторомnрасполагаетсяnееnфлаг-
манскийnмагазин,nвn«обертку»nсnмонограм-
мой.nТакуюnжеn«обертку»nполучилиnиnдвух-
этажныеnтрамваиnвnГонконге.nВnШанхаеnнаn
берегуn озераn вn паркеn появилсяn огромныйn
надувнойn медвежонокn Томас.n Аn вn Нью-
ЙоркеnновыйnбрендингnBurberrynпоявилсяn
наn пляжныхn зонтикахn гостиницыn Sunsetn
Beach.nМожноnсnуверенностьюnсказать,nчтоn
кампанияn сn огромнымn успехомn привлек-
лаnвниманиеnиnкnмонограмме,nиnкnбрендуn
вnцелом.nФотографииnрекламныхnлокацийn
Burberrynбылиnвnинтернетеnповсюду.nБрен-
дуnудалосьnсделатьnтак,nчтоnегоnмаркетинго-
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ваяnкоммуникацияnвыгляделаnнеnкакnрекла-
ма,nаnкакnформаnсовременногоnискусства.

В духе времени
Вn отношенииn кn рекламеn особоn выделя-
ютсяnдвеnдемографическиеnгруппыn–nпо-
колениеnXnиnY.nВnмассеnсвоейnониnизбега-
ютn большинстваn традиционныхn медиаn иn
сn легкостьюn определяют,n когдаn тотn илиn

инойnбрендnпытаетсяnимnчто-тоnпродать.n
Ихn раздражаютn назойливыеn коммерче-
скиеn призывы,n ониn предпочитают,n когдаn
рекламаnсработанаnменееnтопорно.nПред-
ставителиn поколенийn Xn иn Yn –n основнаяn
аудиторияnсоциальныхnсетей.nПоnданнымn
eMarketernзаn2018nгод,nвnСШАnдвеnкрупней-
шиеnдемографическиеnгруппыnвnсоцсетяхn
–n миллениалыn (90,4%)n иn иксерыn (77,5%).n

Доляn беби-бумеровn –n 48,2%.n Представи-
телиn болееn молодыхn поколенийn хорошоn
разбираютсяn вn соцмедиаn иn умелоn обра-
щаютсяnсnблокировщикамиnинтернет-ре-
кламы.nЛучшийnспособnобратитьсяnкnэтойn
огромнойn аудиторииn —n создаватьn болееn
«естественную»n рекламу,n сn которойn мож-
ноn взаимодействовать,n аn приn желанииn –n
делитьсяnвnСети.nТакойnвидnрекламыnдаетn
имnощущениеnучастияnвnчем-тоnинтерес-
номnиnзабавном,nиnприnэтомnнеnассоции-
руетсяn сn представительствомn интересовn
бренда.

Вn 2018n г.n канадскийn брендn продуктовn
Tweedn иn креативноеn агентствоn Cossetten
провелиn имиджевуюn ooh-кампанию.n За-
ручившисьnподдержкойnхудожникаnТрево-
раУитли,n ониn установилиn вn местахn обще-
ственногоnотдыхаnнесколькоnинсталляцийn
вnформеnсловаn«Hi.».nКонструкцииnсоздава-
лисьnтакимnобразом,nчтобыnестественнымn
образомn вписатьсяn вn окружающуюn среду.n
Например,n инсталляцияn наn площадкеn му-
зыкальногоnфестиваляnFieldTripnвnТоронтоn
служилаnиnориентиромnдляnвстреч,nиnэле-
ментомn антуража,n иn фотолокацией.n Людиn
сnудовольствиемnпозировалиnрядомnсnарт-
объектомn иn выкладывалиn фотографииn вn
«Инстаграм».n ooh-кампанияn внеслаn нема-
лыйnвкладnвnто,nчтобыnTweednсталnвnКанадеn
самымnузнаваемымnбрендомnвnсвоейnкате-
гории.

Вn2019nг.n вnЭдмонтонеn(Канада)nнаnпло-
щадиnсэраnУинстонаnЧерчилляnпроводилсяn
ремонт.nОднакоnвместоnтого,nчтобыnобне-
стиnзаборомnвсюnплощадь,nадминистрацияn
городаnустановилаnшестьn«инстагеничных»n
ограждений.n Наn каждомn изn нихn былоn на-
писаноnпоnодномуnизnшестиnслов,nкоторые,n
поnмнениюnжителейnЭдмонтона,nнаиболееn
точноn описываютn ихn город.n Прохожимn
предлагалосьn ознакомитьсяn сn планомn ре-
новацииn площадиn иn сфотографироватьсяn
наn фонеn яркихn ограждений.n Естественно,n
горожанеn неn упустилиn возможностиn сде-
латьnкрасивыеnснимкиnдляn«Инстаграма»nиn
такимn образомn помоглиn городскойn адми-
нистрацииnрассказатьnоnпроекте.

Итог
Брендыn сталиn включатьn вn out-of-home-
кампанииn соцмедийныйn элемент,n иn людиn
наn этоn реагируют.n «Инстагеничные»n бил-
борды,nограждения,nинсталляцииnиnт.nп.nнеn
толькоnпривлекаютnвнимание,nноnиnвклю-
чаютnлюдейnвnпереживаниеnсоответствую-
щегоn опыта.n Еслиn всеn сделаноn правильно,n
человекn неn толькоn запомнитn впечатлениеn
отnooh-кампании,nноnиnподелитсяnимnсnдру-
гими,nчтоnпозволитnбрендуnохватитьnдажеn
тех,nктоnвоочиюnнеnвиделnрекламу.
По материалам 
Out-of-home.ua
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nn Агентствоn ooh-рекламыn Posterscopen
иn швейцарскийn стартапn вn областиn анали-
заn данныхn обn аудиторииn Advertiman объ-
единились,n чтобыn предложитьn брендамn
решениеn дляn демонстрацииn посетителямn
супермаркетовnтаргетированнойnрекламыn
наn экранахn вn магазинах,n аn такжеn оценкиn
эффективностиnтакихnкампаний.

Сn точкиn зренияn брендов,n партнерствоn
представляетn собойn возможностьn обра-
титьсяn коn многочисленнойn аудиторииn вn
точкахnпродаж.nДляnвладельцевnмагазиновn
–n этоn возможностьn увеличитьn поступле-
нияnотnрекламнойnдеятельности.

Закупкаn рекламногоn инвентаряn иn де-
монстрацияn соответствующегоn контен-
таn аудиторииn супермаркетов-клиентовn
Advertiman происходитn практическиn вn ре-
жимеn реальногоn времениn черезn платфор-
муnPosterscopenEcosnNow.

–n Этоn стратегическоеn сотрудничествоn
подтверждаетn настоятельнуюn необходи-
мостьn того,n чтобыn физическоеn понима-
ниеn событийn вn реальномn времениn ста-
лоn неотъемлемойn частьюn экосистемыn
DOOH-медиа,n –n говоритn Иманn Нахви,n
соучредительn иn генеральныйn директорn
Advertima.

Posterscope и Advertima займутся  
изучением аудитории супермаркетов 
европейских городов

Австралийская 
наружка 
продолжает 
снижаться

nn Поn оценкеn Ассоциацииn наружнойn
рекламыn (OMA)n Австралии,n доходn ooh-
индустрииn вn первомn кварталеn 2021n г.n со-
кратилсяn наn 24%n поn сравнениюn сn анало-
гичнымnпериодомn2020nг.,nсn$207,8nмлнnдоn
$158,1nмлн.

Вn тоn жеn времяn австралийскийn DOOH-
сегментn продемонстрировалn хотьn иn не-
значительный,n ноn ростn доходов,n сn 56,7%n
вnпервомnкварталеn2020nг.nдоn57,1%nзаnтриn
месяцаnтекущегоnгода.

ПоnданнымnOMA,nвn2020nг.nпадениеnдо-
ходовn австралийскогоn ooh-рынкаn соста-
вилоn39%n ($566,5nмлнnпротивn $935,5nмлнn
вn2019nг.).

Clear Channel и JCDecaux выяснили  
степень доверия потребителей брендам 

nn Согласноn опросу,n проведённогоn Clearn
Channeln иn JCDecaux,n сегодняn толькоn 34%n
потребителейn доверяютn брендам.n Иn этоn
приnтом,nчтоn81%nопрошенныхn(участвова-
лоn1nтыс.nчеловек)nутверждают,nчтоnреша-
ющимn факторомn дляn нихn приn принятииn
решенияn оn покупкеn являетсяn именноn до-
верие.

Вn ходеn исследованияn экспертыn ooh-
операторовn определилиn факторы,n кото-
рыеnпомогутnбрендамnвернутьnдовериеnпо-
требителей.nВnихnчислеn–nкачествоn(76%),n
соотношениеn ценыn иn качестваn (72%)n иn
прозрачностьn(61%).

Брендамnтакжеnстоитnподуматьnоnвведе-
нииnболееnсправедливыхnценnиnустранитьn
скрытыеn издержкиn (61%n иn 60%n соответ-
ственно).

Кромеnтого,nулучшениюnотношенияnпо-
требителейn кn брендамn могутn поспособ-
ствоватьn социальнаяn ответственностьn по-
следнихn (56%),n экологичностьn (56%)n иn
этичностьn(55%).
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nn БлаготворительнаяnорганизацияnWorldn
Visionn Finlandn иn агентствоn TBWA\Helsinkin
запустилиn вn Финляндииn кампаниюn дляn
привлеченияn вниманияn кn проблемеn не-
грамотности.n Дляn этогоn разместилиn ooh-
рекламуnсnнадписямиnнаnвыдуманномnязы-
ке.

Поn даннымn Организацииn Объединен-
ныхnНаций,nуn773nмлнnчеловекnвnмиреnнетn
возможностиn получитьn образование.n За-
крытиеn школn из-заn пандемииn привелоn кn
перебоямn вn обученииn 62,3%n учащихсяn вn
мире.nЭтоnболееn1nмлрдnчеловек.

Финскийn филиалn благотворительнойn
организацииn Worldn Visionn иn агентствоn
TBWA\Helsinkinрешилиnобратитьnвниманиеn
людейn наn этуn проблему.n Ониn придумалиn
размещатьnрекламуnнаnвымышленномnязы-
ке.nЭтоnпомогаетnпередатьnзамешательство,n
котороеnежедневноnиспытываютnлюди,nнеn
умеющиеnчитать.

WorldnVisionnFinlandnиnTBWA\Helsinkinдо-
говорилисьnсnнесколькимиnбрендамиnпро-
вестиn рекламнуюn кампаниюn сn надписямиn
наnвыдуманномnязыке.nВnинициативеnтакжеn
поучаствовалиnизвестныеnлюди.nНапример,n

Выдуманный язык поможет  
привлечь внимание к проблеме неграмотности

финскаяnписательницаnиnтелеведущаяnЛораn
Фриманn опубликовалаn постn вn Instagramn сn
подписьюnнаnнесуществующемnязыке.

Кампанияn прошлаn вn пасхальныеn выход-
ныеn поn всейn Финляндии.n Постыn иn ooh-

рекламаn наn выдуманномn языкеn вызвалиn
недоумениеn уn прохожихn иn пользователейn
соцсетей.n Многиеn неn моглиn понять,n былаn
лиn такаяn рекламаn преднамереннойn илиn
кто-тоnпростоnошибся.
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