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ВЛАСТЬ

Действие 
антикризисных мер 
продолжается

nn Властиn Москвыn продлилиn действиеn анти-
кризисныхnмерnподдержкиnраспространителейn
печатныхnизданийnиnоператоровnнаружнойnре-
кламы,n пострадавшихn из-заn распространенияn
новойn коронавируснойn инфекции.n Соответ-
ствующееnпостановлениеnподписалnмэрnСергейn
Собянин,n сообщаетn пресс-службаn столичногоn
правительства.

Рассрочкаn поn оплатеn действияn договоровn

наnправоnустановкиnрекламныхnконструкцийn
путемnзачетаnденежныхnсредствnизnранееnвне-
сенныхnобеспечительныхnплатежейn(платыnзаn
10-йnгодnдействияnдоговоров)nбудетnдейство-
ватьnвnтечениеnшестиnмесяцевn2020nг.nвместоn
ранееnустановленногоnсрокаnвnтриnмесяца.

Решениеnоnпродленииnантикризисныхnмерn
поддержкиnраспространителейnпечатныхnиз-
данийnиnоператоровnнаружнойnрекламыnпри-
нялиn поn результатамn мониторингаn ситуацииn
вnсоответствующихnотраслях.

ВnнастоящееnвремяnвnМосквеnэксплуатиру-
ютсяn9962nрекламоносителя

Наружка увеличит 
поступления в бюджет 
ярославских 
муниципалитетов

nn РекламныеnторгиnвnЯрославскойnобласти,n
проведённыеnвn2019nг.,nувеличатnдоходnмуни-
ципальныхn бюджетовn отn наружнойn рекламыn
вn дваn раза,n доn 91,2n млнn руб.n Итогиn созданияn
вnрегионеnединогоnрекламногоnпространстваn
обсудилиn наn заседанииn областногоn прави-
тельства.

Заnдваnгодаnбылоnвыданоnболееn670nразре-
шенийnнаnустановкуnрекламныхnконструкций.n
Вnтоnжеnвремяnвn2018-2020nгг.n выданоnсвышеn
2850nпредписанийnоnдемонтаже,n2570nизnнихn
ужеnисполнено.

Продолжаетсяn оптимизацияn схемыn разме-
щенияn рекламныхn конструкций.n Изn нееn ис-
ключаютсяn невостребованныеn местаn иn про-

ектируютсяn новыеn –n сn учетомn предложенийn
участниковn рынка.n Наn сегодняшнийn деньn вn
схемуnвключеноn1877nрекламныхnмест.

Темnвременемnболееn3nтыс.nпредписанийnобn
устраненииn нарушенийn существующихn тре-
бованийnприnразмещенииnинформационныхn
конструкцийn (вывесок)nвыдалиnвластиnЯрос-
лавляnзаnвосемьnмесяцевnтекущегоnгода.nЭтоnвn
1,5nразаnбольше,nчемnзаnаналогичныйnпериодn
прошлогоn2019nг.

Сnначалаnгодаnвnгородеnдемонтированоn589n
конструкций,n установленныхn сn нарушением.n
Поn словамn мэраn Ярославляn Владимираn Вол-
кова,n властиn наn протяженииn двухn летn ведутn
активнуюn работуn поn демонтажуn незаконныхn
информационныхn конструкций.n Несколькоn
тысячnужеnдемонтировано.

В Перми разработаны 
новые требования 
к внешнему виду 
наружной рекламе

nn Депутатыn гордумыn Пермиn одобрилиn но-
выеn требованияn кn внешнемуn видуn наружнойn
рекламы.n Ранееn администрацияn городаn пред-
ложилаnвнестиnизмененияnвnПоложениеnоnпо-
рядкеn установкиn иn эксплуатацииn рекламныхn
конструкций.nОниnнаправленыnнаnприведениеn
рекламныхn конструкцийn городаn кn единомуn
видуn иn касаютсяn некоторыхn техническихn ха-
рактеристик.

Поnсловамnи.nо.nначальникаnгородскогоnде-
партаментаn экономическойn иn промышлен-
нойn политикиn Ольгиn Чесноковой,n правкиn
разрабатывалисьn совместноn сn владельцамиn
рекламныхn конструкций,n ихn предложенияn
былиnучтены.n

Приn этомn процедураn полученияn разреше-
нияn наn установкуn рекламоносителейn станетn
проще.

Такжеnвnсхемуnразмещенияnрекламныхnкон-
струкцийn будутn включеныn ещеn 30n местn (19n
местn наn частныхn площадкахn иn 11n –n наn му-
ниципальнойnтерритории).nВсеnместаnпрош-
лиn процедуруn согласования,n ониn готовыn дляn
размещенияn светодиодныхn экранов.n Заn счетn
арендыnновыхnрекламныхnместnбюджетnгоро-
даnвn2021nг.nможетnпополнитьсяnнаnсуммуnоко-
лоn2nмлнnруб.nТоргиnнаnновыеnместаnпройдутnвn
четвертомnкварталеn2020nг.

Воронежским 
операторам 
предоставлена отсрочка 
по платежам

nn Гордумаn Воронежаn принялаn решениеn оn
поддержкеn владельцевn рекламныхn конструк-
ций,nимnбудетnпредоставленаnотсрочкаnпоnвне-
сениюn аренднойn платыn заn периодn сn 1n апреляn
поn 1n октябряn 2020n г.n Причинаn –n последствияn
коронавируснойn инфекцииn иn самоизоляцияn
населения.

Поnоценкеnэкспертов,nпадениеnотраслиnна-
ружнойn рекламыn составилоn отn 70%n иn более.n
Задолженностьn поn платежамn перераспреде-
литсяnнаnследующийnгодnиnбудетnуплаченаnнеn
позднееn1nапреляn2021nг.

Социальной рекламой 
в Башкирии займётся 
межведомственная 
комиссия

nn Межведомственнуюn комиссиюn поn вопро-
самn распространенияn социальнойn рекламыn иn
наружногоn информационногоn оформленияn
территорийnсоздадутnвnБашкирии.nСоответству-
ющееn постановлениеn подписалn главаn Башки-
рииnРадийnХабиров.

Комиссияn будетn координироватьn распро-
странениеn социальнойn рекламыn иn рекламы,n
направленнойnнаnпривлечениеnвниманияnжи-
телейnкnпроводимымnвnБашкирииnсоревнова-
ниям,n выставкам,n ярмаркамn иn другимn соци-
альноnзначимымnмероприятиям.

Во Владивостоке 
снесено почти 
400 незаконных 
конструкций

nn Околоn 400n рекламныхn конструкцийn раз-
личныхn форматовn демонтировалиn воn Влади-
востокеnвnпервомnполугодииn2020nг.n153nрекла-
моносителяn снесеныn силамиn администрацииn
города,n238nконструкцийnиn47nвывесокnдемон-
тировалиn владельцыn послеn полученияn уведом-
ленийnиnпредписаний.

Заn первоеn полугодиеn 2020n г.n специалистыn
управленияn наружнойn рекламыn иn информа-
цииnнаправилиnвnадресnвладельцевnрекламныхn
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конструкцийn иn вывесокn околоn 550n уведомле-
нийnоnсносеnщитов,nнеnсоответствующихnтре-
бованиямnзаконодательства.nТакжеnнаправленоn
865nпредписанийnоnнеобходимостиnдемонти-
роватьn конструкции,n которыеn установленыn иn
эксплуатируютсяnбезnразрешения.

В Астрахани появились 
единые требования 
для наружной рекламы 

nn ВnАстраханиnвступилиnвnсилуnединыеnтре-
бованияnпоnразмещениюnрекламныхnиnинфор-
мационныхn конструкцийn наn фасадахn зданийn
(дизайн-код),n разработанныеn специалистамиn
городскогоn управленияn поn строительству,n ар-
хитектуреnиnградостроительству.nДокументnза-
крепляетnприоритетnсохраненияnуникальногоn
обликаn зданийn областногоn центра.n Дляn этогоn
определеныn максимальноn допустимыеn габа-
ритныеn размерыn рекламныхn конструкцийn вn
зависимостиn отn типа,n аn такжеn полностьюn за-
прещеноnперекрытиеnархитектурныхnэлемен-
товnфасада.

Вn частности,n вn числеn основныхn нововве-
денийn–nзапретnштендеров,nбегущихnстрокnиn
баннеров.nКромеnтого,nтребованиямиnвведеноn
понятиеn «комплекснаяn схемаn рекламно-ин-
формационногоn оформления»,n разработкаn
которойnтребуетсяnдляnторгово-развлекатель-
ныхnиnбизнес-центров,nспортивныхnкомплек-
сов,nкинотеатров,nаnтакжеnвсехnзданийnлюбогоn
назначенияn сn крышнымиn установкамиn иn дляn
первыхnэтажейnжилыхnдомовnсnнежилымиnпо-
мещениями.

–n Вn требованияхn приведенаn четкаяn после-
довательностьn действийn дляn определенияn
видаn иn местаn размещенияn конструкции:n отn
анализаnфасадаnдоnвыбораnвариантаnисполне-
нияnконструкции.nТакжеnуказаныnдопустимыеn
иn недопустимыеn конструкции,n конкретизи-
рованыn возможныеn местаn ихn расположения.n
Вnдокументеnпрописаноnиnразмещениеnрекла-
мыn относительноn мемориальныхn досок.n Те-
перьn этоn расстояниеn неn можетn бытьn меньшеn
двухnметров,n–nговоритсяnвnсообщенииnпресс-
службыnмэрии.

Новыеn требованияn планируетсяn вводитьn
поэтапноnвnтечениеnтрехnлет.nВnрамкахnперво-
гоnэтапаnбудетnвнедренnпилотныйnпроектnпоn
установлениюn дизайн-кодаn фасадовn вn цен-

тральнойnчастиnгорода.nУnпредпринимателейn
будетnгод,nчтобыnпривестиnрекламуnиnвывескиn
вnсоответствиеnсnтребованиями.n

Наn второмn этапеn предполагаетсяn анало-
гичнаяn работаn сn фасадамиn зданий,n располо-
женныхnнаnтерриторииnвсехnисторико-архи-
тектурныхnкомплексовnгорода.nЭтотnпроцессn
долженn занятьn неn болееn двухn лет.n Третьимn
этапомn станетn преображениеn фасадовn абсо-
лютноnвсехnгородскихnзданийnизnуказанногоn
перечня.

Краснодарское УФАС 
поддержало операторов 
транзитной рекламы

nn КраснодарскоеnУФАСnпризналоnвnдействияхn
департаментаnтранспортаnиnдорожногоnхозяй-
стваnКраснодараnнарушениеnзаконаn«Оnзащитеn
конкуренции».nВnиюлеn2019nг.nдепартаментnре-
комендовалnпривестиnобликnподвижногоnсоста-
ваnобщественногоnтранспортаnкnединомуnстилюn
посредствомn планомерногоn отказаn отn исполь-
зованияnрекламыnнаnбортахnТС.nВnавгустеnтогоn
жеnгодаnзаместительnглавыnкраевогоnцентраnАр-
тёмnДоронинnутвердилnрегламент,nсодержащийn
полныйnзапретnнаnразмещениеnинформацииnнаn
бортахnиnстеклахnподвижногоnсостава.nСрокnис-
полненияnрекомендацийn–nдоn1nавгустаn2019nг.

Местныеn предпринимателиn совместноn сn
уполномоченнымn поn защитеn правn предпри-
нимателейnвnКраснодарскомnкраеnобратилисьn
вn УФАСn поn поводуn жалобыn Ассоциацииn РОРn
СРОn «Союзn транспортниковn Кубани»,n ОООn
«Максмедиа»,n ИПn Славинскаяn В.М.n наn дей-
ствияnдепартаментаnтранспортаnиnдорожногоn
хозяйстваn Краснодар.n Вn ходеn рассмотренияn
вынесеноn предупреждениеn обn исключенииn
пунктаnоn«запрете»nизnпротоколаnотn12nиюляn
2019n г.n Срокn выполненияn предупрежденияn
установленnдоn1nоктябряn2019nг.nОднакоnпред-
упреждениеn Краснодарскогоn УФАСn неn былоn
выполнено,nпослеnчегоnантимонопольнойnве-
домствоnвозбудилоnдело.

Вnрезультатеnдействийnдепартаментаnрядnпе-
ревозчиковn расторгn договорыn сn лицами,n раз-
мещающимиn рекламуn наn подвижномn составе.n
Отказалисьnотnразмещенияnрекламыnнаnбортахn
транспортаn15nтранспортныхnпредприятий.

Антимонопольноеnзаконодательствоnзапре-
щаетnосуществлениеnдействий,nкоторыеnпри-
водятn илиn могутn привестиn кn недопущению,n

ограничениюnилиnустранениюnконкуренции,n
онn адресованn субъектам,n осуществляющимn
властныеn функции,n вn целяхn предупрежденияn
ихn негативногоn вмешательстваn вn конкурент-
нуюnсредуnпосредствомnиспользованияnадми-
нистративныхnинструментов.

Вn итогеn УФАСn призналоn действияn админи-
страцииnКраснодара,n аnтакжеnгородскогоnде-
партаментаn транспортаn иn дорожногоn хозяй-
ства,nкоторыеnпривелиnкnсокращениюnобъёмаn
транзитнойn рекламы,n нарушениемn антимо-
нопольногоn законодательства.n Такжеn былоn
решеноnвыдатьnпредписаниеnоnпрекращенииn
нарушенияnиnпередатьnматериалыnделаnдолж-
ностномуnлицуnдляnпринятияnрешенияnоnвоз-
бужденииnадминистративногоnпроизводства.

В работе 
нижнетагильского 
МАУ «АРИС» выявлены 
нарушения

nn Счётнаяn палатаn Нижнегоn Тагилаn выявилаn
нарушенияnвnработеnМАУn«Агентствоnрекламно-
информационногоnсодействия»nвn2018-2019nгг.n
вn совокупностиn наn 20n млнn руб.n Какn говоритсяn
вn отчётеn счётнойn палаты,n АРИС,n неn являющее-
сяnполучателемnбюджетныхnсредств,nвыступилоn
вn ролиn муниципальногоn заказчикаn поn закуп-
камn дляn муниципальныхn нуждn наn суммуn болееn
6nмлнnруб.,n«финансовоеnобеспечениеnкоторыхn
осуществленоnнеnзаnсчетnбюджетныхnассигнова-
ний,nаnзаnсчетnдоходов,nполученныхnотnисполь-
зованияnмуниципальногоnимущества».

Кромеn того,n вn нарушениеn установленныхn
требованийn муниципальноеn имуществоn об-
щейnбалансовойnстоимостьюnболееn13,7nмлнn
руб.,n переданноеn агентствуn вn оперативноеn
управление,n «неn использовалосьn вn соответ-
ствииnсnцелямиnсвоейnдеятельностиn–nдляnвы-
полненияnработ,nоказанияnуслугnвnцеляхnосу-
ществленияn полномочийn органовn местногоn
самоуправления».

Такжеnспециалистыnсчётнойnпалаты,nсчита-
ют,nчтоnАРИСnнеnсоблюдаетnтребованияnзако-
наn«Оnрекламе»nвnчастиnустановкиnрекламныхn
конструкцийn неn вn соответствииn соn схемойn
размещенияnиnотсутствияnмаркировкиnсnука-
заниемnрекламораспространителя.

Отчетn иn информацияn оn результатахn про-
веркиnнаправленыnвnнижнетагильскуюnгорду-
му,nглавеnгородаnиnвnрайоннуюnпрокуратуру.

В Свердловской области 
обновлён порядок 
согласования схем 
рекламных конструкций 

nn Властиn Свердловскойn областиn обновилиn
порядокn предварительногоn согласованияn схемn
рекламныхn конструкцийn иn вносимыхn вn нихn
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изменений.n Соответствующееn постановлениеn
подписалnисполняющийnобязанностиnгуберна-
тораnАлексейnОрлов.

Новшествоnкасаетсяnрекламыnвблизиnавто-
мобильныхnдорогnрегиональногоnиnмежмуни-
ципальногоn значения.n Согласноn документу,n
опубликованномуn наn официальномn порта-
леn правовойn информацииn области,n теперьn
предварительноеn согласованиеn внесенияn из-
мененийn вn схемыn размещенияn рекламныхn
конструкцийn должноn проходитьn наn основеn
информацииn обn измененииn дорожно-транс-
портнойn ситуации.n Например,n вn связиn соn
строительствомnпримыканийnилиnустановкойn
знаков.nДанныеnпредоставляютсяnвладельцемn
дорогиn вn уполномоченныйn исполнительныйn
органnгосвластиnвnтечениеn30nдней.

Стоитn отметить,n чтоn нормаn былаn приня-
таn «вn целяхn устраненияn несоответствияn местn
размещенияn рекламныхn конструкцийn тре-
бованиямn техническихn регламентовn иn (или)n
нормативнымn правовымn актамn оn безопасно-
стиnдорожногоnдвижения».

Вn 2016n г.n полномочияn вn сфереn наружнойn
рекламыnЕкатеринбургаnполучилиnобластныеn
власти.nВnрезультатеnприбыльнаяnотрасльnока-
заласьnвnведенииnМУГИСО.

Легальное граффити

nn Комитетnпоnградостроительствуnиnархитек-
туреnСанкт-Петербургаnзадумалсяnоnтом,nчтобыn
позволитьnхудожникамnрисоватьnграффитиnле-
гально.nСделатьnэтоnможноnбудетnвnспециальноn
отведенныхnместах.

Предполагается,n чтоn размещатьn граффитиn
можноn будетn поn договоренности,n какn наn вре-
менной,nтакnиnнаnпостояннойnоснове.nСоответ-
ствующиеnписьмаnужеnразосланыnпоnрайоннымn
администрациямnсnпросьбойnопределитьnместа,n
гдеnможноnразместитьnрисунки.

Кромеn того,n предложениемn заинтересо-
валисьn рекламодателиn –n художниковn могутn
привлечьnкnсозданиюnнаружнойnрекламы.

РыНОК

Тамбовские операторы 
объединились 
в ассоциацию

nn Вn Тамбовеn созданаn Региональнаяn обще-
ственнаяn организацияn «Операторыn наружнойn
рекламыnТамбовскойnобласти».nЕёnучастникамиn

nn ГКn «Мособлреклама»n продолжаетn расши-
рятьnсетьnцифровыхnбилбордовnвnПодмосковье.n
Сn 1n августаn началисьn продажиn digital-экрановn
различногоnформатаnвnОдинцово.nРанееnкомпа-
нияnустановилаnпремиальныеnцифровыеnрекла-
моносителиn3х4nмnвnМытищах.

ВnОдинцовоnрекламодателямnдоступныnпо-
верхностиn 3х4,n 3х6,n 4х12n м.n Расположениеn
конструкцийnпозволяетnохватитьnполностьюn
весьnгородnиnвъезд/выездnизnнего.nЭтоnзначит,n
чтоnроликиnнаnповерхностяхnсетиnГКn«Мособ-
лреклама»n смогутn увидетьn практическиn всеn
горожане.

–n Цифровыеn конструкцииn могутn воспроиз-
водитьnабсолютноnлюбойnвидnконтента:nстатич-
ный,nанимационный,nвидео.nЕгоnдемонстрацияn
контролируетсяn нашимиn специалистамиn изn
центральногоn офисаn дистанционноn внеn зави-
симостиn отn расположенияn конструкций,n –n го-
ворятnпредставителиnкомпании.

Рекламныйn блокn состоитn изn шестиn циф-
ровыхnизображений,nвремяnтрансляцииnкаж-
догоn–n5n сек.nСреднееnколичествоnвыходовnвn
суткиn составляетn 5760n (минимальноеn 2880).n
Общееnвремяnдемонстрацииn–n24nчаса/7nднейn
вnнеделю.

«Мособлреклама» расширяет  
в Подмосковье сеть цифровых билбордов

сталиn представителиn крупнейшихn рекламныхn
компаний,nосновнойnсферойnдеятельностиnко-
торыхn являетсяn размещениеn наружнойn рекла-
мыnвnрегионе.

Какn сообщаетn пресс-службаn организации,n
ееnосновнымиnзадачамиnявляютсяnсодействиеn
муниципальнымn органамn властиn иn органамn
местногоn самоуправленияn вn формированииn
цивилизованного,nпрозрачного,nконкуренто-
способногоnрынкаnнаружнойnрекламыnвnТам-
бовскойnобласти,nаnтакжеnоказаниеnпомощиnвn
борьбеnсnнезаконнойnрекламойnиnвnформиро-
ванииnкомфортнойnгородскойnсредыnвnнасе-
ленныхnпунктахnрегиона.

Членыn иn участникиn общественнойn орга-
низацииn надеются,n чтоn работаn организацииn
«Операторыn наружнойn рекламыn Тамбовскойn
области»nокажетnсущественнуюnпомощьnвnста-
новленииnиnразвитииnэффективнойnсистемыn
саморегулированияnрекламнойnдеятельностиn
наnтерриторииnТамбовскойnобласти.

Iskra Digital отправила 
digital-рекламу 
в плавание по Неве

nn Компанияn Iskran Digitaln запустилаn вn ком-
мерческуюn эксплуатациюn новыйn дляn Санкт-
Петербургаn форматn цифровогоn рекламоно-
сителяn–nLED-экраныnнаnбортуnпассажирскогоn
теплохода.nЭкраныnрасположеныnнаnдвухпалуб-
номnпрогулочномnтеплоходеnклассаn«Москва».

Днемn теплоходn совершаетn регулярныеn
рейсы,n соединяяn сердцеn Санкт-Петербургаn
(Сенатскаяn площадь,n Дворцоваяn пристаньn
–n Эрмитаж)n сn креативнымn пространствомn
«СевкабельnПорт»n–nцентромnпритяженияnау-
диторииn наn Васильевскомn острове,n аn ночьюn
отправляетсяn наn традиционныйn дляn Север-
нойn Столицыn аттракционn «Разводn мостов».n
Теплоходn совершаетn болееn 20n подходовn кn
причаламn вn суткиn дляn посадкиn иn высадкиn
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пассажиров.n Этоn обеспечиваетn максимальноn
близкоеnразмещениеnрекламоносителяnкnцен-
тральнымnнабережнымnСанкт-Петербурга.

–nDigitalnBoatn–nпервыйnэтапnразвитияnмар-
кетинговойnэкосистемыnнаnводномnтранспор-
те.nВnскоромnвремениnIskranDigitalnпланируетn
запуститьn дополнительныеn решенияn O2O,n
работающиеnвnинтеграцииnсnDigitalnBoat.nЭтоn
оптимальноеn решениеn дляn рекламыn акцийn иn
распродаж,n событийныхn мероприятий,n спе-
циальныхnпроектов,n–nговорятnпредставителиn
компании.

Проектn реализуетсяn вn партнерствеn сn ли-
деромn пассажирскихn перевозокn наn водномn
транспортеn Санкт-Петербургаn компаниейn
«НеваnТревелnКомпани».

Новым президентом 
НАВК назначен  
Сергей Дубков 

nn Национальнаяn ассоциацияn визуальныхn
коммуникацийn (НАВК),n объединяющаяn круп-
нейшихn ooh-операторовn России,n назвалаn имяn
новогоn президента.n Имn сталn Сергейn Дубков,n
ранееn занимавшийn руководящиеn должностиn вn
компанииn Russn Outdoor.n Егоn кандидатуруn под-
держалоnбольшинствоnчленовnНАВК.

Вn настоящийn моментn Еленаn Михайлова,n
бывшийnруководительnНАВК,nостаетсяnвnотрас-
лиn наружнойn рекламыn иn выступитn вn качествеn
правовогоnконсультантаnассоциации,nпосколь-
куn ееn экспертизаn вn разрезеn индустриальныхn
стратегическихn иn тактическихn задачn оченьn
ценнаnдляnнаружнойnрекламы.nНАВКnвыразилаn
благодарностьnбывшемуnпрезидентуnзаnогром-
ныйn вкладn вn отстаиваниеn интересовn отрасли,n
томnчислеnзаnактивноеnучастиеnвnурегулирова-
нииnситуацииnсnГОСТом.

Сергейn Дубковn пришелn вn рекламуn вn 1995n г.n
Возглавлялn «Праймсайтn Медиаn Компани»,n мо-
сковскийnфилиалnNewsOutdoor,nотвечалnзаnопе-
рационнуюnдеятельностьnRussnOutdoor.nВn2012-
2019n гг.n былn директоромn Russn Outdoor.n Заn егоn
плечамиn –n огромныйn опытn работы,n отличноеn
знаниеnпроблемnиnспецификиnнаружнойnрекла-
мы,n эффективноеn взаимодействиеn сn органамиn
государственнойnвласти.nВn2015-2016nгг.nДубковn
входилn вn рабочуюn группу,n подготовившуюn из-
мененияnвnотраслевойnГОСТnРn52044-2003.

Вn Russn Outdoorn выразилиn уверенностьn вn
том,nчтоnСергейnДубковnсможетnвыстроитьnра-

ботуnНАВКnвnсоответствииnсnинтересамиnвсехn
операторовn вn рамкахn общихn индустриаль-
ныхn задач.n Средиn приоритетовn ассоциацииn
–n активноеn включениеn вn работуn совместноn
сn Федеральнойn антимонопольнойn службойn
Россииnсnцельюnразработкиnизмененийnвnза-
конn «Оn рекламе»,n отражающихn позициюn какn
столичных,n такn иn региональныхn отраслевыхn
операторов.

–n Неn вызываетn сомненийn объективностьn
новогоn руководителяn Ассоциацииn вn пред-
ставленииnинтересовnсамогоnширокогоnкругаn
операторовnотрасли.nУверен,nчтоnпрофессио-
нальныйn опытn иn знанияn Сергеяn Витальевичаn
позволятn Ассоциацииn всегдаn находитьn сба-
лансированныеnрешенияnвnдиалогеnсnмуници-
пальными,n региональнымиn иn федеральнымиn
институтамиnвласти,n–nговоритnЭдуардnКоро-
лёв,nзаместительnруководителяnдепартаментаn
средствn массовойn информацииn иn рекламыn
Москвы.

–nАссоциацияnужеnпоказывалаnсвоюnэффек-
тивностьn вn отстаиванииn интересовn отрасли.n
Положительноnоцениваюnпроизошедшиеnка-
дровыеnизменения.nСnучетомnличныхnкачествn
СергеяnВитальевича,nпроявленныхnзаnмногиеn
годыnрабочегоnвзаимодействияnвnотрасли,nвы-
ражаюn уверенностьn вn дальнейшейn успешнойn
работеn наn постуn руководителяn ассоциации,n
–n комментируетn Александрn Менчук,n первыйn
заместительnруководителяnглавногоnуправле-
нияn поn информационнойn политикеn Москов-
скойnобласти.

Вn ближайшееn времяn НАВКn планируетn про-
вестиn очноеn собрание,n наn которомn будутn
сформулированыn новыеn целиn иn задачиn дея-
тельностиnассоциации.

Коммерческим 
директором компании 
«ЭФИР» назначена 
Светлана Шипова

nn DOOH-операторn «ЭФИР»n объявилn обn от-
крытииn новогоn направленияn –n продажиn ре-

кламногоn времениn наn
экранах,n установленныхn
вn многофункциональныхn
центрахn«Моиnдокументы»n
вn Московскойn области,n
чтоn повлеклоn заn собойn
структурныеn изменения.n
Коммерческимn директо-

ромn компанииn назначенаn Светланаn Шипова,n
ранееnзанимавшаяnдолжностьnруководителяnот-
делаnпродаж.

Вn рамкахn новыхn полномочийn Светланаn
вплотнуюn займетсяn укреплениемn отноше-
нийn сn агентствами,n прямымиn клиентамиn иn
партнерами,nаnтакжеnстратегиямиnпутейnраз-
витияnиnмодернизациейnкомплексныхnреше-
нийnсервиса.

Операторndigital-экрановn «ЭФИР»nвnапрелеn
отметилnшестилетиеnприсутствияnнаnреклам-
номnрынкеnстолицы.nНесмотряnнаnнепростыеn
дляn отраслиn времена,n компанияn проявилаn
себяn какn надежныйn игрокn рынка,n которыйn
находитnресурсыnдляnразвитияnиnукрепленияn
своихn позицийn вn нестабильноеn время,n по-
нимая,nчтоnосновнаяnцельnлюбойnрекламнойn
площадкиn –n предоставитьn возможностьn ре-
кламодателямnполучитьnкачественнуюnуслугуn
иnрасширитьnохватnцелевойnаудитории.

Nebo.digital и Gallery 
подписали соглашение 
о  сотрудничестве

nn Дваnкрупныхnигрокаndigital-направленияnнаn
ooh-рынкеn –n Nebo.digitaln иn Gallery,n заключилиn
партнерскоеnсоглашение.nВnегоnрамкахnклиен-
тамn предлагаетсяn несколькоn совместныхn про-
дуктов.n Вn нихn объединятсяn дваn наиболееn вос-
требованныхnнаправленияnooh,nкоторыеnстанутn
ещеn привлекательнейn заn счетn интеграции.n Поn
предварительнымn расчетамn этоn позволитn ре-
кламодателямn получитьn максимальныйn охватn
всейnплатежеспособнойnаудиторииnМосквыnпоn
лучшимnценам.

–n Мыn находимсяn вn постоянномn поискеn
новыхn продуктов,n которыеn могутn бытьn ин-
тересныn нашимn клиентам.n Вместеn сn Galleryn
мыn практическиn полностьюn покрываемn ау-
диторию,n котораяn ежедневноn перемещаетсяn
наnтранспорте.nИменноnпоэтомуnзаключениеn
партнерстваn сn цельюn предоставленияn рекла-
модателямn пакетныхn предложенийn являетсяn
логичнымn шагомn вn развитииn нашихn компа-
ний.n Уверены,n нашиn совместныеn продуктыn
будутnоченьnвыгодныnдляnбизнеса,n–nговоритn
Вероникаn Бордунова,n коммерческийn дирек-
торnNebo.digital.

–n Задачаn Galleryn –n предлагатьn клиентамn
толькоn качественныеn инструменты,n которыеn
эффективноn помогаютn вn достиженииn целейn
рекламныхnкампаний.nВnпартнерствеnсnNebo.
digitaln мыn создалиn сильныйn продукт,n макси-
мальноn адаптированныйn кn текущейn рыноч-
нойn ситуации.n Мыn наблюдаемn ежедневныеn
измененияn вn пассажиропотоке,n которыеn
перераспределяетсяn междуn различнымиn ви-
дамиnтранспорта.nИnнашеnпакетноеnрешениеn
созданоn дляn того,n чтобыn вn результатеn этихn
колебанийn OTSn толькоn увеличивался,n –n ком-
ментируетnПавелnБелянин,nзаместительnгене-
ральногоnдиректораnGallerynпоnкоммерческимn
вопросам.
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НоваяnтехнологияnработаетnнаnбазеnmyTargetn
иnсистемыnмультиплатформеннойnаналити-

киnиnатрибуцииnmyTracker.nЭтоnчастьnстратегииn
интернет-холдингаn поn развитиюn маркетинго-
выхnинструментовnвnобластиnцифровойnнаруж-
нойnрекламы.nПлатформаnmyTargetnполучаетnотn
партнеровn –n операторовn наружнойn рекламыn –n
обезличенныеn данныеn обn аудитории,n котораяn
находитсяn рядомn сn цифровымиn билбордамиn вn
моментn показаn рекламы.n Данныеn передаютсяn вn
myTracker,nпослеnчегоnсистемаnсопоставляетnихn
сn информациейn обn установкахn приложенияn иn
совершаемыхnвnнёмnдействиях.nmyTrackernавто-
матическиn определяетn конверсиюn показовn наn
билбордеnвnустановкиnиnвnреальномnвремениnоб-
новляетnаналитикуnкампанииnвnmyTarget.

Данныеn оn показахn рекламыn иn установкахn
приложенияn позволятn сn высокойn точностьюn
оценитьnэффективностьnофлайн-продвиженияn
иn вn любойn моментn изменитьn настройкиn кам-
пании.nНапример,nможноnвыбратьnбилбордыnвn

другомnрайоне,nнастроитьnпараметрыnцелевойn
аудитории,n перераспределитьn бюджетn илиn за-
менитьnролик.

–n Цифровизацияn –n главныйn драйверn ростаn
наружнойnрекламыnсегодня,nиnтехнологииnпо-
зволяютnувеличиватьnэффективностьnэтогоnка-
нала.n Сn новойn технологиейn результативностьn
продвиженияn приложенийn вn офлайнеn можноn
подсчитатьnтакnжеnточно,nкакnиnдляnинструмен-
товn интернет-маркетинга.n Аn главное,n большеn
ничегоnнеnнужноnделатьnвручную:nвсеnработаетn
автоматически,nвnреальномnвремени,nизnодногоn
окнаn—nиnмыnсделалиnэтоnпервымиnвnРоссии,n–n
говоритnЕгорnАбрамец,n вице-президентnпоnре-
кламнымnтехнологиямnMail.runGroup.

Новыйn инструментn ужеn протестировалаn ко-
мандаnсервисаnобъявленийn«Юла».nВnиюнеnрекла-
муnприложенияn«Юлы»nзапустилиnнаnцифровыхn
билбордахnGallerynвnМосквеnиnСанкт-Петербурге.n
Средняяnстоимостьnустановкиnнаn iOSnиnAndroidn
поnрезультатамnкампанииnоказаласьnсопостави-

Объем российского ooh-рынка в первом 
полугодии составил более 14,5 млрд рублей
Объём российского рынка ooh-
рекламы в первом полугодии 
2020 г. составил 14,5-14,9 
млрд руб. (за вычетом НДС). 
Это на 30% меньше, чем за 
аналогичный период прошлого 
года. Об этом свидетельствуют 
данные комиссии экспертов 
Ассоциации коммуникационных 
агентств России (АКАР). 

Сегментn наружнойn рекламыn заn шестьn меся-
цевnзаработалn12,5-12,7n(-26%),nтранзитнойn

рекламыn –n 1,1-1,3n млрдn руб.n (-47%),n indoor-
рекламыn–n0,6-0,7nмлрдnруб.n (-47%),nрекламыnвn
кинотеатрахn–n0,18nмлрдnруб.n(-50%).

Суммарныйn объемn рекламныхn бюджетовn вn
средствахnраспространенияnрекламыnсоставилn
свышеn205nмлрдnруб.,nчтоnнаn9%nменьше,nчемnзаn
аналогичныйnпериодnпредыдущегоnгода.

Суммарныйnобъемnрегиональнойnрекламыnвn
средствахnееnраспространенияnпоnчетыремnме-
диаn сегментамn (телевидение,n радио,n прессаn иn
наружнаяnреклама)nвnпервомnполугодииn2020nг.,n
составилn16.4nмлрдnруб.,nчтоnнижеnаналогично-

гоnпоказателяnпрошлогоnгодаnнаn24%.nВnцеломn
экспертыnотмечают,nчтоnнаиболееnсложныйnпе-
риодn–nвторойnкварталn2020nг.n–nрекламнаяnин-
дустрияnвnРоссииnпрошлаnсущественноnлучше,n
чемnпредполагалосьnпервоначально.

Mail.ru Group рассчитает 
эффективность наружной рекламы

Mail.ru Group первой в России запустила технологию, кото-
рая рассчитывает эффективность продвижения мобильных 
приложений с помощью наружной рекламы. Теперь рекла-

модатели смогут в реальном времени узнавать, сколько 
пользователей установили приложение после того, как уви-

дели рекламу в офлайне – на цифровых носителях.

маnсnперформанс-форматамиnmyTargetnдляnпро-
движенияnмобильныхnприложений.

Итогиnтестаnподтвердили,nчтоnцифроваяnна-
ружнаяn рекламаn подходитn дляn эффективногоn
привлеченияn пользователейn вn интернет-сер-
висы.n Этаn технологияn особенноn полезнаn дляn
проектов,nкоторыеnработаютnиnвnофлайне,nиnвn
онлайне.n Такжеn цифровуюn наружнуюn рекламуn
можноn задействоватьn дляn комплексногоn про-
движенияn мобильныхn приложенийn вn связкеn сn
другимиn инструментами,n например,n ремарке-
тингом.

Доступnкnаналитикеnпоnзапросуnможноnполу-
читьn ужеn сейчас,n аn позднееn –n воспользоватьсяn
имn самостоятельноn черезn единыйn интерфейсn
myTarget.nЭтотnинструментnдополнитnсуществу-
ющиеn решенияn Mail.run Groupn вn цифровойn на-
ружнойnрекламе,nкоторыеnпозволяютnзапускатьn
таргетированноеnпродвижениеnболееnчемnвn10n
городахn Россииn иn оцениватьn эффективностьn
О2О-кампаний.
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ТЕМ ВРЕМЕНЕМ

n Группа компаний Russ Outdoor начинает 
размещать рекламу на остановках обще-
ственного транспорта в Москве, увеличив 
свою долю рынка до 79%. В настоящее вре-
мя сеть «Мосгортранса» насчитывает более 
14 тыс. поверхностей.

Ежедневно в Москве услугами назем-
ного транспорта пользуются более 5,5 
млн пассажиров, в среднем через одну 
остановку проходит порядка 2 тыс. чело-
век, при этом время ожидания транспор-
та составляет 8 мин., что не только делает 
данный медианоситель охватным, но и 
обеспечивает высокую длительность кон-
такта.

Поn егоn словам,n принадлежавшиеn фран-
цузамn25%nRussnOutdoornвыкупилоnОООn
«Стинн»n –n вn октябреn 2019n г.n компанияn

консолидировалаn48,57%nроссийскойnгруппы.n
Вnрезультатеnсделкиnдоляn«Стинна»nвырослаnдоn
73,57%.nОставшиесяn26,43%nRussnOutdoornоста-
лисьnуnВТБ.

Напомним,n JCDecauxn осеньюn 2012n г.n купи-
лаnуn«ВТБnКапитал»n25%nакцийnRussnOutdoor.nВn
октябреn 2019n г.n компанияn «Стинн»,n котораяn кn
томуnмоментуnявляласьnосновнымnакционеромn
компанииn«Олимп»nиnуправляющейnкомпаниейn
«ЛАЙСы»,nкупилаn48,57%nакцийnROOHnBV,nхол-
динговойn компанииn Russn Outdoorn вn России.n Вn
итогеn вn управленииn группыn оказалисьn активыn
вn61nгородеnРФ,nвключающиеnболееn28nтыс.nре-
кламныхnповерхностей.

Согласноn финансовомуn отчётуn JCDecauxn
заn2019n г.,n выручкаnRussnOutdoorn вnпрошломn
годуnсоставилаn$122nмлнn(околоn7,9nмлрдnруб.,n
поn среднегодовомуnкурсуnЦБ).nЭтоnнаn21,8%n
меньшеn (вn долларовомn выражении),n чемn го-
домnранее.

Вn апрелеn этогоn годаn Russn Outdoorn наn фонеn
пандемииnкоронавирусаnвошёлnвnсписокnсисте-
мообразующихn предприятий,n утверждённыйn
правительствомnРФ.

ВыручкаnJCDecauxnSAnвn2019nг.nсоставилаnпоч-
тиn€3,9nмлрд,nчтоnнаn7,5%nбольше,nчемnгодомnра-
нее.nВnпервомnкварталеn2020nг.nJCDecauxnSAnза-
работалаn€724nмлн.nЭтоnнаn13,9%nменьше,nчемnзаn
аналогичныйnпериодnпрошлогоnгода.

ПоnоценкамnАКАР,nвn2019nг.nобъёмnрынкаnooh-
рекламыn составилn 43,8n млрдn руб.n заn вычетомn
НДСn(ростn–n0%).nНаружнаяnрекламаnзаработа-
лаn34,9nмлрд.nруб.n(0%).nВnпервомnкварталеn2020n
г.n доходыn ooh-индустрииn составилиn околоn 11n
млрдnруб.,nростn–n0%.nСегментnнаружнойnрекла-
мыnзаработалnпримерноn9nмлрдnруб.

Компания JCDecaux  
вышла из состава  
акционеров  
Russ Outdoor
Крупнейший в мире оператор наружной рекламы французская 
компания JCDecaux вышла из состава акционеров группы  
Russ Outdoor, сообщает РБК.  Сумма сделки могла составить 
примерно 2,25 млрд руб. Исполнительный директор  Russ Outdoor  
Роберт Мирзоян подтвердил изменения в составе акционеров.

Russ Outdoor увеличила 
долю рынка в столичном 
сегменте рекламы 
на остановках до 79%

Остановки «Мосгортранса» рас-
полагаются как на центральных ма-
гистралях, так и в спальных районах 
Москвы. Большая зона покрытия по-

зволяет использовать остановочные 
павильоны в медиамиксе для увели-
чения охвата и продолжительности 
контакта.
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Еслиn2nапреля,n вn самомnначалеnкарантина,n
наn улицахn Москвыn былоn зафиксирова-
ноn наn 64%n меньшеn личногоn транспортаn

вn сравненииn сn аналогичнойn датойn прошлогоn
года,nаn2nиюняnмашинnбылоnнаn24%nменьше,nтоn
2n июляn ростn поn сравнениюn сn прошлымn годомn
составилn7%.

Схожаяnситуацияn–nсnназемнымnтранспортомn
Москвы,nсn-75%nвnначалеnапреляnиn-66%nвnначалеn
июняnдоn -29%nнаn2nиюля.nЧтоnкасаетсяnкарше-
ринга,nтоnмесяцnназадnвnарендеnнаходилосьn2,1n
тыс.nмашин,nаnнаnданныйnмоментnчислоnпоездокn
достиглоn19nтыс.

Вnпервуюnнеделюnиюняnаудиторияnнаружнойn
рекламыnвырослаnнаn10%nпоnотношениюnкnпо-
следнейnнеделеnмая,nаnмай,nвnсвоюnочередь,nпри-
бавилn34%nаудиторииnпоnсравнениюnсnапрелем,n
подсчиталаnкомпанияnAdMetrix.

ВnМосквеnуnкрупнейшегоnигрокаnнаnроссий-
скомn рынкеn –n группыn компанийn Russn Outdoorn
–n числоn рекламодателейn вn июнеn вырослоn наn
38%nпоnсравнениюnсnмаем.nКромеnтого,nклиентыn
вдвоеn увеличилиn (+106%)n бюджетыn наn разме-
щениеnвnстолице.nПоnРоссииnвырослиnнаn+83%nкn
маю,nпоnСанкт-Петербургуn–nнаn+53%.

Однимиn изn первыхn присутствиеn вn out-of-
homen нарастилиn застройщики,n дляn которыхn
наружнаяnрекламаnтрадиционноnявляетсяnстра-
тегическимnмедиа.nТак,n«Самолетnдевелопмент»n

Рынок наружной рекламы начал восстанавливаться на фоне 
снятия ограничений и возросшей активности населения. За 
последний месяц, как свидетельствуют данные столичного 
департамента транспорта, автомобильный трафик не просто 
вернулся к показателям 2019 г., но и превысил их. 

разместилn кампаниюn наn 112n поверхностяхn
группыnкомпанийnRussnOutdoor.

Застройщикам,nкакnиnдругимnкатегориямnре-
кламодателей,nважноnполучитьnбольшойnохват,n
низкийnCPTnпоnсравнениюnсnдругимиnмедиа,nиn
таргетироватьсяn наn аудиторию,n живущуюn илиn
работающуюn вn конкретномn районе.n Согласноn
свежемуn исследованиюn MediascopeBrandPulse,n
щитыn рядомn сn дорогойn входятn вn топ-3n самыхn
заметныхnрекламныхnформатовnнарядуnсnакци-
ямиnвnмагазинахnиnтелерекламой.nВnпервойnде-
сяткеnтакжеnрекламаnнаnостановкахnгородскогоn

транспортаnиnконструкцииnнаnстенахnиnкрышахn
зданий.

Помимоnдевелоперов,nувеличилиnактивностьn
автопроизводители,n дилерыn иn профильныеn
сервисы.n Вn июнеn вn outdoorn вернулисьn брендыn
BMW,nMercedes,nHyundai,nLexus,nMazda,nпроизво-
дителиnшинnиnмаселnMichelin,nNokian,nNesteOil,n
сервисныеn центрыn «Реноклуб»n иn «Знакn каче-
ства»,nонлайн-маркетплейсnCarPricen–nвсегоnбо-
лееn30nкомпаний.

Основныеn преимуществаn наружнойn рекла-
мыnпередnдругимиnканаламиn–nбольшойnохват,n
низкийnCPTnпоnсравнениюnсnдругимиnмедиа,nиn
таргетингnнаnаудиторию,nживущуюnилиnработа-
ющуюnвnэтомnрайоне.nУnнаружнойnрекламыnестьn
серьёзноеn довериеn какn кn публичномуn медиа,n
приnзапускеnновыхnрекламныхnкампанийnдове-
риеn потребителейn возрастаетn кn предложениюn
рекламодателей.

Наружная реклама 
восстанавливается
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Основаннаяn вn 2018n г.n Максимомn Пана-
сенкоn иn Александромn Соловьевымn
Liqvidnзанимаетсяnразработкойnиnвне-

дрениемnплатформыnLiqvidnCEAPn–nCustomern
Entertainmentn&nAdvertisingnPlatform,nинтегри-
рованногоn решенияn дляn владельцевn цифро-
выхnэкранов.

Основнымиn блокамиn Liqvidn CEAPn являют-
ся:n облачнаяn системаn контент-менеджментаn
дляnпрофессиональныхnвладельцевnэкранов,n
ритейла,nаnтакжеnдругихnвидовnмалогоnиnсред-
негоn бизнеса;n SSP-платформа,n позволяющаяn
монетизироватьn доступныйn эфирn вn автома-
тическомnрежимеnпутемnподключенияnкnтор-
говымnплощадкам;nрешенияnдляnизмеренияnиn
обработкиnаудиторийnэкранов,nтаргетирова-
нияnпоказовnвnреальномnвремени,nверифика-
цииnвыходовnдляnвнешнегоnаудита.

МаксимnТкачевnявляетсяnоднимnизnоснова-
телейnкрупнейшегоnоператораnнаружнойnре-
кламыn–nNews/RussnOutdoornиnнаnпротяженииn
20nлетnбылnееnбессменнымnCEO.nПослеnуходаn
изn компанииn вn 2015n г.n занимаетсяn инвести-
циямиn вn международныеn публичныеn иn не-
публичныеnкомпании.nВnРоссииnвладеетn80%n
спортивногоnклубаnIcenBoxnFitness.

–n Инвестицииn помогутn Liqvidn усилитьn ко-
манду,nсократитьnсрокиnразработкиnиn«допи-
лить»nвсеnэлементыnплатформыnдоnсостояния,n
когдаnпользователиnначнутnлюбитьnееnсnпер-
выхnминут.nУnнасnбольшойnto-dolist:nдоделатьn
коробочноеnрешениеnдляnМСБ,nлокализоватьn
егоn подn различныеn рынки,n интегрироватьn сn
международнымиn DSP,n внестиn новыеn функ-
циональныеn качестваn какn дляn профессио-
нальныхn владельцевn экранов,n такn иn дляn но-
вичков,n довестиn уровеньn безопасностиn SAASn
решенияn доn лучшихn мировыхn стандартовn иn
многоеn другое.n И,n конечно,n мыn будемn помо-
гатьn всемn новымn пользователямn развлекатьn
клиентов,nпревращаяnвниманиеnаудиторииnвn
деньги.n Яn многоn летn работалn вn Russn Outdoorn
вместеn сn Максимомn иn уверен,n чтоn дляn насn

онn–nлучшийnизnвсехnвозможныхnпартнеров.n
Благодаренnемуnзаnдоверие,nаnтакжеnзаnновыйn
уровеньnвозможностейnиnосознанияnпродук-
та,n которыйn онn привнесn вn Liqvid,n –n говоритn
АлександрnСоловьев,nco-foundernLiqvid.

–n Опытn владенияn экранамиn Russn Outdoor,n
Advancen Groupn иn Icen Boxn Fitnessn даетn мнеn
четкоеn представлениеn оn потребностяхn ихn
владельцев.n Необходимоn масштабируемое,n
надежноеn иn недорогоеn решениеn дляn транс-
ляцииn контентаn соn встроеннымn механиз-
момnмонетизации.nОноnдолжноnбытьnлегкимn
дляnвнедренияnиnподдержки,nбезnсотенnчасовn
работыn админов,n десятковn внутреннихn сер-
веровn иn тоннn транслирующегоn «железа».n Ре-
шение,nсnкоторымnзаn15nминутnсправитсяnегоn
пользовательnиnкотороеnначинаетnприноситьn
пользуnиnдоходnсnпервойnминутыnвнедрения.n
Именноn такойn продуктn делаетn Liqvid.n Дляn
последнихn преодолениеn цифровогоn вызоваn
суперn важно:n ниn однаn значимаяn компанияn вn
миреnпокаnнеnсмоглаnотказатьсяnотnоффлайн-
продажn прошлогоn века.n Liqvidn CEAPn сможетn
помочьn каждомуn ooh-операторуn дотянутьсяn
доn любогоn клиентаn иn выстроитьn здоровыеn
цифровыеn отношенияn сn агентствамиn иn DSPn

площадками.nТотnфакт,nчтоnзаnдваnгодаnкоман-
даnоснователейnсмоглаnсоздатьnядроnплатфор-
мы,n оn которойn яn мечталn ещеn вn Russn Outdoor,n
окрыляет.nНеnбеда,nчтоnинтерфейсыnиnмарке-
тингnещеnдалекиnотnсовершенства,nмыnвсеnдо-
делаем,nсnденьгамиnэтоnпроще,nчемnнаnголомn
энтузиазме.nАлександраnяnзнаюnужеn15nлетnпоn
работеnвnNews/Russ,nсnМаксимомnпознакомил-
сяnлетомn2019nг.nПарниnмегаталантливые,nоб-
ладающиеn «цифровым»n видениемn иn способ-
ностьюn быстроn реализовыватьn задуманное.n
Вместеn мыn прошлиn всеn тяготыn duen diligence,n
корпоративнойn реструктуризацииn иn обсуж-
денияnмногостраничныхnдокументов,nчтобыn
сделатьnLiqvidnкомфортнойnдляnлюбыхnинве-
сторов,n–nотмечаетnМаксимnТкачев.

Послеn сделкиn позициюn генеральногоn
директораn «Liqvidn Россия»n занялаn Татья-
наn Лобачева.n Заn своюn профессиональнуюn
деятельностьn Татьянаn успелаn поработатьn
наn руководящихn позицияхn вn структурахn
BBDO,nGruner+Jahr,nVideonInternationalnиnRussn
Outdoor.nПоследниеnпятьnлетnонаnзанималасьn
продажамиnрекламыnвnIndoor.

–n Татьянаn прекрасноn дополняетn нашуn ко-
манду.n Онаn имеетn огромныйn менеджерскийn
опытn иn доскональноn знаетn изнутриn всеn осо-
бенностиn работыn индустрииn визуальныхn
коммуникаций,n –n говоритn Максимn Панасен-
ко,nco-foundernLiqvid.

–n Нашиn типичныеn кейсыn связаныn сn помо-
щьюn владельцамn дисплеевn вn интеллектуаль-
ном,n рациональномn иn удобномn управленииn
экранамиnиnихnэфиром.nМыnдаемnтехнологи-
ческуюn платформуn иn помогаемn сn оптимиза-
циейnэфираnподnихnзадачи.nУnнасnестьnреше-
нияnкакnдляnвладельцевnресторанов,nсалонов,n
магазинов,nфитнес-клубов,nстремящихсяnин-
формироватьn иn развлекатьn своихn посетите-
лей,nзарабатываяnдополнительныйnдоход,nтакn
иn дляn ooh-операторов,n желающихn «оцифро-
вать»nсвоеnбудущее,n–nрезюмировалаnТатьянаn
Лобачева.

Экс-совладелец Russ Outdoor 
Максим Ткачев инвестировал  
$1 млн в AdTech-компанию Liqvid

Летом AdTech-компания Liqvid завершила первый раунд 
привлечения инвестиций. Инвестором выступил бывший 
совладелец и один из основателей оператора наружной рекламы 
Russ Outdoor Максим Ткачев. Согласно подписанному акционерному 

соглашению, Максим Ткачев получил 32% холдинга Liqvid PTE, Singapore, инвестировав в компанию 
$1 млн. Средства будут целиком потрачены на совершенствование платформы.
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После снятия ограничений наружная 
реклама снова «заработала». Удалось 
ли вам восстановить свой бизнес?

Вероника БОРДУНОВА,  
коммерческий директор Nebo.digital 
(Москва):

Несмотряnнаnто,nчтоnвnпериодnограниченийnры-
нокn заметноn просел,n ужеn сn июняn мыn наблюда-
емn заметныйnростnчислаnрекламныхnкампаний.n
Безусловно,nэтоnнапрямуюnсвязаноnсnвосстанов-
лениемnпассажиропотокаnиnтрафикаnнаnулицахn
столицы,nаnтакжеnсnтем,nчтоnNebo.digitalnсмоглиn
предложитьnрынкуn–nособенноnклиентамnизnчис-
лаnмалогоnиnсреднегоnбизнесаn–nмотивирующиеn
условия.n Иn сn каждымn месяцемn мыn наблюдаемn
заметныйn ростn числаn новыхn кампаний,n хотьn иn
раноnговоритьnоnдокарантинномnуровне.

Илья АКСЕНОВ,  
владелец группы компаний North Star 
Media (Санкт-Петербург):

Сnвозвращениемnнаселенияnкnпривычнойnжизниn
ожилnиnрынокnнаружнойnрекламы.nУжеnвnиюле-
августеn клиентыn вдвоеn увеличилиn бюджетыn наn
размещениеn вn Москвеn иn Санкт-Петербурге.n Ко-
нечно,nмаржинальностьnещеnнеnвысокая,nноnмыn
надеемся,nчтоnвсеnскороnстанетnнаnсвоиnместа.

Владимир ГАННЕНКО,  
управляющий директор рекламной 
группы «Два слона» (Ярославль):

Наружнаяnрекламаn«сноваnнеnзаработала».nПоти-
хонькуnприближаемсяnкnтакойnжеnзаполняемостиn
инвентаря,nкотораяnбылаnраньше.nНоnстоимостьn
покаnдалекаnотnдокризисной.nНетnуnрекламодате-
лейnжеланияnиnвозможностейnпокупатьnдорого.n
Уnкого-тоnбизнесnещеnнеnвосстановился.nУnкого-
тоn осталосьn понимание,n чтоn разn можноn былоn
купитьnдешево,nтоnпочемуnбыnиnсейчасnэтимnнеn
воспользоваться.nДаnиnобщаяnэкономическаяnси-
туацияn неn вселяетn оптимизмаn уn многихn клиен-
тов.nКромеnтого,nопятьnпоявляютсяnслухиnоnвоз-
можнойnвторойnволнеnпандемии,nчтоnтакnжеnнеn
способствуетn увеличениюn желанияn вкладывать-
сяnвnнаружнуюnрекламу.nКакnмыnпонимаем,nеслиn
ограничительныйnмерыnопятьnвведут,nтоnиnлюдиn
опятьnисчезнутnсnулицnгорода.nНеnхочетсяnдуматьn
оnтакомnсценарии.nn

Константин МАЙОР,  
основатель и СЕО федерального 
оператора наружной рекламы  
MAER GROUP (Москва):
Удалосьn наn 70%.n Считаю,n чтоn рынокn частичноn
восстановитсяnлишьnкnчетвертомуnкварталуnтеку-
щегоnгода,nпоnмоимnпрогнозам,nкnоктябрю-ноя-
брю.nПолноеnвосстановлениеnпроизойдетnнеnра-
нее,nчемnчерезnгод.

Антон ЧЕРНОВ,  
Head of the Department for work with key 
clients компании «Перспектива» (Нижний 
Новгород):
Конечноn нет,n планыn продолжаемn пересматри-
ватьnкаждыйnмесяцnвnменьшуюnсторону,nаnзагады-
ватьnнаnосеньnиnвовсеnневозможно.

Светлана ВОЙТЕНКО,  
коммерческий директор «РАСВЭРО»:
Послеn снятияn ограниченийn наружнаяn рекламаn
сноваn«заработала»,nоднако,nкnсожалению,nэтоnнеn
повлиялоn наn восстановлениеn бизнесаn доn преж-
нихnпозиций.nКачествоn «работы»nнаружнойnре-
кламыn послеn снятияn запретовn былоn иn остается,n
какn никогда,n эффективным.n Недостатокn про-
гулок,nпоездок,nпокупокnofflinenиnпрочихnмеро-
приятий,nкоторыйnлюдиnиспытывалиnнаnпротя-
женииnпериодаnизоляции,nвыводитnихnнаnулицы,n
иnтутnкакnразnрольnoohnсильна.nОднако,nпотребу-
етсяnещеnдостаточноеnколичествоnвремени,nчто-
быn ooh-бизнесn восстановилсяn иn вышелn наn по-
ложительныеn результаты.n Вn данномn случаеn нетn
сомнения,n работаетn илиn нетn oohn –n медиаканалn
работает.nОднакоnпослеnпервойnволны,nсnучетомn
сложившейсяn сложнойn экономическойn обста-
новки,n многиеn рекламодателиn сократилиn илиn
отменилиnрекламныеnактивностиnдоnконцаnгода.

Александра ФОМЕНКО,  
руководитель отдела размещения 
наружной рекламы РА «Слон»:
Конечно,n загрузкиn прошлыхn летn нет,n ноn спросn
возрастает.nЭтоnсвязанноnещеnиnсnсезонностью,n
чтоnбудетnдальше,nпокаnтрудноnспрогнозировать.

Олег ЖУРАВЛЕВ,  
директор РА «Акцент» (Самара):
Мыn иn неn останавливались.n Вn периодn ограниче-
нийn намn несложноn былоn перейтиn наn удаленку.n

Дляn работыn агентстваn намn нуженn толькоn по-
стоянныйnдоступnвnинтернет.nДляnудобстваnкли-
ентов,nкоторыеnтакnжеnкакnиnмыnкакоеnтоnвремяn
сиделиn дома,n мыn подключилиn нашиn экраныn кn
онлайн-трансляции,nиnкаждыйnзаказчикnвnлюбоеn
времяn дняn илиn ночиn могn контролироватьn ходn
своейnрекламнойnкампании.

Выходn вn офисn наn постоянныйn рабочийn деньn
такnжеnнеnбылnдляnнасnкаким-тоnсложнымnвnтех-
ническомnпланеnмероприятием,nнаnэтоnпотребо-
валосьnнеnболееnнесколькихnчасов.

Конечно,n покаn раноn говоритьn оn «допанде-
мийном»n спросе,n особенноn поn непонятнымn
причинамnэтоnкасаетсяnфедеральныхnклиентов.n
Местныеn заказчикиn болееn активноn пользуютсяn
нашимиnуслугами.n

Говорят, нет худа без добра. 
В  период ограничений многие 
компании не только сокращали 
и урезали всё что можно, но и 
начинали использовать новые 
инструменты ведения бизнеса, 
диверсифицировали его и т. д. Вы 
что-то подобное внедрили у себя?

Вероника БОРДУНОВА,  
Nebo.digital:

Да,nнашаnкомпания,nкакnиnдругие,nоптимизирова-
лаnмногиеnпроцессыnиnвнедрилаnновыеnрешения.n
Посколькуn Nebo.digitaln –n этоn онлайн-платфор-
ма,n переходn наn полностьюn удаленныйn режимn
работыn прошелn совершенноn безболезненно.n Вn
компанииn всеn осталисьn здоровы,n иn производи-
тельностьnсохраниласьnнаnвысокомnуровне.nМыn
непрестанноnработалиnнадnулучшениемnклиент-
скогоnпредложения.nПоявилисьnновыеnформатыn
вnМосковскомnметрополитенеn(стикерыnвnпоез-
дахn «Москва»,n наn кольцевойn линии).n Такжеn мыn
сталиnактивноnразвиватьnпартнерскиеnнаправле-
ния.nНедавноnNebo.digitaln заключилиnнесколькоn
соглашенийnсnдругимиnигрокамиnнаnooh-рынке.

Илья АКСЕНОВ, North Star Media:

Мыn компания-подрядчикn –n намn нечегоn былоn
урезать,n кромеn собственныхn аппетитов,n ноn мыn
активноn внедрялиn системуn скидок,n иn благодаряn
этомуnнашеnэфирноеnвремяnпочтиnвсегдаnбылоn
заполнено.

После бури
Рынок ooh-рекламы постепенно вместе со страной выходит из 
«карантина». Пустующих рекламоносителей становится всё меньше, 
а рекламных кампаний всё больше. Мы попросили участников отрасли 
рассказать о том, как они пережили самые сложные месяцы пандемии.
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Владимир ГАННЕНКО,  «Два слона»:
Отn частиn инвентаряn намn пришлосьn отказатьсяn
иnрасторгнутьnдоговорыnсnмэрией.nНоnэтиnмерыn
всеnравноnнеnспаслиnбыnнасnотnбольшихnубытков.n
Самоеnглавноеnвnтакойnситуацииn–nэтоnподдерж-
каnбизнесаnмуниципалитетом.nПоnвсемnконструк-
циям,nустановленнымnнаnгородскихnземлях,n ад-
министрацияnгородаnотменилаnаренднуюnплатуn
сnиюляnпоnдекабрьnвключительно.

Многиеn рекламодателиn продолжаютn опти-
мизироватьn своиn рекламныеn бюджеты.n Кто-тоn
уходит,nнеnполучивnскидки,nкто-тоnуменьшаетnко-
личествоnсторон.nАnкто-то,nнаоборот,nпоступаетn
мудроn–nувеличиваетnсвоеnприсутствие.n

Дляnмногихnсталоnудобноnразмещатьсяnнаnко-
роткиеnпериодыnнаnэкранах.nМожноnкупитьnче-
тыреnэкранаnнаnнеделюnпоnценеnодногоnнаnмесяц.n
Иn печататьn приn этомn ничегоn неn нужно.n Оченьn
удобноnдляnакцийnилиnрекламыnсобытийныхnме-
роприятий.

Пандемияnиnограничительныеnмерыnзастави-
лиn всехn участниковn рынкаn задуматьсяn оn каче-
ственномnподходеnкnнаружке:nдетальномуnизуче-
ниюnадресныхnпрограмм,nпересмотруnкампанийn
вnсторонуnэкранов,nкnхорошемуnкреативу.

Городскиеnвластиnтакnжеnпонимаютnвсюnслож-
ностьnситуации.nМыnнаходимсяnвnдиалогеnсnнимиn
иnпросимnуменьшитьnтарифыnзаnразмещениеnна-
ружкиnвnгородеnсоnследующегоnгода.

Константин МАЙОР,  MAER GROUP:
MAERn GROUPn какn владелецn DOOH-инвентаряn
несколькоn летn назадn разработалn собственнуюn
programmatic-платформуnAllinOneMedia.nВоnвре-
мяn карантинаn намn предоставиласьn уникальнаяn
возможностьn масштабноn протестироватьn своиn
programmatic-услугиn иn создатьn новыйn клиент-
скийn сервисn дляn компаний,n находящихсяn наn
самоизоляции.n Мыn предложилиn брендамn тест-
драйвn дистанционногоn размещенияn наружнойn
рекламы.n Применяяn обучающийn маркетинг,n мыn
консультировалиn клиентовn поn любымn вопро-
сам,n связаннымn сn настройкойn иn оптимизациейn
рекламныхnкампаний.nРезультатыnтестированияn
превзошлиnнашиnожидания:nмыnнеnтолькоnувели-
чилиnлояльностьnсвоихnклиентов,nноnиnполучилиn
качественнуюn обратнуюn связь,n чтоn позволилоn
объективноn оценитьn удобствоn своейn системы.n
Иn главныйn результатn –n послеn тест-драйваn кам-
панииn заводилиn pDOOH-кампанииn ужеn само-
стоятельно.nМыnличноnубедились,nчтоnвоnвремяn
карантинаn услугаn дистанционногоn размещенияn
рекламыn былаn востребована,n чтоn рынокn готовn
применятьnзакупкуnрекламыnпоnтакойnмодели.

Денис ТРУШИН,  
руководитель отдела продаж, 
«Мособлреклама»:
Мыnзанялисьnвопросамиnвнутреннейnэффектив-
ности,n аn главноеn –n скорейшимn переходомn наn
удаленнуюn работу,n потомуn чтоn нашиn клиентыn
неnдолжныnстрадать,nдажеnвnтакоеnсложноеnвре-
мя.nКризисnударилnпоnвсем,nноnмыnнеnостанови-

лиnсвоиnпланыnпоnустановкамnновыхnрекламныхn
конструкций.n Такжеn всяn сетьn цифровыхn супер-
сайтовn былаn оборудованаn Wi-Fi-ловушкамиn иn
подключенаn кn programmatic-продажамn черезn
DSP.

Антон ЧЕРНОВ,  «Перспектива»:
Нет.n Мыn предпочлиn занятьсяn техническойn ча-
стью,nнасколькоnэтоnможноnбыло:nустанавливалиn
новыеnрекламныеnконструкцииnвnдругомnрегио-
не,nрасширялиnгеографиюnприсутствия.

Светлана ВОЙТЕНКО, «РАСВЭРО»:
Делоnвnтом,nчтоnвn«РАСВЭРО»nвсеnпроцессыnопти-
мизированыnиnналаженыnпоnмаксимуму.nВnпери-
одnограниченийnкаких-либоnновыхnинструмен-
товnуправленияnвведеноnнеnбыло.

Олег ЖУРАВЛЕВ,  РА «Акцент»:
Конечно,n появилосьn немногоn большеn свобод-
ногоnвремени,nиnмыnнаконецnсделали,nчтоnдавноn
планировали.nЗапустилиnCRM-систему,nинтегри-
ровалиn ееn сn телефониейn иn возможностьюn на-
стройкиnчерезnCRMn«Яндекс.Директ».n
Такnжеnзапустилиnразработкуnсобственнойnсисте-
мыnаналитикиnтрафикаnпоnMAC-адресамnпроез-
жающихnмимоnнашихnрекламныхnконструкций.n
Сейчасnданнаяnсистемаnнаходитсяnвnфинальнойn
стадииn тестовогоn режима,n вn ближайшееn времяn
мыnрасскажемnподробности.n

Ирина СУХОВА,  
руководитель отдела продаж,  
«Амиго-Медиа» (Челябинск):
Вn первуюn очередьn мыn старалисьn бытьn макси-
мальноn лояльнымиn кn клиентам.n Постояннымn
клиентамn предложилиn бонусы,n придумывалиn
акцииnиnвыгодныеnпредложенияnдляnразныхnсег-
ментовnрынка.nНапример,nдляnкомпаний,nуnкото-
рыхn естьn доставкаn илиn комуn необходимоn былоn
срочноn реализоватьn скоропортящийсяn товарn
(цветочныйnбизнес).

После введения карантинных мер 
рекламодатели «ушли» из ooh. 
Сегодня видно, что часть из них 
вернулась. Кто из них (продуктовые 
категории) вновь начал активно 
размещаться в ooh? А кто пока так и 
не вернулся?

Илья АКСЕНОВ,  North Star Media:
Вnчислеnпервыхnвернулисьnретейлnиnдевелопер-
скиеnкомпании,nдляnкоторыхnнаружнаяnрекламаn
традиционноn являетсяn стратегическимn медиа.n
Наn нашихn цифровыхn поверхностяхn вn Санкт-
Петербургеn размещалисьn такиеn брендыn какn
«М.Видео»,n «Газпромбанк»,n «Группаn ЛСР»,n OBI,n
«Ленстройтрест»,n «Перекресток»,n «Пятерочка»,n
«Мираторг».n Свернулиn маркетинговуюn актив-
ностьn–nкакnвnнаружке,n такnиnвnдругихnмедиаn–n
наиболееn пострадавшиеn отрасли:n туризм,n авиа-
компании,nсфераnразвлечений,nфитнес.

Вероника БОРДУНОВА,  Nebo.digital:
Какnиnпрежде,nактивныnнаnрынкеnрекламодатели,n
ориентированныеn наn широкуюn аудиторию.n Ре-
тейл,nнедвижимость,nбанковскиеnуслуги,nфармаnиn
FMCG.nТакжеnразмещаютсяnпредставителиnмало-
гоn иn среднегоn бизнеса,n которымn крайнеn важноn
восстанавливатьn своиn бизнес-показателиn сn по-
мощьюnпривлеченияnклиентов.nМетроnдляnэтогоn
–nоптимальныйnинструмент.

Антон ЧЕРНОВ,  «Перспектива»:
Размещалисьnиnпродолжаютnретейлеры,nсотовыеn
операторы,nбытоваяnтехника,nуслугиnпоnдоставкеn
еды,nстройматериалы,nаптеки,nспортивныеnтова-
ры,nтакси,nрестораныnиnкафеn(федеральныеnсет-
ки).nУшлиnиnпокаnнеnвернулисьnбанки,nтуризмnиn
отдых,nразвлечения,nрестораныnиnкафеnместные,n
одеждаnиnобувь,nкосметикаnиnпарфюмерия.

Светлана ВОЙТЕНКО, «РАСВЭРО»:
Проnабсолютныйnвозвратnрекламодателейnгово-
ритьn покаn преждевременно.n Вn первуюn очередьn
оn себеn заявилиn online-платформыn иn сервисы,n
сложноnвозвращаютсяn товарыnFMCGnпоnпонят-
нымnэкономическимnпричинам.

Константин МАЙОР, MAER GROUP:
Летомnсложиласьnинтереснаяnситуация:nклиентыn
проявлялиnосторожностьnиnдействовалиnсnогляд-
койn наn конкурентов.n Срокиn кампанийn сдвига-
лись,n ноn полностьюn отn размещенияn брендыn неn
отказывалисьn Иn летом,n иn сейчасn активноn раз-
мещаютсяn девелоперы,n автопредставительства,n
банковскийn сектор,n онлайн-сервисыn иn FMCG-
компании.nВn силуnобъективныхnпричинnнеnмо-
жетn вернутьсяn наn нашиn экраныn туристическаяn
отрасль,nкотораяnсталаnзаложникомnситуацииnсn
закрытиемnграниц.

Денис ТРУШИН,  «Мособлреклама»:
Неnпрекращалиnразмещатьсяnиnдажеnнарастилиn
объемыnпродуктовыеnсети,nонлайн-торговля.nНаn
данныйnмоментnвернуласьnнедвижимость,nуслу-
ги,nТРЦ,nавтомобильнаяnотрасль.nАnвотnнеnверну-
лисьnтуроператорыnиnавиаперевозчики,n такnкакn
имnдосталосьnбольшеnвсего.

Александра ФОМЕНКО,  «Слон»:
70-80%nрекламодателейnдействительноnушлоnнаn
периодnкарантина,nноnкрупныеnсетевыеnпродук-
товыеnбренды,nзастройщикиnнеnпрекращалиnраз-
мещаться.

Олег ЖУРАВЛЕВ,  РА «Акцент»:
Поведениеn(стратегия)nмногихnфедеральныхnза-
казчиковnдляnнасnвообщеnнеnпонятна,nвсеnсамыеn
простыеnучебникиnпоnмаркетингуnговорят,nчтоnвn
кризисnнужноnувеличиватьnрекламныеnбюджеты,n
ноnпоnфактуnмыnнаблюдаемnсокращение.

Ирина СУХОВА, «Амиго-Медиа»:
Сейчасnвернулисьnпочтиnвсеnклиенты:nнедвижи-
мость,nавтосалоны,nкрупныйnиnсреднийnретейл.n
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Оченьnактивноnразмещаютnрекламуnbeautyсфера,n
частнаяn медицина,n лаборатории,n заметноn ожилn
секторnb2b.nnКто-тоnиnвовсеnнеnуходил,nвnоснов-
ном,nэтоnбылиnкрупныеnсети,nтакиеnкакn«Магнит».n
Покаnкnнамnнеn вернуласьn толькоnсетьn SPAR.nНо,n
надеемся,nэтоnвременно.n

Какие предложения/решения вы 
готовы предоставить или уже 
предоставляете рекламодателям?

Вероника БОРДУНОВА,  Nebo.digital:
Несмотряnнаnпандемию,nмыnзапустилиnпродажиn
стикеровn вn инновационныхn вагонахn метропо-
литенаn типаn «Москва»,n гдеn ранееn былиn толькоn
цифровыеn носителиn –n видеоэкраны.n Внедри-
лиn новыеn форматыn стикеровn наn несколькихn
линияхnметро.nРекламаnвnсалонахnкрасоты,nко-
тораяnтакжеnдоступнаnкnразмещениюnчерезnин-
формационно-рекламныйn сервисn Nebo.digital,n
пережилаn настоящийn бумn послеn открытияn за-
веденийn индустрииn красотыn вn серединеn июня.n
Естьnиnразличныеnпакетныеnпродукты,nкоторыеn
объединяютnнесколькоnнаиболееnвостребован-
ныхn рекламныхn инструментов,n чтоn делаетn ихn
весьмаn привлекательными.n Иn особенноn хочуn
отметить,n чтоnсейчасnмыnпредлагаемnрекламо-
дателямnмаксимальноnвыгодныеnусловияnнаnвсеn
видыnносителей.

Илья АКСЕНОВ,  North Star Media:
Вnближайшийnгодnмыnбудемnготовыnпредложитьn
рекламодателямn охватныеn программыn поn всейn
странеnнаn собственныхnконструкциях,nиnэтоnбу-
дутnнеnтолькоnгорода-миллионники.n

Ужеn сейчасn мыn предлагаемn клиентамn нашиn
лучшиеnцифровыеnповерхностиnвnдвухnстолицахn
иnМосковскомnрегионе,nаnтакжеnдваnмедиафасадаn
вnМосквеnиnсамыйnбольшойnмедиафасадnвnЕвро-
пе,n расположенныйn вn Санкт-Петербурге.n Такжеn
мыnустановилиnсетьnконструкцийnвnболееnчемn15n
городахn Московскойn области,n всегоn былоn уста-
новленоnболееn200nповерхностей.

Антон ЧЕРНОВ, «Перспектива»:
Каждыеn двеn неделиn предлагаемn клиентамn все-
возможныеnакцииnдляnихnвозвращенияnнаnнашиn
РК.nНапример,nприnпокупкеnодногоnэкранаn–nещеn
одинnвnподарок,nчтобыnуnклиентовnбылаnвозмож-
ностьnнаnлюбойnбюджетnсобратьnмаксимальноnох-
ватнуюnпрограммуnиnзаявитьnоnсебе.

Константин МАЙОР,  MAER GROUP:
Мыn разработалиn довольноn сбалансированныеn
предложения,n которыеn даютn качественныйn
охватnаудиторииnпоnМосквеnиnключевымnреги-
онамnРоссии.nИnмыnвидим,nчтоnоноnинтересноn
неnтолькоnкрупнымnбрендам,nноnиnлокальномуn
бизнесу.

Ирина СУХОВА,  «Амиго-Медиа»:
Мыnвсегдаnготовыnпредоставитьnклиентамnпроб-
ноеn размещение.n Этоn отличноn работает,n когдаn

клиентnсомневается,nстоитnлиnемуnбратьnэтотnвидn
рекламы,nилиnнеnвидит,nкакnбудетnсмотретьсяnро-
ликnнаnэкране.

Светлана ВОЙТЕНКО,  «РАСВЭРО»:
Делоnвnтом,nчтоnнашимnклиентамnмыnвсегдаnстара-
емсяnпредложитьnразнообразныеnинструментыnиn
формыn покупкиn нашегоn инвентаря.n Гибкостьn поn
согласованиямnусловийnнаnсегодняшнийnденьnяв-
ляетсяnключевымnфакторомnвnзакупках.nИnтутnречьn
неnтолькоnоnцене,nречьnоnформатеnзакупки,nдопол-
нительныхnпривилегияхnилиnбонусах,nкоторымиn
мыnподдерживаемnнашихnклиентов.

Денис ТРУШИН,  «Мособлреклама»:
Вnпериодnостройnфазыnкарантинаnмыnактивноnпо-
могалиnнашимnклиентам-партнерам:nпринималиn
отказы,n обсуждалиn условияn постоплаты,n предла-
галиnдополнительныеnскидки,nпредоставлялиnбо-
нусноеnразмещения,nхотьnмыnиnстрадалиnотnэтого.n

Александра ФОМЕНКО, РА «Слон»:
Наnпериодnкарантинаnиnкакой-тоnпериодnпослеn
негоnмыnпредоставлялиnклиентамnскидкуnдоn40%.n
Ноn наn данныйn моментn работаем,n какn иn доn пан-
демии.

Олег ЖУРАВЛЕВ,  РА «Акцент»:
Поn нашимn наблюдениям,n планированиеn ре-
кламныхnкампанийnсталоnкраткосрочнымnужеn
давно,n сейчасn этоn болееn очевидно,n иn каждыйn
месяцn мыn видимn уn многихn клиентовn построе-
ниеn рекламнойn компанииn «заново».n Мыn четкоn
наn этоn реагируемn иn исходяn изn заполняемостиn
нашегоnэфирногоnвремениnиnситуацииnнаnрын-
ке,nпредлагаемnразличныеnбонусныеnиnакцион-
ныеnпредложения.

Какие ещё факторы, кроме ковида, 
играют сегодня против развития 
наружной рекламы?

Вероника БОРДУНОВА, Nebo.digital:
Вn первуюn очередьn –n экономическиеn факторы.n
Неn секрет,n чтоn сейчасn мыn переживаемn одинn изn
сильнейшихnкризисовnзаnпоследнееnвремя.nДажеn
системообразующиеnпредприятияnощутилиnего,n
чтоn ужn говоритьn оn представителяхn малогоn иn
среднегоnбизнеса.nБезусловно,nэтоnсказалосьnнаn
всемn рынкеn рекламы,n вn томn числеn иn наn наруж-
ной.n Во-вторых,n своевременнаяn аналитикаn эф-
фективностиn рекламныхn кампанийn наn различ-
ныхnносителях.nСегодняnэтоnодинnизnключевыхn
факторовn принятияn решенийn рекламодателем.n
Nebo.digitaln разработалоn иn представляетn самыеn
разныеnисследования,nкоторыеnдаютnмаксималь-
ноnполнуюnинформациюnоnреализованныхnпро-
ектах.nИnуnнасnещеnмногоnновыхnидейnиnзадачnвn
работе.nOohn–nэтоnоптимальныйnинструментnдляn
формированияnспроса.

Антон ЧЕРНОВ,  «Перспектива»:
Отсутствиеnстабильности.

Марина Стародубова, 
специалист по рекламе
«ДНС Ритейл»:

Как быстро удалось вам 
перераспределить рекламный 
бюджет после того, как 
наружка стала недоступной? 
И в какие медиа вы направили 
аутдоровские деньги  
(если можно, в процентном 
соотношении)?
Если говорить о периоде панде-
мии, то все рекламные бюджеты 
были максимально оптимизирова-
ны, имеющиеся размещения были 
досрочно сняты, перераспределе-
ний не было.

Вернулись ли вы в наружную 
рекламу после снятия 
ограничений? Если да, то 
с прежним бюджетом или всё же 
урезанным? Если нет, то почему 
и планируете ли вернуться в 
перспективе?
В дивизионе центральном ООО 
«ДНС Ритейл» доля наружной ре-
кламы крайне невысока, в основ-
ном это краткосрочные размеще-
ния при открытии новых филиалов, 
следовательно, да – мы вернулись 
с прежним бюджетом.

Наружка снова «заработала». 
Какими новыми предложениями 
/инструментами /технологиями 
она вас встретила?
К сожалению, пока порадовать нас 
новыми предложениями и инстру-
ментами, не известными нам, ни-
кто не решился. Очень надеемся, 
что наши партнеры обязательно 
нас удивят и предложат что-то но-
венькое в данной отрасли.

Впереди время формирования 
бюджетов на следующий год. 
Повлияет ли нынешняя ситуация 
на определение рекламной 
стратегии? Сохранит ли наружка 
свою долю в вашем бюджете?
Если ситуация с введением режима 
самоизоляции не повторится в этом 
году, то на формирование бюдже-
тов на следующий год это никак не 
повлияет. Наружная реклама обя-
зательно сохранит свою долю и воз-
можно, даже увеличит ее.

МНЕНИЕ 
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Денис ТРУШИН,  «Мособлреклама»:
Отсутствиеn общихn медиаметрическихn показа-
телей,n которыеn быn помоглиn клиентамn оценитьn
наружнуюnрекламуnпоnдостоинству,n такnкакnэтоn
единственныйn видn (изn классическихn СМИ)n ре-
кламы,nкоторыйnнеnпотерялnактуальностьnиnегоn
нельзяn заблокировать.n Во-вторых,n существова-
ниеn законов,n которыеn применимыn кn наружнойn
рекламе,nноnнеnкnТВnилиnинтернету.

Олег ЖУРАВЛЕВ,  РА «Акцент»:
Самnковид,nконечноnже,nнеnвлияет,nвлияетnвnцеломn
ситуацияnвnэкономике,nкотораяnпошатнуласьnиз-
заnпандемииnвnстранеnиnмире.nНоnэтоnужеnполи-
тическаяnистория.

Ирина СУХОВА,  «Амиго-Медиа»:
Наn нашn взгляд,n наружнойn рекламеn ничегоn неn
мешаетn развиваться.n Заn последниеn триn месяцаn
«Амиго-Медиа»nдобавилаnвnсвоюnсетьnтриnновыхn
рекламныхnместа.nМыnразвиваемсяnименноnтак,n
какnиnпланировали.n

На ваш взгляд, что будет с 
индустрией ooh-рекламы, если, не дай 
бог, случится новая волна пандемии?

Вероника БОРДУНОВА, Nebo.digital:
Мыnверимnвnуспешныйnбизнес-сезонnвnтретьемn
иnчетвертомnкварталеn2020nг.nиnактивноnрабо-
таемn надn размещениемn новыхn кампаний.n Мыn

надеемся,nчтоnдажеnприnновойnволнеnпандемииn
второгоnлокдаунаnнеnбудет,nтакnкакnвnслучаеnпо-
вторенияn ситуацииn многиеn бизнесыn простоn
егоnнеnпереживут.

ИльяАКСЕНОВ, North Star Media:
Второйn волныn неn будет.n Нашаn странаn ужеn изо-
брелаnвакцину.nАnрекламныйnрынокnужеnнакопилn
определенныйnопыт,nиnигрокиnуспелиnизучитьnиn
проработатьnкризисныеnсценарии.

Антон ЧЕРНОВ, «Перспектива»:
Этоnбудетnозначать,nчтоnдоnконцаnгодаnклиентовn
будетnнеnвернутьnвnнашеnмедиа.

Александра ФОМЕНКО,  РА «Слон»:
Наn мойn взгляд,n еслиn всеn повторится,n основнаяn
массаnклиентовnтакжеnсниметnрекламу,nчастьnсо-
гласитсяnнаnскидку,nаnпродуктовыеnсетевыеnбрен-
дыnостанутсяnнаnрынкеnнаружнойnрекламы.

Светлана ВОЙТЕНКО,  «РАСВЭРО»:
Еслиnвдругnбудетnвтораяnилиnноваяnволнаnковида,n
тоnooh-рекламаnбудетnотражениемn(какnвсегдаnиn
была)nэкономическойnситуации.nВnпредыдущиеn
годыnприnростеnэкономикеnбылnростnooh,nприnееn
стагнацииn–nзеркальнаяnситуацияnбылаnиnуnнас.n
Всеnбудетnзависетьnотnтого,nкакnформатnвозмож-
нойn«новойnволны»nзатронетnэкономическуюnсо-
ставляющуюnнашихnклиентов,nотnтогоnиnбудетnза-
висетьnнашаnиндустрия.

Денис ТРУШИН, «Мособлреклама»:
Те,n ктоn неn подстроитсяn подn динамичноn изме-
няющуюсяn обстановку,n скорееn всегоn потеряютn
своиn позицииn наn рынкеn наружнойn рекламы.n
Крупнымnоператорамnпрощеnподстроитьсяnподn
новыеn реалии,n воn времяn первойn волныn панде-
мииnмыnвыработалиnинструментыnдляnработыnвn
непростыхn сложившихсяn обстоятельствах,n ко-
торыеnпомоглиnнамnэффективноnотработатьnвn
кризисноеnвремя.

Ирина СУХОВА,  «Амиго-Медиа»:
Наружнаяnрекламаnвnлюбомnслучаеnостанетсяnса-
мымn эффективнымn видомn рекламы.n Этоn прове-
реноnдесятилетиями.nВnлюбойnкризисnрекламныйn
рынокn падаетn однимn изn первых,n ноn иn однимn изn
первыхnвосстанавливается.nЭтоnзаконnэкономики.

Олег ЖУРАВЛЕВ,  РА «Акцент»:
Выn верноn отметили,n все,n конечноn же,n известноn
толькоnемуn(Богу)nкакnиnчтоnбудет.nЕслиnтакоеnслу-
чится,nпредполагатьnможноnчтоnугодно...этоnкакnсn
ценойnнаnмедицинскиеnмаски,nкто-тоnвыигралnиn
хорошоnзаработал,n аn кто-тоnпроигралnиnпрого-
релnнаnбольшиеnсуммы

Конечноn же,n наружкаn полностьюn никудаn неn
денется.n Вопросn вn процентномn соотношенииn
заполняемости,nконечно,nсложный,nэтоnкакnкурсn
доллараnилиnценаnбарреля),nноnиnростnтакnназы-
ваемогоn онлайнаn мыn неn прогнозируем,n такn какn
всеnвnэкономикеnвзаимосвязано.

http://outdoor.ru
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Вnфевралеn 2020n г.n операторn сталn офици-
альнымn представителемn иn продавцомn
услугnпоnразмещениюnрекламыnнаnсамомn

крупномnмедиафасадеnЕвропы.nМедианосительn
расположенn вблизиn основныхn транспортныхn
магистралей,nчтоnобеспечиваетnемуnпревосход-
ныйn обзорn сn разныхn точекn наn расстоянииn не-
сколькихnкилометров,nрядомnсnбольшимnколи-
чествомnбизнес-центров,nбанков,nресторановnиn
торговыхnцентров.nВсеnэтоnгарантируетnмедиа-

фасадуnпрекрасныйnобзор,nчтоnповышаетnинте-
ресnсоnстороныnрекламодателей.n

Летомn 2020n г.n группаn компанийn Nordn Starn
Medianрасширилаnсетьnрекламныхnконструкцийn
форматаn6х3nмnвnМосковскомnрегионе.nУвеличе-
ниеnколичестваnрекламоносителейnпроизошлоn
заnсчетnучастияnвnтендерахnнаnправоnразмеще-
нияnрекламныхnконструкций.n

Наnсегодняшнийnденьnкомпанияnустановилаn
сетьnконструкцийnвnМосковскойnобластиn(Во-

локоламск,nДомодедово,nБронницы,nИвантеев-
ка,n Одинцово,n Химки,n Пушкино,n Павловскийn
Посад,n Ногинск,n Подольск,n Сергиевn Посад,n
Котельники,n Мытищи,n Солнечногорск).n Сетьn
рекламныхn носителейn включаетn цифровыеn иn
статичныеn билборды,n ситиборды,n суперсай-
ты.nВсегоnбылоnустановленоnболееn200nповерх-
ностей.n

–nВnэтомnгодуnмыnпланируемnзначительноn
увеличитьn количествоn цифровыхn конструк-

North Star Media 
расширяет географию 
и предлагает новые 
возможности
За последние полгода North Star Media не только усилила свои позиции на рынке наружной 
рекламы Москвы и Санкт-Петербурга, но уверенно идет в регионы.
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ций,n –n рассказываетn оn перспективахn раз-
витияn Ильяn Аксенов,n владелецn группыn ком-
панийnNorthn StarnMedia.n–nЭтоnпозволитnнамn
вывестиnнаnновыйnуровеньnклиентскуюnком-
муникациюnиnпредоставитьnнашимnрекламо-
дателямn новыеn интересныеn предложенияn поn
ихn размещениюn вn outdoor.n Мыn неn собираем-
сяn останавливатьсяnнаn достигнутомn иn будемn
развиватьсяnкакnвnМосковскомnрегионе,nтакnиn
вnдругихnгородахnРоссии.

NorthnStarnMedianактивноnпринимаетnучастиеn
вnаукционахnнаnправоnустановкиnиnэксплуата-
цииnрекламныхnконструкцииnвnЕкатеринбур-

ге,n Тюмени,n Иркутске,n Нижнемn Новгороде,n
Сургутеn иn другихn городахn России.n Компанияn
продолжаетn движениеn вn сторонуn усиленияn
клиентскогоn сервиса,n предоставленияn своимn
партнерамnиnзаказчикамnновыхnвозможностейn
дляn выстраиванияn эффективнойn коммуника-
цииnсnпотребителями.

Такжеn компанияn продолжаетn держатьn курсn
наn продвижениеn инновационныхn рекламныхn
технологий.n Внедрениеn измеримостиn реклам-
ногоn инвентаряn –n одинn изn главныхn этаповn вn
развитииn группыn компанийn Northn Starn Media.n
НаnвсейnсетиnцифровыхnбилбордовnвnМосквеnиn

Санкт-Петербургеn установленыn Wi-Fi-сенсоры,n
которыеn вn режимеn реальногоn времениn реги-
стрируютn всеn проезжающиеn мимоn рекламныхn
конструкцийnустройстваnсnвключённымnWi-Fiиn
анализируютnинформацию.n

–nНашаnзадачаnнаnближайшиеnпаруnлетn–nво-
йтиn вn пятеркуn лидеровn операторовn наружнойn
рекламыn России,n дляn когоn технологияn станетn
неотъемлемойnчастьюnрекламнойnэкосистемы.n
Любойnклиент,nкоторомуnдействительноnважнаn
результативностьn наружнойn рекламы,n всегдаn
выберетnизмеримыйnиnпрозрачныйnметод,n–nот-
мечаетnИльяnАксенов.
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Несмотряnнаnотменуnрежимаnсамоизоля-
ции,nмедленныйnростnколичестваnлюдейn
вnбизнес-центрахnобуславливаетсяnтем,n

чтоnчастьnкомпанийnпродолжилаnработуnвnуда-
ленномnрежимеn(хотяnбольшинствоnпризнало,n
чтоn удаленныйn форматn работыn снижаетn эф-
фективностьn труда),n другиеn простоn покинулиn
арендуемыеn стеныn бизнес-центров,n и,n конеч-
ноnже,nначалсяnлетнийnсезонnотпусков.nОднакоn
AdvancenGroupnпрогнозирует,nчтоnкnначалуnосе-
ниnпроходимостьnбизнес-центровnсоставитn80-
90%nотnпрежнихnдоnкарантийныхnпоказателей.

Финансовыеnпоказателиnтакжеnухудшились.n
Практическиn всеn рекламныеn кампании,n пла-

нируемыеnкnреализацииnвnвесенне-летнийnпе-
риод,nбылиnперенесеныnнаnболееnпозднееnвре-
мя.nНесмотряnнаnэто,nлетомnначалсяnактивныйn
подготовительныйnпроцесс,nгдеnрекламодате-
лиnактивноnпланируютnрекламныеnкампании,n
рассматриваяnразличныеnindoor-форматы.

–n Выручкаn нашейn компанииn кn серединеn
весныn сократиласьn наn 30%,n аn летнийn периодn
можноn уверенноn назватьn периодомn простоя,n
–n говоритn Максимn Александров,n генераль-
ныйn директорn Advancen Group.n –n Однакоn вну-
триnкомпанииnмыnпрогнозируем,nчтоnсегментn
indoor-рекламыn начнетn восстанавливатьсяn
сn приходомn осени,n аn финансовыеn показате-

лиnвернутсяnкn60-70%nвыручкиnотносительноn
прошлойn осени.n Такиеn цифрыn намn позволя-
ютnуверенноnпрогнозироватьnтотnфакт,nчтоnкn
началуn осениn восстановитсяn проходимостьn
вn бизнес-центрах.n Такжеn стоитn добавить,n чтоn
indoor-рекламаn всегдаn былаn востребованаn наn
рынкеn вn силуn качественнойn иn высокодоход-
нойn аудитории,n чтоn безусловноn интересноn
потенциальнымn рекламодателям.n Кn слову,n поn
проведеннымn исследованиям,n средняяn за-
работнаяn платаn сотрудника,n работающегоn вn
бизнес-центрахnклассовnАnиnBnнашейnадреснойn
программы,n наn65%nвыше,nчемnуn внеофисныхn
сотрудников.

Advance Group спрогнозировал 
перспективы indoor-рекламы 
в бизнес-центрах 
После снятия карантинных ограничений, вызванных пандемией коронавируса, жизнь в 
бизнес-центрах начала возвращаться в привычное русло. По данным национального indoor-
оператора Advance Group проходимость БЦ, входящих в его адресную программу, на середину 
июня составила 54%, к началу июля уже 65%, а к концу месяца приблизилась к 70% и 
продолжает постепенно расти.
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Продуктыn геоплатформыn дляn оценкиn иn
прогнозаn потокаn покупателейn иn дляn
размещенияnтаргетированнойnрекламыn

ужеnтестируютnторговаяnсетьn«Магнит»nиnкруп-
нейшийn операторn наружной,n транзитнойn иn
indoor-рекламыnвnРоссииnRussnOutdoor.n

–nГеоплатформаnдоступнаnужеnвn50nкрупней-
шихnгородахnРоссии.nСnееnпомощьюnмыnможемn
датьnоценкуnлокацийnплощадьюn500х500nм.nГео-
платформаn сопоставитn 170n слоевn обезличен-
ныхn данныхn изn банковскойn сферы,n телекомаn
иn digital-сервисовn иn предложитn оптимальнуюn
площадку,n например,n дляn новойn парикмахер-
ской,nрекламногоnбилбордаnдляnузкоспециали-
зированойn аудиторииn илиn строительстваn жи-
логоnкомплекса,n–nговоритnВадимnКулик,nглаваn
советаnдиректоровn «Платформыnбольшихnдан-
ных»,n заместительn президента-председателяn
правленияnВТБ.

Собранныеn вn единуюn гео-сеткуn данныеn по-
зволяютn использоватьn методыn автоматиче-
скогоn машинногоn обученияn –n Аuton ML,n чтоn
ускоряетnпроцессnвыводаnпродуктовnнаnрынок,n
технологииn могутn бытьn адаптированыn подn
конкретныеn задачиn тойn илиn инойn компанииn
заnнеделю.n

–n Технологииn геоплатформыn ВТБn иn «Росте-
лекома»nмогутnбытьnполезныnсовершенноnраз-
нымnкомпаниямnотnретейлаnиnпроизводителейn
продуктовnпитанияnиnбытовойnхимии,nфитнес-
центровnдоnбанков,nстраховыхnкомпаний,nдеве-
лоперовnиnлогистическихnкомпаний,n–nотмеча-
етnАлександрnАйвазов,nчленnсоветаnдиректоровn
«Платформыn большихn данных»,n вице-прези-
дентnпоnразвитиюnбизнесаn«Ростелекома».nn

–n Плотностьn покрытия,n аn значитn конкурен-
цияnмеждуnретейлерамиnвnРоссииnдостиглиnта-
кихn показателей,n когдаn выборn расположенияn
тогоnилиnиногоnмагазинаn–nоднаnизnважнейшихn
задачn вn развитииn сети.n Мыn планируемn проте-

стироватьn технологиюn вn пятнадцатиn крупныхn
городахnРоссии.nПоnнашимnоценкам,nиспользо-
ваниеnгео-платформыnПБДnвnсочетанииnсnсоб-
ственнымиn технологиямиn анализаn конкурент-
нойn средыn иn подбораn локацийn можетn помочьn
повыситьn окупаемостьn инвестицииn вn новыеn
торговыеnточкиnиnсократитьnрасходыnнаnразви-
тиеnзаnсчетnболееnточногоnвыбораnлокацийnсnоп-
тимальнымn соотношениемn аренднойn платыn иn
объемаnтрафикаnпокупателей,n–nкомментируетn
ФлорианnЯнсен,nзаместительnгенеральногоnди-
ректора,nисполнительныйnдиректорn«Магнита».

–n Рынокn наружнойn рекламыn всеn большеn
полагаетсяn наn качественныеn данныеn какn приn
планировании,nтакnиnприnанализеnрезультатовn
рекламныхnкампаний.nТехнологияnгео-анализаn
«Платформыnбольшихnданных»nпредлагаетnре-
кламодателямnтеnлокации,nгдеnчащеnвстречает-
сяnихnцелеваяnаудитория,nтемnсамымnувеличи-

ваяnэффективностьnотnразмещения.nНаружнаяn
рекламаn всегдаn являласьn важнымn инструмен-
томn дляn активацииn потребителей,n аn сегодняn
намn ужеn доступноn решениеn такихn задач,n какn
увеличениеn частотыn обращенийn наn сайт,n ра-
ботаn сn количествомn поисковыхn запросовn вn
рамкахnкампании,nпосещениеnоффлайн-точекn
продажn иn многихn другихn вопросов,n решениеn
которыхnранееnбылоnдоступноnтолькоnвndigitaln
(интернет)n среде,n –n заявилn Борисn Пешняк,n
коммерческийn директорn группыn компанийn
RussnOutdoor.

Рынокn гео-аналитикиn вn Россииn растетn наn
15-20%n вn год.n Согласноn оценкамn иn предыду-
щемуn проектномуn опытуn PwCn иn Strategy&,n
применениеn продуктовn гео-аналитикиn можетn
обеспечитьn приростn выручкиn доn 20%n заn счетn
оптимальногоn размещенияn торговыхn точекn иn
офисовnпродаж.

ВТБ и «Ростелеком» 
внедряют универсальную 
платформу геоаналитики

Компания «Платформа больших данных», созданная весной 
2020 г. банком ВТБ и «Ростелекомом», разработала и 
внедряет первую в России универсальную геоплатформу 
на основе анализа обезличенных данных с применением 
методов автоматического машинного обучения (Auto ML). 
Она позволяет прогнозировать спрос, потоки клиентов 
и другие факторы в конкретных локациях для принятия 

решений о расположении торговых точек, офисов,рекламных объектов, а также оценить 
инвестпривлекательность зданий и земельных участков.
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Компанияn«Изолятор»nразрабатывает,nпро-
изводитnиnосуществляетnсервиснуюnпод-
держкуnвысоковольтныхnвводовnперемен-

ногоnиnпостоянногоnтока.nЭтоnединственнымnвn
Россииn предприятие,n котороеn разрабатывает,n
производитnиnиспытываетnвводыnнаnсверхвысо-
киеnклассыnнапряжения.

Дляn заводаn былиn выполнены:n уличнаяn нави-
гацияn (дваn отдельноn стоящихn навигационныхn
пилонаn сn внутреннейn подсветкой,n выполненыn
изn нержавеющийn сталиn иn стекла),n внутренняяn
навигацияn –n настенныеn иn подвесныеn навига-
ционныеnэлементы,nоформлениеnцеховnиnзаво-
доуправления,n информационныеn стендыn раз-
личнойn конфегурации,n крышнаяn конструкцияn
–nобъемныеnсветовыеnбуквы.n

Первымnпроектом,nкоторыйnполучилаnкомпа-
нияn«Широкийnформат»nвnрамкахnвыигранногоn
тендера,n сталоn проведениеn оформительскихn
работnвnпомещенияхnцеховnзавода.nНеординар-
ныйnподходnпозволилnзаинтересоватьnруковод-
ствоnпредприятияnиnвыигратьnтендер.n

–nКомпанияn«Широкиnформат»nпредложилаn
интересныйnиnлаконичныйnдизайнnоформле-
ния.n Изn всехn проектовn онn такn жеn выделялсяn
срокамиn реализации.n Мыn сначалаn сомнева-
лись,nнетnлиnвnэтомnкакого-тоnподвоха,nноnпо-
слеn встречиn сn директоромn компании,n кото-
рыйn подробноn рассказал,n описалn иn частичноn
продемонстрировалn процессn работы,n нашиn
сомненияn былиn развеяны,n иn мыn приступилиn
кn реализации,n –n комментируетn Николайn Бо-

ричев,n директорn поn коммуникациямn заводаn
«Изолятор».n –n Помещения,n которыеn эксплуа-
тируютсяnужеnболееn12nлет,nсущественноnпре-
образились.n Делегации,n которыеn посещаютn
нашеnпредприятие,nнеnмогутnповерить,nчтоnза-
водуn ужеnстолькоnлет,nнастолькоnкрасиво,n со-
временноn иn актуальноn выглядятn рабочиеn по-
мещения.

Вnпервуюnочередь,nбылnвведенаnцветоваяnин-
дикацияn цехов:n синийn –n механическийn цех,n
красныйn –n складскиеn помещения,n зеленыйn –n
испытательныеnзалыnиnтакnдалее.nЭтоnпозволи-
лоnвизуальноnотделитьnрабочиеnзоныnиnрешитьn
самыйnглавныйnвопросn–nвnцехахnсталоnпрощеn
ориентироваться.nДоnэтогоnсовершенноnбелыеn
одинаковыеnстеныnиnдвериnсбивалиnстолкуnдажеn
людей,n проработавшихn наn предприятииn неn
одинnгод.

Стеныnтогоnилиnиногоnцехаnбылиnдекориро-
ваныnцветнойnполосойnизnалюмокомпозитаnсо-
гласноnсвоейnцветовойnиндикации.n

ТакnжеnизnАКПnбылиnсделаныnназванияnцехаnвn
видеnотдельныхnбуквnнаnрусскомnиnанглийскомn
языках.nВсеnдвериnподписаныnиnотмеченыnпик-
тограммами.n Вn проходахn цеховn появилисьn на-
вигационныеn стенды,n помогающиеn новымn со-
трудникамn иn гостямn предприятияn правильноn
ориентироваться.

Помимоn вышеперечисленныхn проектов,n
компанияn осуществилаn дваn объемныхn заказа:n
конференц-зал,n совмещенныйn сn музеемn пред-
приятия,nиnпереговорнуюnкомнату.n

Конференц-залnкомпанииnэксплуатировалсяn
долгиеn годыn безn ремонтаn иn поддержанияn су-
ществующихn коммуникаций.n Передn компани-
ейn «Широкийn формат»n стоялаn задачаn создатьn
универсальноеn помещение-трансформер:n залn
дляnпроведенияnсобраний,nконференций,nпро-
веденияnзанятийnсnсотрудникамиnиnстудентами,n
аnтакжеnмузейно-выставочныйnкомплекс.n

Вn короткиеn срокиn былn разработанn архи-
тектурныйn проектn реставрацииn помещения,n
аn такжеn проведеныn монтажно-строительныеn
работы.n

Компанияnровноnвnобозначенныеnвnдоговореn
срокиnсдалаnпомещение.nВсеnдекоративныеnэле-
ментыnвыполненыnдетально,nкартаnмира,nиллю-
стрирующаяn географиюn поставокn продукции,n
имеетnподсветку,nаnточкиnгородовnмерцают.nТак-
жеnбылаnвыполненаnполосаnсnуказаниемnгодов,n
которыеnотражаютnтотnилиnинойnпериодnвnжиз-
ниnпредприятия.

–n Вn залеn такжеn былаn выполненаn контурнаяn
подсветкаn мебелиn иn стен,n несколькоn сценари-
евnосвещенияnпомещения,nмыnоборудовалиnзалn
самойn современнойn наn сегодняшнийn деньn си-
стемойn мультимедиаn иn связи,n –n комментируетn
АлексейnКонстантинов,nгенеральныйnдиректорn
компанииn«Широкийnформат».

–nЯnмогуnмногоnрассказыватьnоnтом,nчтоnэтоn
помещениеnвызываетnполныйnвосторгnуnделега-
ций,n посещающихn нашn завод,n аn этоn неn толькоn
российские,n ноn иn международныеn компании.n
Но,nнаверное,n самоеn главноеn–n заnчетыреn годаn

Рекламно-производственная компания 
«Широкий формат» и завод «Изолятор» 
реализовали многоступенчатый рекламно-
технический проект по переоборудованию, 
демонтажу и реконструкции заводских 
помещений, а также конференц-залов и 
переговорных комнат. 

«Широкий формат» 
реализовал  
для «Изолятора» 
многоступенчатый 
проект
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активнойn эксплуатацииn этогоn помещенияn мыn
неnнаправилиnисполнителюnниnоднойnреклама-
ции.n Этоn свидетельствуетоn качествеn работы,n –n
говоритnНиколайnБоричев.

Следующимnкрупнымnпроектомnбылоnсозда-
ниеnпереговорнойnсnwow-эффектом.nВnперего-
ворнойnбылnреализованnпроектnсоnстеклянны-
миnстенамиnсnвнутреннейnподсветкой.

Интереснымn элементомn являетсяn декориро-
ваниеnстеклянныхnстен,nтакnназываемымиn«кри-
сталлами».nКаждыйnцветnимеетnразнуюnтолщинуn
прозрачногоn пластикаn вn основанииn «кристал-
ла».n Вn результате,n когдаn включенаn подсветкаn
стен,nсветnпробиваетсяnчерезnвыступающиеnэле-
ментыnиnсоздаётnэффектnсветовыхnлиний.n

Вnпереговорнойnбылаnспроектированаnиnиз-
готовленаnподставкаnдляnсистемыnмультимедиаn
иn дляn монитораn диагональюn 85n дюймов,n ко-
торыйn веситn почтиn центнер.n Иn этаn подставкаn
должнаnещеnиnдвигатьсяnпоnвертикали.n

Вn апрелеn 2020n г.n заводn «Изолятор»n предло-
жилnкомпанииnпоучаствоватьnвnновомnпроекте.n
Основаннаяnзадача,nкотораяnстоялаnпередnпод-
рядчиком,n–n изn старогоn кафетерия,n вn которомn
принималоnпищуnнеnодноnпоколениеnрабочих,n
сделатьnсветлое,nвместительноеnиnуютноеnкафе,n

вnкоторомnбудетnкомфортноnобедатьnсотрудни-
камnзавода.

Дизайнерамиn компанииn былиn разработаныn
несколькоn архитектурныхn проектов,n одинn изn
которых,nвnстилеnлофт,nиnбылnутвержденnруко-
водствомn завода.n Всюn техническуюn докумен-
тациюnпоnпроекту,nаnтакжеnремонтныеnработы,n
компанияn делалаn безn привлеченияn дополни-
тельныхnорганизаций.

–nПомещениеnкафетерия,nкотороеnэксплуати-
ровалосьnиnнаходилосьnбезnремонтаnоченьnмно-
гоnлет,nпреобразилосьnкардинально.nСотрудни-
киn«Широкогоnформата»nвыполнилиnвсеnработыn
подnключ,nвnтомnчислеnпроектировкуnиnмонтажn
металлоконструкцииnвторогоnэтажа,n–nотметилn
Николайn Боричев,n директорn поn рекламеn иn со-
циальнымnкоммуникациямnзаводаn«Изолятор».

Большаяn работаn былаn проведенапоn рекон-
струкцииn учебнойn аудиторииn вn Московскомn
энергетическомn институтеn (МЭИ).n Спонсоромn
реконструкцииnвыступилnзаводn«Изолятор».nПе-
редn «Широкимn форматом»n стоялаn задачаn пре-
вратитьnпомещениеn1930nг.nпостройкиnвnсовре-
меннуюnучебнуюnаудиторию.n

Вn первуюn очередьn былn выполненn капиталь-
ныйn ремонт,n спроектированаn иn установленаn

системаn вентиляцииn иn кондиционирования.n
Установленаnсамаяnсовременнаяnсистемаnмули-
тимедиа:n интерактивныйn мониторn 105”,n про-
ектор,n камерыn видеоконференц-связи.n Уста-
новленнаяn современнаяn мебель-трансформерn
позволяетn преобразовыватьn помещениеn подn
любыеnвидыnзанятий.

Вn декорированииn можноn увидетьn фирмен-
ныеnэлементыnзаводаn«Изолятор».nВnкоридореn
передnаудиториейnтакnжеnбылаnпроведенаnре-
конструкцияn пространства.n Былиn установ-
леныn световыеn лайтбоксыn сn фотографиямиn
предприятияnиnпроизводимойnпродукции.nТакn
жеnустановленnтачскрин-монитор,nдляnтранс-
лированияn информации.n Сn егоn помощьюсту-
денты,n заинтересовавшиесяn предприятиемn
«ИЗОЛЯТОР»,nмогутnвnрежимеnреальногоnвре-
мениnпосмотретьn графикnмероприятий,nпро-
водимыхn дляn студентовn наn заводе,n написатьn
письмоnвnотделnкадров,nзадатьnвопросnnпресс-
службеnзавода.n

Интереснымnэлементомnдекораnявляетсяnго-
лографическийn проектор,n установленныйn надn
входнойnдверьюnвnаудиторию.nОнnвыводитnобъ-
емныеnизображенияnвыпускаемойnнаn«Изолято-
ре»nпродукции.
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ВnMedian Directionn Groupn разработалиn но-
вуюn технологиюn вn Programmaticn DOOHn
–n таргетированнуюn триггернуюn комму-

никацию,n позволяющуюn демонстрироватьn не-
обходимыйn креативn приn срабатыванииn опре-
деленногоnвнешнегоnусловия.nНоваяnразработкаn
былаnпримененаnвnрамкахnзапускаnобновленно-
гоnVolkswagennMultivann6.1,nкоторыйnбылnпред-
ставленnвеснойnэтогоnгода.

Веснойn вn поддержкуn лончаn иn дляn построе-
нияn знанияn обновленнойn моделиn стартовалаn
масштабнаяn рекламнаяn кампанияn сn использо-
ваниемnширокогоnсплитаnмедиаканалов.nЗавер-
шающимn этапомn кампанииn былоn размещениеn
креативовn вn наружнойn рекламеn сn использова-
ниемn технологииn Programmaticn вn ключевыхn
городахnпродажn–nМосквеnиnСанкт-Петербурге.n
Маркаn«VolkswagennКоммерческиеnавтомобили»n
неnпервыйnгодnиспользуетnProgrammaticnDOOHn
дляn рекламнойn коммуникации,n иn вn 2020n г.n дляn
акцентированияnвниманияnцелевойnаудиторииn
наnUSPnобновленнойnмоделиnбылоnрешеноnис-
пользоватьnновыеnвозможностиnэтогоnмедиака-
нала.

Идея и реализация
КомандаnагентстваnPHDnразработалаnкампаниюn
вnProgrammaticnDOOHnсnтриггернойnкоммуни-
кациейnиnзапустилаnееnвnобеихnстолицах.

Благодаряnновойnтехнологии,nвnзависимостиn
отn времениn сутокn иn автомобильногоn трафикаn
наn дорогахn транслировалисьn анимированныеn

баннерыnMultivann6.1,nвnкоторыхnакцентирова-
лосьn вниманиеn наn уникальныхn возможностяхn
модели.n Сn наступлениемn темногоn времениn
сутокn запускалсяn релевантныйn креатив,n под-
черкивающийn светодиодныеn фарыn модели.n Вn
моментn пробокn –n размещалсяn баннерn сn опци-
ейnконтроляnдистанцииnиnэкстренногоnтормо-
жения.n Вn другихn ситуацияхn демонстрировалсяn
базовыйnкреатив.

РазмещениеnвnProgrammaticnDOOHnпозволи-
лоn таргетироватьn кампаниюn наn целевуюn ауди-
ториюn иn достичьn планируемыхn метрик,n аn воз-
можностиn триггерныхn креативовn –n привлечьn
вниманиеn кn новымn опциямn рекламируемойn
модели,n аn главноеn –n подчеркнутьn ихn преиму-
ществаnнепосредственноnвnмоментnвозможныхn
условийnихnиспользования.

Результаты
Вnрамкахnкампанииnудалосьnснизитьnстоимостьn
контактаn сn целевойn аудиториейn наn 22%.n Аn заn
счетnинновационнойnтриггернойnмеханикиnуз-
наваниеnрекламыnулучшилосьnнаn7%nпоnсравне-
ниюn соn среднимn бенчмаркомn Adrecognition*n вn
наружнойnрекламеnвnавтомобильнойnкатегории.

–n Нашn брендn всегдаn поддерживаетn новинкиn
цифровыхnтехнологийn–nэтоnкасаетсяnнеnтоль-
коn нашегоn продукта,n ноn иn инструментовn ме-
диа-пространства,n которыеn связываютn брендn
сn потребителем.n Решениеn обn использованииn
ProgrammaticnDOOHnвnкачествеnподдержкиnлон-
чаn Multivann 6.1n связаноn сn широкимиn возмож-

ностямиn коммуникацииn приn использованииn
всегоn одногоn инструментаn (Мультифункцио-
нальныйnинструментnдляnмультифункциональ-
ногоnавтомобиля).nНовыйnMultivann6.1nоснащенn
внушительнымn наборомn опцийn –n триггернаяn
коммуникацияn DOOHn позволилаn продемон-
стрироватьn разныеn опцииn вn нужныйn моментn
времениnиnохватитьnнеобходимуюnЦА.nРезуль-
татомnРКnсталnповышенныйnинтересnкnмоделиn
соn стороныn потенциальныхn клиентов,n –n гово-
ритn Ильяn Стабровский,n руководительn отделаn
маркетингаn маркиn «Volkswagenn Коммерческиеn
автомобилиnвnРоссии».

–n Неn такn давноn наружнаяn рекламаn считаласьn
традиционнымn видомn коммуникации.n Однакоn
теперьn этотn форматn становитсяn высокотехно-
логичнымn иn позволяетn реализовыватьn нестан-
дартныеn механики,n повышаяn эффективностьn
кампаний.n Маркаn «Volkswagenn Коммерческиеn
автомобили»n совместноn сn командойn агентстваn
PHDn решилиn подчеркнутьn инновационностьn
моделиnнеординарнымnспособомn–nтриггернаяn
коммуникацияn наилучшимn образомn показалаn
нестандартность,nноваторствоnиnкреативностьnвn
подходеn–nпринципы,nкоторымиnмаркаnруковод-
ствуетсяnдляnсозданияnлучшегоnпродуктаnдляnсво-
ихn клиентовn вn бизнесеn иn повседневнойn жизни,n
–n отмечаетn Иринаn Романова,n исполнительныйn
директорnPHDn(MedianDirectionnGroup).

* по данным исследования BHT, проведенного IPSOS/

GFK в автомобильной категории

Агентство PHD использовало новую разработку Media Direction Group – таргетированные 
триггерные креативы в Programmatic DOOH в поддержку выхода обновленной модели 
Volkswagen Multivan 6.1.

PHD использовал триггерный 
креатив в programmatic DOOH
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Исследованиеn проводилосьn поn двумn на-
правлениям.nВnпервомnизучалисьnлюди,n
контактировавшиеn сn такимиn форма-

тамиn DOOH,n какn щиты,n уличнаяn мебель,n но-
сителиn вn аэропортахn иn place-based-медиаn (30n
крупнейшихnгородовnСША).nВоnвторомnлюди,n
контактировавшиеnсnDOOHnвnпоездах,nметро-
политенеnиnтаксиn(шестьnкрупнейшихnсnточкиn
зренияnтранзитнойnрекламыnгородовnСША).

Согласноn полученнымn результатамn почтиn
двеn третиn контактировавшихn сn DOOHn людейn
совершилиn послеn просмотраn рекламы,n какn
минимум,nодноnдействиеnизnспискаnоценивав-
шихся.n Такимиn действиямиn былиn посещениеn
веб-сайтаnрекламодателя,nпоискnрекламодате-
ляn вnинтернете,nпосещениеnмагазинаnилиnре-
сторана,nвзаимодействиеnсnсоцмедиаnиnдругие.n
Такжеn исследованиеn установило,n чтоn DOOHn
побуждаетn каждогоn второгоn кn действиюn наn
мобильномnустройстве.

Исследованиеn Nielsenn вновьn подтверждает,n
чтоn DOOHn вноситn реальныйn иn поддающийсяn
оценкеnвкладnвnценностьnбренда.nВnсегодняш-
нихnсложныхnиnбыстроменяющихсяnусловияхn
DOOHnнеnтолькоnхорошоnсправляетсяnсnзада-
чейnсозданияnосведомленностиnиnвовлечения,n
ноn иn предлагаетn рекламодателямn высокуюn

степеньn коммуникационнойn оперативностиn
иn маневренности,n чтоn вn последнееn времяn це-
нитсяn имиn особенноn высоко.n Какn иn вn случаеn
сn другимиn проявлениямиn OOH-медиа,n людиn
обращаютnвниманиеnнаnDOOH-рекламу,nвзаи-
модействуютnсnнейnиnвnрезультатеnсовершаютn
покупки.

Печатнаяn out-of-home-рекламаn обеспечи-
ваетn круглосуточноеn присутствиеn брендаn вn
публичномn пространстве,n цифроваяn жеn –n
открываетn дополнительныеn возможности.n
DOOHn позволяетn рекламодателямn быстроn
приспосабливатьсяn кn меняющимсяn условиямn
благодаряnоптимизацииnкампанийnсnпомощьюn
триггеров.

Основные выводы  
исследования
СРЕДИ ОБРАТИВШИх ВНИМАНИЕ 
НА ЦИФРОВыЕ БИЛБОРДы:

n• 52%nобратилиnвниманиеnнаnцифровыеnбил-
бордыnсnнавигационнымиnсюжетами,nнаправ-
ляющимиnкnмагазинам,nкомпаниямnилиnресто-
ранам

n• 57%nизnнихnпослеnпросмотраnрекламыnбез-
отлагательноn посетилиn компанию-рекламо-
дателя

DOOH побуждает  
потребителей к действию
Результаты нового исследования Nielsen, проведенного 
по заказу Американской ассоциации ooh-рекламы (OAAA), 
свидетельствуют о том, что DOOH обеспечивает высокий уровень 
осведомленности потребителей и побуждает к действию. 
Фактически исследование указывает на высокую вероятность 
того, что обратившие внимание на навигационные сюжеты 
в DOOH рекламе посетят рекламируемое место или компанию, 
а более 80% – совершат покупку.

n• 93%nизnчислаnпосетившихnкомпаниюnсовер-
шилиnпокупку

n• Заnпоследнийnгодn52%nизnчислаnконтактиро-
вавшихnсnрекламойnнаnцифровомnбилбордеnот-
реагировалиnнаnнееnдействиемnнаnсмартфоне

СРЕДИ ОБРАТИВШИх ВНИМАНИЕ 
НА ЦИФРОВУЮ УЛИЧНУЮ МЕБЕЛЬ:

n• 51%nобратилиnвниманиеnнаnцифровуюnулич-
нуюnмебельnсnнавигационнымиnсюжетами,nна-
правляющимиn кn магазинам,n компаниямn илиn
ресторанам

n• 65%nизnнихnпослеnпросмотраnрекламыnбез-
отлагательноn посетилиn компанию-рекламо-
дателя

n• 92%nизnчислаnпосетившихnкомпаниюnсовер-
шилиnпокупку

n• Заn последнийn годn 62%n изn числаn контакти-
ровавшихn сn рекламойn наn цифровойn уличнойn
мебелиn отреагировалиn наn нееn действиемn наn
смартфоне

СРЕДИ ОБРАТИВШИх ВНИМАНИЕ 
НА ЦИФРОВУЮ РЕКЛАМУ В ТРАНЗИТНОй 
СРЕДЕ:

n• Болееn 50%n обратилиn вниманиеn наn цифро-
вуюn транзитнуюn рекламуn сn навигационны-
миn сюжетами,n направляющимиn кn магазинам,n
компаниямnилиnресторанам

n• 48%nизnнихnпослеnпросмотраnрекламыnбез-
отлагательноn посетилиn компанию-рекламо-
дателя

n• Болееn80%nизnчислаnпосетившихnкомпаниюn
совершилиnпокупку

n• Заnпоследнийnгодnоколоn60%nизnчислаnкон-
тактировавшихn сn цифровойn транзитнойn ре-
кламойn отреагировалиn наn нееn действиемn наn
смартфоне

СРЕДИ ОБРАТИВШИх ВНИМАНИЕ 
НА ЦИФРОВУЮ PLACE-BASED РЕКЛАМУ:

n• 45%n обратилиn вниманиеn наn навигационнуюn
цифровуюnрекламуnвnпомещениях,nнаправляю-
щуюnкnмагазинам,nкомпаниямnилиnресторанам

n• 70%nизnнихnпослеnпросмотраnрекламыnбез-
отлагательноn посетилиn компанию-рекламо-
дателя

n• 89%nизnчислаnпосетившихnкомпаниюnсовер-
шилиnпокупку

n• Заn последнийn годn 54%n изn числаn контакти-
ровавшихn сn цифровойn рекламойn вn помеще-
нияхn отреагировалиn наn нееn действиемn наn
смартфоне
По материалам  
Out-of-home.ua
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Zenith прогнозирует 
падение

nn Согласноn прогнозуn экспертовn агентстваn
Zenithn доходыn глобальногоn рынкаn рекламыn вn
2020nг.nсократятсяnнаn9,1%.nПричинаn–nпандемияn
коронавируса.nДляnсравнения:nвоnвремяnрецес-
сииn2009nг.nрасходыnнаnрекламуnсократилисьnнаn
9,5%.n Приn этомn экспертыn прогнозируютn ростn
цифровойnрекламыnдоn51%nвnэтомnгодуnиnдоn55%n
вn2022nг.n

Аналитикиn полагают,n чтоn ростn рекламныхn
расходовn стоитn ожидатьn вn 2021n г.n –n наn 5,8%.n
Этомуnбудетnспособствоватьnпроведениеnпере-
несённыхnлетнихnОлимпийскихnигрnиnфутболь-
ногоnчемпионатаnУЕФАnЕвро-2020.

Ожидается,n чтоn вn этомn годуn расходыn наn ре-
кламуnвnСШАnсократятсяnнаn7%,nвnАзиатско-Ти-
хоокеанскомnрегионеn–nнаn8%.nБольшеnвсегоnпо-
страдаютnрекламныеnрынкиnЗападнойnЕвропы.n
Снижениеnдоходовnиндустрииnвnэтомnрегионе,n
поnпрогнозамnZenith,nсоставитn15%.nВnЦентраль-
нойnиnВосточнойnЕвропеnаналитикиnпрогнози-
руютn проседаниеn рынковn наn 8%,n вn Латинскойn
Америкеn–nнаn13%,nвnстранахnБлижнегоnВостокаn
иnСевернойnАфрикиn–nнаn20%.

Большеn всегоn отn пандемииn пострадаетn сег-
ментn рекламыn вn кинотеатрах,n егоn доходыn со-

nn Американскийn операторn наружнойn рекла-
мыn Clearn Channeln Outdoorn запустилn инстру-
ментnRADARnProofn(частьnпакетаnрешенийnCCOn
RADAR),n которыйn предоставляетn автомобиль-
нымnдилерамnпроверенныеnданные,nподтверж-
дающиеn эффективностьn DOOHn иn традицион-
ныхnoutdoor-кампаний.

–n Когдаn автомобильнаяn промышленностьn
начнётn восстанавливаться,n наборn рекламныхn
решенийn RADARn можетn датьn авторекламодате-
лямnимпульс,nнеобходимыйnимnдляnувеличенияn

продаж.nМыnвпервыеnможемnнадежноnпоказатьn
автодилерамnреальнуюnценностьnиnвлияниеnихn
ooh-кампанийn–nкакnсnпомощьюnцифровыхnно-
сителей,nтакnиnтрадиционныхnпечатныхnбанне-
ровn –n неn толькоn сn точкиn зренияn осведомлен-
ностиnиnпосещенияnавтоцентров,nноnиnсnточкиn
зренияnстимулированияnреальныхnпродаж.nЭтоn
позволитn автодилеруn оценитьn рентабельностьn
ooh-инвестиций,n–nговоритnДэнnЛеви,nдиректорn
поnмаркетингуnClearnChannelnOutdoor.

кратятсяnвдвое.nНаружнаяnрекламаnпросядетnнаn
25%.nТелевидениеnиnрадиоnзаработаютnменьшеn
наn11nиn12%nсоответственно,n газетыn–nнаn21%,n
журналыn–nнаn20%.

Поn прогнозамn экспертовn Zenithn вn 2021n г.n ТВn
иn радиорекламаn вырастутn наn 2%n иn 1%n соответ-
ственно.nРостnрынкаnooh-рекламыnсоставитn16%,n
рекламыnвnкинотеатрахn–n65%.nПриnэтомnобаnсег-
ментаnсмогутnвернутьсяnкnпоказателямn2019nг.nнеn
ранееn2022nг.nРекламныеnдоходыnгазетnиnжурна-
ловnвnбудущемnгодуnпродолжатnснижаться.

–n Коронавирусn заставилn брендыn исполь-
зоватьn цифровуюn рекламуn быстрее,n чемn
ожидалось,n иn сделалn цифровуюn трансфор-
мациюn бизнесаn болееn актуальной,n чемn ког-
да-либо,n–nотмечаетnДжонатанnБарнард,nгла-
ваn отделаn прогнозированияn Zenith.n –n Этотn
годn станетn первым,n вn которомn цифроваяn
рекламаn привлечетn болееn половиныn всегоn
мировогоn рекламногоn потока,n чтоn являетсяn
важнойn вехой,n которуюn мыn ранееn ожидалиn
толькоnвn2021nг.

Clear Channel предоставит  
автодилерам точные данные

В период пандемии 
коронавируса 
британской наружке 
помогли госструктуры

nn Поn даннымn
исследователь-
скогоn агентстваn
Nielsen,n круп-
нейшимn рекла-
модателемn вn Ве-
ликобританииn
сn 23n мартаn доn
концаnиюняnста-
лоnPublicnHealthnEnglandn(РНЕ)n–nрегиональноеn
агентствоnминистерстваnздравоохраненияnиnсо-
циальнойnзащитыnВеликобританииnпоnАнглии,n
потратившееn наn распространениеn информа-
цииnоnпандемииnиnпризывыnкnсоблюдениюnса-
нитарныхnнормn£44nмлн,nчтоnнаn5000%nбольшеn
аналогичногоnпериодаnпрошлогоnгода.nРасходыn
PHEnнаnрекламуnоказалисьnпочтиnвдвоеnбольшеn
расходовnтрадиционноnодногоnизnкрупнейшихn
рекламодателейnБритании,nкомпанииnUnilever.

Поn даннымn Nielsen,n большеn всегоn сократи-
лисьn затратыn наn рекламуn вn киноn (падениеn наn
100%)n иn наружнуюn рекламуn (-80%).n Заn нимиn
идутn печатныеn СМИn (-45%)n иn телевидениеn
(-35%).n Меньшеn всегоn пострадалоn радио,n гдеn
снижениеnрасходовnнаnрекламуnсоставилоnоко-
лоn30%.
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nn ПоnоценкамnAdvertisingnAssociationn/nWARCnn
ExpenditurenReport,nрекламныеnзатратыnвnВели-
кобританииnвоnвторомnкварталеn2020nг.nснизи-
лисьnнаn39%.nОсновнойnпричинойnпаденияnэкс-
пертыnназываютnпандемиюnкоронавируса.nДляn
сравнения:n вn первомn кварталеn текущегоn годаn
британскийnрекламныйnрынокnвыросnнаn2,9%.

Вnтретьемnиnчетвертомnкварталахnпоказателиn
будутnнесколькоnлучше.nОднакоnиnтогдаnэкспертыn
прогнозируютn отрицательнуюn динамикуn –n ми-
нусn20,7nиn6,7%nсоответственноn(поnсравнениюnсn
аналогичнымиnпериодамиnпрошлогоnгода).

Какn прогнозируютn аналитики,n британскаяn
рекламнаяnиндустрияnпоnитогамnгодаnпросядетn
наn15,6%n(минусn£3nмлрд),nдоn£21,4nмлрд.nВnтожеn

времяn этоn немногоn вышеn апрельскихn данныхn
–nтогдаnснижениеnрекламныхnдоходовnпрогно-
зировалосьn наn уровнеn 16,7%n вn годовомn исчис-
лении.

Наиболееn сильноеn падениеn воn второмn квар-
талеnпродемонстрируетnooh-индустрияn–n70,4%.n
Поn итогамn годаn этотn показательn можетn соста-
витьnминусn25,4%.nПотериnDOOH-сегментаnсо-
ставятn воn второмn кварталеn 68,3%,n поn итогамn
годаn–nминусn20,9%.

Поn словамn руководителяn отделаn контентаn
WARCnДжеймсаnМакдональда,nприnблагополуч-
номnразвитииnсобытийnростnрекламныхnинве-
стицийnможетnвозобновитьсяnвnапрелеn2021nг.nиn
продолжитсяnвnтечениеnвсегоnгода.

Ooh-рынку Великобритании нездоровится

В первом полугодии  
австралийский ooh-
рынок потерял 35,4%

nn СогласноnданнымnАссоциацииnнаружнойn
рекламыn Австралииn (OMA),n объёмn местнойn
ooh-индустрииn вn первомn полугодииn 2020n г.n
составилn $289,1n млн,n чтоn наn 35,4%n меньше,n
чемn заn аналогичныйn периодn 2019n г.n ($447,3n
млн).nПриnэтомnдоляnцифровойnрекламыnвы-
рослаnнаn1,7%.n

Большеnвсегоnзаnшестьnмесяцевnтекущегоnгодаn
заработалn сегментn придорожныхn рекламныхn
щитовn–n$129,7nмлнn(вnпервомnполугодииn2019n
г.n–n$176,8nмлн).nДоходnсегментаnуличнойnмебе-
ли,n рекламыn наn бортахn общественногоn транс-
порта,nмалоформатныхnконструкцийnсоставилn
$78n млнn ($126,1n млн),n остальныхn форматовn
транзитнойn рекламыn иn рекламыn вn аэропортахn

–n$n44,1nмлнn($82,6nмлн),nindoor-рекламыn–n$37,3n
млнn($n61,8nмлн).

Доляn доходовn DOOH-рекламыn вn общемn по-
казателеnвырослаnнаn1,7%nиnсоставилаn55,7%n(вn
первомnполугодииn2019nг.n–n54%).

Объем ooh-рынка в США 
в первом полугодии 
уменьшился на 25,2% 

nn Поn даннымn Американскойn ассоциацииn
ooh-рекламыn(OAAA),nвnпервомnполугодииn2020n
г.nобъемnрынкаnуменьшилсяnнаn25,2%nпоnсравне-
ниюnсnаналогичнымnпериодомnпрошлогоnгода,n
доn$3,34nмлрд.nВоnвторомnкварталеnрасходыnнаn
наружнуюnрекламуnсократилисьnнаn45%nиnсоста-
вилиn$1,48nмлрд.

Вn пятеркуn крупнейшихn категорийn ooh-
рекламодателейn входятn «прочиеn местныеn ус-
лугиn иn развлечения»,n «розничнаяn торговля»,n
«рестораны»,n «страхованиеn иn недвижимость»,n
«СМИnиnреклама».

Вn топ-10n крупнейшихn рекламодателейn пер-
вогоnкварталаn(вnпорядкеnуменьшенияnреклам-
ногоnбюджета)nвошлиnMcDonald’s,nGeico,nApple,n
HBO,n Comcast,n CrackerBarrel,n AmericanExpress,n
БюроnпереписиnнаселенияnСША,nGoogle,nNetflix.

31n изn 100n крупнейшихn американскихn
ooh-рекламодателейn увеличилиn вложе-
нияn вn этоn медиа,n вn ихn числе:n DuckDuckGo.
com,n Бюроn переписиn населенияn США,n R.n J.n
ReynoldsTobaccoCompany,n AdventHealth,n LVMH,n
NationalGeographic,n Toyota,n CNN,n Калифор-
нийскийn университет,n Wendy’s,n Cisco,n HBO,n
PennsylvaniaStateLottery,nCBS.

Почтиn каждыйn пятыйn изn 100n крупнейшихn
американскихn ooh-рекламодателейn –n техно-
логическаяn компанияn илиn D2C-бренд:n Adyen,n
Amazon,n Apple,n Atlassian,n Cisco,n Comcast,n Cox,n
Dell,n DuckDuckGo.com,n Facebook,n Google,n
Hulu,n NerdWallet,n Netflix,n Quibi,n Redfin,n Verizon,n
ZoomVideoCommunications.

Вn связиn сn закрытиемn развлекательныхn уч-
режденийn сегментn рекламыn вn кинотеатрахn воn
второмn кварталеn продемонстрировалn нулевуюn
выручку.n Карантинn повлиялn иn наn размещениеn
вnдругихn indoor-сегментах,nвnчастности,nвnроз-
ничныхn магазинах,n торговыхn центрах,n спор-
тивныхnсооруженияхnиnстадионах,nресторанахn
иnбарах,nфитнес-центрах.
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nn Согласноn финансовомуn отчёту,n выручкаn
крупнейшегоn вn миреn оператораn наружнойn ре-
кламыnJCDecauxnвоnвторомnкварталеn2020nг.nсни-
зиласьnнаn63,4%nпоnсравнениюnсnаналогичнымn
периодомn прошлогоn года,n доn £351,9n млн.n Этоn
худшийn результатn заn последниеn 17n лет.n Вn ком-
панииnотмечают,nчтоnглавнойnпричинойnтакогоn
паденияnсталаnпандемияnCOVID-19.nВnцелом,nпоn
итогамn первогоn полугодия,n группаn заработалаn
наn40,8%n(£1,075.4nмлрд)nменьше,nчемnзаnтотnжеn
периодn2019nг.

Большеn всегоn из-заn кризисаn пострадалn сег-
ментn транзитнойn рекламыn –n минусn 65,5%n
(£141,2nмлн).nДоходыnсегментаnуличнойnмебелиn
снизилисьnнаn65,4%n(£154,4nмлн),nсегментаnбил-
бордовn–nнаn61,7%n(£56,3nмлн).

Снижениеn выручкиn рынковn Азиатско-Тихо-
океанскогоnрегионаnсоставилоn43,7%,nвnЕвропеn
(безnФранцииnиnВеликобритании)n–n40%,nвnСе-
вернойn Америкеn –n 38,3%.n Доходn компанииn воn
ФранцииnиnБританииnвоnвторомnкварталеnока-
залсяnменьшеnнаn37,1nиn42,7%nсоответственно.

Во втором квартале выручка JCDecaux  
резко сократилась

JCDecaux выиграла 
очередной контракт 
в Бразилии

nn Компанияn JCDecauxn выигралаn торгиn наn
правоnразмещенияnуличнойnмебелиn–nэлек-
тронныхn часовn –n вn Кампинасеn (населениеn
–n 1,2n млнn человек),n третьегоn поn численно-
стиnнаселенияn городаnвnбразильскомnштатеn
Сан-Паулу.n Согласноn 20-летнемуn контракту,n
операторn долженn будетn установитьn 119n но-
выхn часовn иn модернизироватьn болееn 20n су-
ществующих.n Ониn будутn показыватьn время,n
температуру,n транслироватьn актуальнуюn
городскуюnинформацию,nвnдополнениеnкnса-
мойnрекламе.

Кромеnтого,nчасыnбудутnизготовленыnизn100%n
перерабатываемогоnматериала.nЧасыnоснащеныn
новейшейn светодиоднойn технологиейn освеще-
ния,nчтоnснижаетnпотреблениеnэнергииnнаn60%.

Этотn контрактn укрепляетn позицииn мирово-
гоnлидераnрынкаnнаружнойnрекламыnвnсегментеn
уличнойn мебелиn вn Бразилииn иn ещёn разn свиде-
тельствуетn оn способностиn группыn разрабаты-
ватьn высокотехнологичныеn решения.n Стоитn
отметить,n чтоn Кампинасn считаетсяn инноваци-
оннымnцентромnстраны,nбразильскойnСилико-
новойnдолиной.

–n Запускn сетиn рекламныхn часовn вn Кампи-
насеnоткроетnновыеnвысокоэффективныеnме-
диавозможностиn дляn местныхn иn националь-
ныхn брендовn иn рекламодателей.n Этотn новыйn
контрактnукрепляетnприсутствиеnJCDecauxnнаn

рынкеn уличнойn мебелиn вn Бразилии.n Мыn про-
должимn внедрятьn инновационныеn техноло-
гии,nвсегдаnищаnновыеnкреативныеnиnустойчи-
выеnконцепцииnдляnбольшейnпользыnгородов,n
горожан,nрекламодателейnиnихnбрендов,n–nска-
залnисполнительныйnдиректорnJCDecauxnЖан-
ШарльnДеко.

Стоитnотметить,nчтоnаналогичныеnчасыnуста-
новленыnвnСан-Паулу.nРанееnвластиnгородаnвве-
лиn запретn наn размещениеn наружнойn рекламы,n
ноn позжеn позволилиn размещатьn некоторыеn
форматыnи,nвnчастности,nчасыnсnвозможностьюn
размещатьn наn нихn рекламу.n Согласноn даннымn
исследованияnFolha,nналичиеnцифровыхnчасовn
наn улицахn городовnодобряютn84%nбразильцев,n
аn88%nсчитаютnинформацию,nразмещаемуюnнаn
них,nполезной.

Posterscope 
предлагает клиентам 
использовать гибкость 
DOOH-рекламы

nn Агентствоnooh-рекламыnPosterscopenзапу-
стилоnEcosnNown–nплатформуnдляnпланирова-
ния,nпокупкиnиnразмещенияnцифровойnooh-
рекламы.nСистемаnфункционируетnвnрежиме,n
близкомnкnреальномуnвремениnиnбудетnрабо-
татьnнаn23nрынкахnприсутствияnагентства.

Ecosn Nown позволяетn рекламодателямn за-
купатьnтолькоnтотnинвентарь,nкоторыйnопти-
мальноn решаетn конкретнуюn коммуникаци-
оннуюnзадачу.nНапример,nбрендnалкогольныхn
напитков,n–nаnпотреблениеnвnэтойnкатегорииn
коррелируетnсnпогодойn–nможетnразмещать-
сяnтолькоnкогдаnпогодныеnусловияnсоответ-
ствуютn заранееn определеннымn значениям.n
Илиnжеnпродовольственныйnмагазинnможетn
запуститьn кампаниюn поn продвижениюско-
ропортящихсяnпродуктовnилиnкогдаnконцен-
трацияnцелевойnаудиторииnвnопределенномn
местеn достигнетn установленногоn значения.n
Такойnподходnполностьюnиспользуетnманев-
ренностьnиnгибкостьnDOOH-медиа.

Отличиеn Ecosn Nown отn другихn автомати-
зированныхn решений,n вn частности,n DSP,n
заключаетсяn вn способеn взаимодействияn сn
операторамиn наружнойn рекламы.n Решениеn
PosterscopenработаетnпоnпротоколуnIABnOpenn
Direct,nаnнеnOpennRTB,nкакnдругие.nНаnпракти-
кеn этоn означает,n чтоn транзакцииn определя-
ютсяnтем,nчтоnхочетnкупитьnрекламодатель,nаn
неnтем,nчтоnжелаетnпродатьnоператор.

Вn результатеn медиапланn получается,n какn
приnручномnпланированииn (сn учетомnкон-
кретныхn мест,n веса,n времени,n аудиторииn иn
т.nп.),nчемnотличаетсяnотnподходаnDSP,nкото-
рыйn обычноn неn учитываетn ничего,n кромеn
показовnиnвремени.
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