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Количество наружки 
в Ставрополе может 
сократиться в 10 раз 

nn Количествоnрекламныхnконструкцийnвn
Ставрополеnможетnсократитьсяnболееnчемn
вn10nразn–nсn1,2nтыс.nдоn115.nОбnэтомnсталоn
известноn вn ходеn заседанияn комитетаn гор-
думыn поn собственности,n экономическомуn
развитию,nторговлеnиnинвестициям.nНовуюn
схемуn размещенияn комитетn градострои-
тельстваn краевогоn центраn вn ближайшееn
времяn представитn наn согласованиеn вn ми-
нистерствоn строительстваn иn архитектурыn
Ставропольскогоnкрая.

Кромеn сокращенияn количестваn рекла-
моносителейn решеноn отказатьсяn отn кон-
струкцийn форматаn 3х6n мn иn размещенияn
сити-форматовnнаnул.nЛенина.nНаnэтойnма-
гистралиnбудутnвыполнятьnмасштабныеnра-
боты.nТакnжеnвnгородеnпланируетсяnустано-
витьn15nсветодиодныхnконструкций.

В Симферополе 
приостановлено 
согласование 
рекламоносителей 

nn Властиn Симферополяn приостановилиn
согласованиеn размещенияn наружнойn ре-
кламы.nКакnсообщилnглаваnадминистрацииn
ВалентинnДемидов,nпредстоитnразработатьn
документ,nрегламентирующийnединыйnвидn
фасадовnзданий.

Поnегоnсловам,nнеобходимоnразработатьn
правовойnактnоnконцепцииnобщегоnцвето-
вогоn решенияn застройкиn улиц,n паспортовn
внешнегоnвидаnфасадов.nЗаниматьсяnразра-
боткойn соответствующегоn нормативногоn
актаnглаваnадминистрацииnпоручилnгород-
скомуnдепартаментуnархитектурыnиnградо-
строительства.

В Ижевске сняли 
запрет с рекламы 
на остановках

nn Измененияnвnправилаnразмещенияnна-
ружнойn рекламыn вn Ижевскеn внеслиn депу-
татыn городскогоn парламента.n Поправкиn
касаютсяn отменыn запретаn наn размещениеn
рекламныхnконструкцийnнаnостановочныхn
павильонахn вn составеn торгово-остановоч-
ныхn комплексов,n сообщаетn пресс-службаn
парламента.

Ранееnправиламиnбылnустановленnзапретn
наn размещениеn объектовn наружнойn ре-
кламыnнаnостановочныхnпавильонахnвnсо-
ставеn торгово-остановочныхn комплексов.n
НаnоснованииnАпелляционногоnопределе-
нияn Четвертогоn апелляционногоn судаn об-
щейn юрисдикцииn Нижнегоn Новгородаn отn
4nиюняn2021nг.nданноеnположениеnправилn
признаноnнедействующим.

Принятымnрешениемnизnправилnисклю-
ченыn пункты,n устанавливающиеn запретn
размещенияn рекламныхn конструкцийn наn
остановочныхn павильонахn вn составеn тор-
гово-остановочныхnкомплексов.

На правильной стороне
nn «Билайн»n объявилn оn ребрендинге.n

Обновленияn призваныn проиллюстриро-
ватьn началоn масштабныхn измененийn вn
компании.n Вn центреn обновленногоn брен-
даn«билайн»n–nобычныйnчеловекnсnегоnха-
рактером,nособенностями,nзаботамиnиnпо-
требностями.

Сутьn брендаn отраженаn вn новомn слоганеn
–n«Наnтвоейnстороне».n«билайн»nнаnсторо-
неnсвоихnклиентов,nготовnподдерживатьnихn
вn достиженииnихnцелейnиn задач.nЭтотnпо-
сылnбудетnсоnвременемnтранслироватьсяnнеn
толькоn черезn коммуникацию,n визуальнуюn
айдентикуnиnпродукты,nноnиnчерезnсервисыn
иnопытnвзаимодействияnсnбрендом.

Названиеn брендаn теперьn всегдаn имеетn
строчноеn написаниеn –n «билайн».n Такимn
образомnвnкомпанииnхотятnсделатьnакцентn
наn человечности,n простотеn иn диджиталь-
ности.n Логотипn вместеn сn компаниейn при-
обретаетn динамичностьn иn живостьn иn приn
этомnповорачиваетсяnлицомnкnчеловеку,nнеn
теряяnузнаваемости.

–nВnимиджиnприходитnфирменныйnгра-
диент.n Вn этотn градиентn вложенаn любовьn
кnнашимnклиентам,n ведьnвnкаждомnизnнихn
мыnвидимnиндивидуальность,n внутреннийn
свет.nВnцентреnновойnрекламнойnплатфор-

мыnкомпанииn–nобычныйnчеловек,nсоnсво-
имnхарактером,nсоnсвоимиnособенностямиn
иn потребностями.n Героямиn кампанийn «би-
лайн»n будутn обычныеn людиn соn всемиn ихn
особымиnчертамиnхарактера,nпривычками,n
желаниямиn иn потребностями,n –n говорятn
представителиnкомпании.

Разработкойn обновленногоn брендаn за-
нималосьnагентствоnContrapunton(входитnвn
группуnBBDO).nСозданиемnрекламныхnкам-
панийn занималосьn агентствоn LeoBurnettn
Moscow.

В Набережных Челнах 
на аукционе разыграли 
девять экранов

nn Торгиnнаnправоnустановкиnиnэксплуата-
цииnцифровыхnэкрановn6х3nмnсостоялисьnвn
НабережныхnЧелнах.nНаnаукционnвыставля-
лосьn девятьn конструкций.n Начальнаяn ценаn
каждогоnлотаnсоставилаn26nмлнnруб.,nмесяч-
наяn аренднаяn платаn –n 217n тыс.n руб.n Срокn
действияnконтрактовn–n10nлет.

Поn триn рекламоносителяn выигралиn
агентствоn«Река»nизnНижнегоnНовгородаnиn
казанскоеnКПn«Реклама».nПоnодномуnэкрануn
досталосьnказанскимnкомпаниямn«Мышка-
наружка»,n«Центрnразмещенияnрекламы»nиn
подмосковномуn«АПР-СИТИ/ТВД».

Unilever выбрал 
медиапартнёра

nn КомпанияnUnilevernподвелаnитогиnгло-
бальногоnтендераnнаnмедиаобслуживаниеnиn
определилаnпартнёровnдляnработыnнаnраз-
ныхn рынках.n Вn Россииn вn ближайшиеn триn
годаn Unilevern продолжитn сотрудничествоn
сn агентствомn Initiative,n сn которымn имеетn
эффективноеn долгосрочноеn партнерство.n
Initiativen такжеn продолжитn предоставлятьn
сервисn наn Украинеn иn вn Беларуси.n Unilevern

продлилаn сотрудни-
чествоn сn агентствомn
Initiativenнаnвсеnсервисы,n
вnтомnчислеnстратегиче-
скоеnиnтактическоеnпла-
нирование,n закупкуn воn
всехnмедиа,nконтентныеn
проекты.

–n Мыn провелиn масштабныйn тендерn сn
участиемn ключевыхn игроковn рекламно-
гоnрынка.nВnРоссииnнашnтекущийnпартнёрn
Initiativenподтвердилnлучшиеnусловияnиnвы-
сокийn уровеньn клиентскогоn сервиса.n Дляn
насnкрайнеnважноnоперативноnполучатьnдо-
ступnкnновымnвозможностям,nактуальнымnвn
принятойnвnUnilevernпарадигмеnмаркетин-
га,nоснованногоnнаnданных,nчтобыnэффек-
тивноn развиватьn иn строитьn нашиn брендыn
иn поддерживатьn инициативыn позитивныхn

Было Стало
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измененийn дляn обществаn иn среды,n вn томn
числеn иn цифровой,n –n говоритn президентn
UnilevernвnРоссии,nУкраинеnиnБеларусиnРе-
гинаnКузьмина.

–n Благодаримn командуn Unilevern заn воз-
можностьn продолжитьn сотрудничествоn сn
компанией,n которуюn поn правуn можноn на-
зватьn драйверомn вn областиn рекламныхn
инноваций,n задающимn новыеn трендыn ре-
кламногоnрынка.nНашаnдальнейшаяnзадачаn
–nнаходитьnновыеnэффективныеnрешенияn
иn новыеn точкиn роста,n направленныеn наn
улучшениеn бизнесаn клиента,n –n отмечаетn
генеральныйnдиректорnагентстваn Initiativen
ЕгорnБормусов.

Число рекламоносителей 
в Пензе планируется 
сократить

nn Количествоn рекламныхn конструкцийn
вn Пензеn можетn сократитьсяn наn 15-20%.n
МКУn«РекламнаяnслужбаnгородаnПензы»nсо-
вместноn сn управлениемn архитектурыn раз-
рабатываютn проект,n которыйn подразуме-
ваетnвнесениеnизмененийnвnсуществующуюn
схемуnразмещенияnнаружнойnрекламы.

Ежегодноn наружкаn приноситn вn город-
скойn бюджетn околоn 48n млнn руб.n Вn Пензеn
установленоnоколоn600nкрупноформатныхn
щитов.n Большаяn частьn семилетнихn дого-
воровn поn нимn заключенаn вn 2016-2017n гг.n
Срокnдействияn75%nдоговоровnзакончитсяn
кn2023-2024nгг.

Поn словамn директораn МКУn «Рекламнаяn
службаnгородаnПензы»nВадимаnМуравлева,n
властиn планируютn отказатьсяn «отn боль-
шогоn магистральногоn формата»n вn пользуn
малоформатныхn рекламоносителейn –n си-
тибордов,nпилонов.

Russ Outdoor  
собирает активы

nn Операторn наружнойn рекламыn Russn
Outdoornпродолжаетnразвиватьnрегиональ-
ноеnнаправление.nВnближайшееnвремяnком-
панияn существенноn расширитn своеn при-
сутствиеn наn рынкеn Екатеринбургаn –n доляn
оператораnсоставитnболееn25%nотnобщегоn
рекламногоnинвентаряnгорода.nКромеnтого,n
компанияn купилаn компаниюn Nebo.digital,n
размещающуюn рекламуn вn московскомn ме-
трополитене

Вn концеn сентябряn Russn Outdoorn при-
обрелn вn Екатеринбургеn компаниюn ОООn
«ПроспектnМедиа»n(брендnРАn«Бумеранг»),n
доляnинвентаряnкоторойnсоставляетnпрак-
тическиn четвертьn отn всейn наружнойn ре-
кламыn вn городе.n Этаn сделкаn позволилаn
операторуn занятьn однуn изn лидирующихn
позицийn вn регионе.n Вn компанииn рас-
считываютn значительноn улучшитьn охватn
адреснойn программыn иn сделатьn этоn на-
правлениеn болееn привлекательнымn дляn
федеральныхn иn локальныхn рекламодате-
лей.nВnближайшееnвремяnRussnOutdoornго-
товn предложитьn клиентамn самыеn разныеn
форматыn размещения,n включаяn цифро-
выеnэкраны.

Наn сегодняшнийn деньn Russn Outdoorn
предлагаетn рекламодателямn различныеn
форматыnразмещенияnвnдесяткахnроссий-
скихn городов,n включаяn Ростов-на-Дону,n
Самару,n Вологдуn иn Ярославль.n Вn планахn
–n консолидацияn региональныхn рынков,n
введениеn единогоn стандартаn работыn сn
клиентамиnиnпостепеннаяnцифровизацияn
инвентаря.

Позжеn сталоn известно,n чтоn компанияn
Nebo.digital,n черезn которуюn последниеn
триn годаn размещаласьn рекламаn вn москов-
скомn метрополитене,n официальноn вошлаn
вnгруппуnRussnOutdoor.nВnрезультатеnсделкиn
крупнейшийnooh-операторnвnРоссииnполу-
чилnправоnразмещатьnрекламуnнаnвсемnин-
вентареn столичногоn метрополитена,n взявn
наn себяn обязательстваn поn развитиюn этогоn
направления.

nn Группаn АДВn иn Platforman («Платфор-
маn большихn данных»),n совместноеn пред-
приятиеn ВТБn иn «Ростелекома»,n сталиn пар-
тнёрами.n Теперьn всеn клиентыn АДВn смогутn
получитьn доступn кn сегментам,n сформиро-
ваннымnPlatformanподnконкретныйnзапрос.

Platformanсозданаnвnпрошломnгоду.nКом-
панияn разрабатываетn инструментыn дляn
бизнесаnнаnосновеnбольшихnданныхn(сер-
висыn персонализации,n геопространствен-
ногоn анализа,n рекламныеn платформыn иn
многоеn другое)n иn являетсяn основойn data-
экосистемыnВТБ.

Однимnизnнаправленийnсотрудничестваn
АДВnиnPlatformanявляетсяnпроработкаnатри-
буцииnвлиянияnТВ-рекламыnнаnпродажиnсn
последующейnоптимизациейnкампанийnнаn
основеnполученныхnданных.

Такжеnкомпанииnбудутnразвиватьnинстру-
ментыn дляn максимальноn точногоn попада-
нияnвnцелевуюnаудиториюnприnразмещенииn
рекламыn наn цифровыхn ooh-поверхностяхn
и,n следовательно,n оптимизацииn адресныхn
программnдляnтакихnкампаний.

–nPlatformanиспользуетnуникальныйnобъ-
емn данныхn иn технологийn дляn созданияn
иn внедренияn лучшихn сервисов,n которыеn
помогаютn повыситьn эффективностьn соб-
ственногоn бизнесаn иn бизнесаn клиентовn
компании.n Партнерствоn сn АДВn позволитn
Platforman расширитьn возможностьn при-
мененияnуникальнойnэкспертизыnдляnкон-
салтингаnкомпанийnизnразличныхnсфер,n–n
заявилnМаксимnКоновалихин,nчленnсоветаn
директоровnPlatforma,n главаnдепартаментаn
анализаnданныхnиnмоделированияnВТБ.

–nВnрамкахnпилотовnнамnужеnудалосьnпод-
твердитьn главнуюn ценностьn предлагаемыхn
данныхn–nснижениеnстоимостиnконверсииn
поn сравнениюn соn стандартнымиn инстру-
ментамиnтаргетинга,n–nкомментируетnИгорьn
Перевозчиков,nглаваn«АДВnЛабnиnБенчмарк».n

–n Например,n размещениеn наn новуюn целе-
вуюn аудиторию,n сформированнуюn дляn од-
ногоnизnклиентовnвnобластиnфинансов,nпо-
зволилоnснизитьnэтотnпоказательnвnтриnраза.n
Мыn планируемn предоставитьn всемn нашимn
клиентамn возможностьn размещатьn digital-
рекламуnнаnсегментыn«Платформыnбольшихn
данных»nужеnвnэтомnгоду.

–nBigndatanспособнаnвывестиnнаnновыйnуро-
веньn эффективностьn рекламныхn кампаний.n
Сегодняn информационныйn потокn перегру-
жен,n потребителей,n можноn сказать,n «атаку-
ет»nмножествоnсамыхnразныхnсообщений,nвn
томnчислеnрекламных.nВnэтойnситуацииnста-
новитсяn ещёn важнееn работатьn сn большимиn
данными,nискатьnновыеnсегменты,nповышатьn
точностьn таргетинга.n Этоn позволяетn попа-
датьnвnнужнуюnаудиториюnиnполучатьnотnнеёn
отклик.nМыnрады,nчтоnблагодаряnсотрудниче-
ствуnсnгруппойnАДВnбольшеnбрендовnсмогутn
воспользоватьсяn нашимиn инструментамиn иn
оценитьnихnреальнуюnпользуnдляnбизнеса,n–n
подчеркнулnАлексейnКаштанов,nгенеральныйn
директорnPlatforma.

АДВ и Platforma объявили о сотрудничестве
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nn Рекламнаяnгруппаn«ДРИМ»nпродолжаетn
развиватьnсобственнуюnсетьnцифровыхnви-
деоэкрановnвnрегионахnприсутствия.nСразуn
дваn крупноформатныхn видеоэкранаn 8х4n
мn установленыn наn основныхn трассахn Во-
ронежаn –n Ленинскомn иn Московскомn про-
спектах.

Одинn изn нихn размещаетсяn наn крупней-
шемnперекресткеnлевобережнойnчастиnго-
родаnпрямоnприnсъездеnсnмостаn«ВОГРЭС».n
Экранn работаетn наn огромныйn потокn ав-
тотранспорта,n следующийn изn центраn наn
левыйnберег,nаnтакжеnпоnЛенинскомуnпр.nвn
сторонуn микрорайоновn «Машмет»,n «Мас-
ловка».

Второйn экранn расположенn наn самойn
оживленнойn иn загруженнойn трассеn Воро-
нежаn –n Московскомn пр.n Видеоэкранn вы-

полненn вn сферическойn форме,n благодаряn
чемуn значительноn увеличенn уголn егоn об-
зораnиnвремяnвосприятияnрекламногоnизо-
бражения.n Вn непосредственнойn близостиn
расположеныn БЦn «Плаза»,n центральныйn
филиалn«Моиnдокументы»,nглавныйnкорпусn
Воронежскогоnполитехническогоnунивер-
ситета.

Максимальноn удачноеn расположениеn
данныхn конструкцийn позволяетn охватитьn
сразуn несколькоn самыхn загруженныхn на-
правленийnдвиженияnгорожан.n

Наnданныйnмоментnсветодиодныеnэкра-
ныn «ДРИМ»n работаютn ужеn вn одиннадцатиn
городахn–nЯрославле,nЕкатеринбурге,nВол-
гограде,n Воронеже,n Тюмени,n Вологде,n Ко-
строме,nСаратове,nСаранске,nОрлеnиnПере-
славле-Залесском.

«ДРИМ» установил два экрана в Воронеже

nn Болееn 21n млнn руб.n принесутn вn консо-
лидированныйnбюджетnЯрославскойnобла-
стиnрекламныеnторги,nпрошедшиеnвn2021n
г.nВсегоnнаnаукционахnбылоnразыграноn78n
конструкций.nСейчасnвnрегиональнойnсхе-
меn размещенияn рекламныхn конструкцийn
ужеnболееn2nтыс.nрекламоносителей.

Поnсловамnи.nо.n заместителяnпредседа-
теляn областногоn правительстваn Романаn
Колесова,n вn регионеn действуютn единыеn
механизмыn работыn вn сфереn наружнойn
рекламы,n чтоn способствуетn формирова-
ниюn благоприятногоn инвестиционногоn
климата.

nn Отсрочкуn платежейn заn установкуn иn
эксплуатациюn рекламныхn конструкцийn
вn 2022n г.n получатn операторыn Казани.n Со-
ответствующееn постановлениеn (№n 2610n
отn 13.10.2021)n опубликованоn вn сборникеn
документовn иn правовыхn актовn исполко-
ма.nРешениеnобnотсрочкеnбылоnпринятоnвn
рамкахnмерnподдержкиnсубъектовnмалогоn
иn среднегоn бизнесаn вn областиn наружнойn

рекламыn из-заn ситуацииn сn коронавиру-
сом.nСогласноnдокументу,nплатежиnзаnпер-
выйnкварталnнеобходимоnосуществитьnдоn
концаnфевраляn2022nг.,nзаnвторойnкварталn
–n доn концаn мая,n заn третийn кварталn –n доn
концаnавгуста,nзаnчетвертыйnкварталn–nдоn
концаnноября.nПениnзаnзадолженностьnпоn
оплатеnэтихnуслугnзаnлюбойnизnкварталовn
2022nг.nначислятьсяnнеnбудут.

Власти Казани предоставят  
операторам отсрочку по платежам

Ярославская область получит  
от рекламных торгов более 21 млн рублей

ВТБ ищет 
медиаподрядчика 
на 2022-2023 годы

nn Тендерnнаnме-
диауслугиnвn2022-
2023n гг.n объявилn
банкn ВТБ.n На-
чальнаяn (макси-
мальная)n ценаn
закупкиnсоставляетnпочтиn14,6nмлрдnруб.n(сn
учетомnНДС).nПобедительnторговnзаймётсяn
закупками,n планированиемn иn размещени-
емnрекламыn(ТВ,nнаружнаяnреклама,nрадио,n
пресса,nинтернет,nкинотеатры),nаnтакжеnус-
лугамиn поn созданиюn рекламно-информа-
ционныхnматериалов.

Согласноn тендернойn документации,n на-
чальнаяn(максимальная)nценаnдоговораnнаn
медиауслугиn составляетn почтиn 14,3n млрдn
руб.,n наn созданиеn РИМn –n болееn 312,1n млнn
руб.nРазмерnсовокупнойnагентскойnкомис-
сииn (максимальный)поn всемn медиакана-
ламnвn2022n г.n составитn–n113,7nмлнnруб.,n вn
2023nг.n–n127,5nмлнnруб.

Итогиnтендераnпланируетсяnобъявитьn10n
декабря.

В ГК «Восток-Медиа» 
появился совет 
директоров

nn Вnструктуреnгруппыnкомпанийn«Восток-
Медиа»nсозданnновыйnинститутnкорпоратив-
ногоnуправленияn–nсоветnдиректоров,nпред-
седателемnкоторогоnизбранnИльяnБулыгин.n

Советn будетn постоянноn действующимn
наблюдательнымn органом,n главнымиn це-
лямиn иn задачамиn которогоn станутn опре-
делениеn стратегииn развитияn группы,n на-
правленнойn наn повышениеn ееn рыночнойn
капитализацииn иn инвестиционнойn при-
влекательности,n достижениеn максималь-
нойnприбылиnиnувеличениеnактивов.nТак-
жеn советn директоровn будетn регулярноn
оцениватьnдеятельностьnисполнительныхn
органовnкомпании.

Ильяn Булыгинn на-
чалn своюn профес-
сиональнуюn дея-
тельностьn вn сфереn
наружнойn рекламыn
вn 2003n г.n вn компанииn
«Никэ».n Вn 2008n г.n пе-
решелn вn компаниюn

Galleryn вn качествеn региональногоn дирек-
тора,nставnвn2018nг.nееnгенеральнымnдирек-
тором.nСn2019nпоn2021nгг.nотвечалnзаnреги-
ональнуюn деятельностьn вn компанииn Russn
Outdoor,nвnтомnчислеnзаnобъединениеnрегио-
нальныхnсетейnRussnOutdoornиn«Лайса».
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Сегментn наружнойn рекламыn составилn
27-27,4nмлрдnруб.nВnтомnчислеnклас-
сическиеn рекламоносителиn принес-

лиnотраслиn17,2-17,4nмлрдnруб.,nцифровыеn
–n9,8-10nмлрдnруб.

Вn целомn рынокn рекламыn вn средствахn еёn
распространенияnзаработалnсnянварьnпоnок-
тябрьn текущегоn годаn околоn 395n млрдn руб.,n
чтоnнаn25%nбольше,nчемnвnкризисномn2020nг.n
иnнаn15%nбольше,nчемnвnдокризисномn2019nг.n
Членыn комиссииn экспертовn АКАРn под-
тверждают,nчтоnвnцеломnроссийскаяnреклам-
наяnиндустрияnуверенноnпреодолелаnдокри-
зисныйnуровеньnиnпродолжаетnнаращиватьn
своиn объемы,n демонстрируяn наивысшиеn
показателиnзаnвсюnисториюnроссийскойnре-
кламы.nВместеnсnтемnнеnвсеnсегментыnиnпод-
сегментыn рекламногоn рынкаn сумелиn пре-
одолетьn докризисныеn значения,n поэтомуn
вn предлагаемомn пресс-релизеn приводятсяn
данныеnвnсравненииnсnданнымиnаналогич-
ногоnпериодаnвn2019nг.nиnвn2020nг.

Суммарныйn объемn региональнойn ре-
кламыn поn четыремn медиасегментамn (ТВ,n
радио,nпрессаnиnнаружнаяnреклама)nвnпер-
вом-третьемn кварталахn 2021n г.,n поn оценкеn
экспертовn АКАР,n составилn примерноn 27,5n
млрд.nруб.n(заnвычетомnНДС),nчтоnвышеnана-

Убедительный рост
Объём рынка ooh-рекламы за девять месяцев 2021 г. составил 
31,2-31,6 млрд руб. Об эом свидетельствуют данные экспертов 
Ассоциации коммуникационных агентств России (АКАР). Это на 43% 
больше, чем за аналогичный период прошлого года. Однако по 
сравнению с январем-октябрем 2019 г. рынок вырос всего на 1%. 

динамике.n Приn этомn надоn понимать,n чтоn
фактическиnвсеnведущиеnиздательскиеnдомаn
вnнастоящееnвремяnсвоиnосновныеnреклам-
ныеnдоходыnполучаютnнеnотnпечатныхnвер-
сийnизданий,nаnотnихnцифровыхnвариаций.n
Рекламнаяn выручкаn издательскихn домовn вn
диджитал-средеn показываетn весьмаn солид-
ныйnрост.

Сегментnoutofhome,nпродемонстрировавn
впечатляющуюn иn самуюn высокуюn средиn
всехnосновныхnмедиасегментовnрекламно-
гоnрынкаnдинамикуnкn2020nг.n–n43%,nпустьn
иn неn намного,n ноn все-такиn такжеn сумелn
преодолетьnуровеньnдокризисногоn2019n г.n
Можно,n конечно,n отмечать,n чтоn стольn вы-
сокиеn темпыn ростаn объясняютсяn низкойn
базойnпослеnпровалаnвn2020nг.,nноnтот,nфакт,n
чтоnдокризисныеnпоказателиnпройдены,nоn
многомn говорит.n Наружнаяn рекламаn вn от-
личиеnотnостальныхnподсегментовoohnужеn
сейчасn заметноn превысилаn докризисныйn
уровень,nчегоnнельзяnсказатьnпроnтранзит-
нуюn рекламу,n индор-рекламуn иn рекламуn вn
кинотеатрах.nПриnэтомnвnсамойnнаружнойn
рекламеnдваnееnподсегментаn–nтрадицион-
ныеn классическиеn рекламныеn конструк-
цииn иn цифровыеn конструкцииn –n демон-
стрируютn разнонаправленнуюn динамику.n
Еслиn цифроваяn наружнаяn рекламаn почтиn
вnполтораnразаnужеnувеличилаnобъемnпри-
влеченныхnрекламныхnбюджетовnпоnсрав-
нениюnсn2019nг.,nтоnтрадиционныеnбилбор-
дыnпокаnвсеnещеnвnзначительномnминусе.

Интернетnостаетсяnлидеромnмировогоnиn
российскогоnрекламныхnрынковnиnпродол-
жаетnукреплятьnсвоиnпозиции,nхотяnужеnда-
лекоnнеnстольnстремительно,nкакnэтоnбылоn
вnпоследниеnнесколькоnлет.n

Приn этомn следуетn отдельноn отметить,n
чтоn оценкиn объемовn российскогоn рынкаn
интернет-рекламыnуnэкспертовnАКАРnиnIABn
Russianразошлись.n

Говоряn оn региональнойn составляющейn
российскогоn рекламногоn рынка,n можноn
отметить,n сn однойn стороны,n положитель-
нуюnдинамикуnпочтиnвсехnмедиасегментовn
(заn исключениемn прессы)n кn 2020n г.,n ноn сn
другойn–nпокаnвсеnещеnсущественноеnотста-
ваниеnотnпоказателейnдокризисногоn2019nг.n
Приnэтомnразныеnрегионыnпроходятnкри-
зисныйnпериодnпо-разному.nЕслиnбратьn15n
крупнейшихnрегиональныхnрынковn(горо-
да-миллионники),n тоn всеn ониn продемон-
стрировалиn положительнуюn динамикуn кn
2020n г.n Хотяn Екатеринбург,n Краснодарn иn
НижнийnНовгородnпоказалиnростnнаn20%nиn
более,nКазань,nПермьnиnСамараnоколоn20%,n
аnвnнекоторыхnдругихnгородахnонnсоставилn
всегоnнесколькоnпроцентов.nПоnдинамикеn
кn2019nг.,nпоnпредварительнойnоценкеnэкс-
пертовnАКАР,nвnположительнойnзонеnоказа-
лисьn толькоn триn регионаn –n Екатеринбург,n
ПермьnиnНижнийnНовгород.

логичногоn показателяn прошлогоn годаn наn
8%,nприnэтомnвсеnсегментыnрегиональногоn
рынка,nзаnисключениемnпрессы,nимелиnпо-
ложительнуюnдинамику.

Сергей веСелов,  
Вице-президент АКАР,  директор 
по маркетинговым исследованиям 
Аналитического центра НСК:

Послеn тяжелогоn 2020n г.n российскаяn ре-
кламнаяn индустрияn неn толькоn восстано-
вилась,n ноn и,n продолжаяn уверенныйn рост,n
вышлаnнаnновыеnмаксимальныеnобъемыnзаn
всюnсвоюnисторию.nПоnитогамnдевятиnме-
сяцевn 2021n г.n отечественныйn рекламныйn
рынокnвыросnнаn25%nкnпрошлому,nкризис-
номуnгодуnиnнаn15%nкnдокризисномуn2019n
г.nВместеnсnтемnразныеnсегментыnиnподсег-
ментыnиндустрииnпоказывалиnразнуюnди-
намику,nаnнекоторыеnизnнихnвсеnещеnнеnсу-
мелиnпреодолетьnдокризисныйnмаксимум.

Телевидениеnпо-прежнемуnдемонстрируетn
уверенныйnростnи,nсудяnпоnвсему,nпоnитогамn
годаn вполнеn можетn выйтиn наn свойn истори-
ческийn максимум.n Приn этомn подсегментыn
федеральногоnиnтематическогоnтелевиденияn
неn простоn показываютn хорошуюn положи-
тельнуюnдинамику,nноnиnимеютnодниnизnса-

мыхnвысокихnпоказателейnроста,n
сопоставимыхn сn ростомn интер-
нета.n Региональныйn телереклам-
ныйn рынокn покаn демонстрируетn
менееn существенныйn рост,n ноn иn
онn находитсяn вn положительнойn
зоне.

Радиоn самымn активнымn об-
разомn восстанавливаетсяn по-
слеn кризиса,n наращиваяn своиn
рекламныеn объемыn наn 30%n кn
предыдущемуn году.n Приn этомn
сопоставимоn высокуюn динами-
куn имеютn подсегментыn иn сете-
вой,n иn региональнойn рекламы.n
Иn хотяn наn уровеньn показателейn
2019nг.nвыйтиnещеnнеnполучается,n
всеn жеn имеющийсяn наn сегодняn
трендnвселяетnоптимизм.

Печатныеn изданияn продолжа-
ютnпереживатьnтяжелыеnвремена,n
хотяn поn итогамn девятиn месяцевn
2021n г.n ониn впервыеn заn многиеn
годыn неn показалиn паденияn объ-
емов,n удержавшисьn наn нулевойn
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Реализацияn проектаn сталаn возможнойn
благодаряn партнерствуn сn компаниейn
«ГПМn Дата»n (входитn вn холдингn «Газ-

пром-Медиа»).n «ГПМnДата»nконсолидируетn
данныеn оn болееn 40n млнn аудиторныхn про-
филейnиnразрабатываетnпродуктыnнаnбазеn
большихnданных.

Новоеnтехнологическоеnрешениеnсовме-
щаетn вn себеn всеn преимуществаn цифровыхn
поверхностейn наружнойn рекламыn иn мак-
симумnвозможностейnтаргетирования.nСи-
нергияnoohnиndigitalnобеспечитnувеличениеn
долиnцелевойnаудиторииnиnсделаетnреклам-
ныеn кампанииn ещеn болееn эффективны-
ми,nсохраняяnприnэтомnвсеnпреимуществаn
классическихn digitaln рекламныхn размеще-
нийn –n охват,n частотуn иn гарантированныйn
объемn эфирногоn времени.n Уникальностьn
продуктаnзаключаетсяnвnвозможностиnопе-
ративноn анализироватьn профильn ауди-
тории,n котораяn прямоn сейчасn находитсяn
передn digital-экраном.n Наn основеn анализаn
данныхn системаn мгновенноn определяетn
долюn целевойn аудиторииn рекламодателяn
вn зонеn видимостиn конструкцииn иn прини-
маетnрешение,nкакойnроликnлучшеnдемон-
стрироватьnвnнастоящийnмомент.

Наn рекламныхn конструкцияхn Russn
Outdoorn ужеn установленыn Wi-Fi-сенсоры,n
которыеn считываютn идентификаторыn
мобильныхn телефоновn (МАС-адреса),n на-
ходящиесяnвnнепосредственнойnблизостиn
отnцифровогоnэкрана,nаnтакжеnфиксируютn
дополнительныеn параметры:n направле-
ниеnдвижения,n скоростьnиnдр.nДляn созда-
нияnпортретаnаудиторииnэтиnданныеn(око-
лоn13nмлнnуникальныхnидентификаторовn
вnмесяц)nсовмещаютсяnсnбазойnболееnчемn
40n млнn аудиторныхn профилейn платфор-
мыn«ГПМnДата».nДанныеnформируютсяnнаn
основеn историиn взаимодействийn поль-
зователейnсn сайтами,nприложениями,nна-
ружнойn рекламойn иn данныхn публичныхn
Wi-Finсетей.

Russ Outdoor и «Газпром-медиа» 
предлагают размещение рекламы 
на основе больших данных

Крупнейший оператор наружной рекламы группа Russ Outdoor 
в партнерстве с сейлз-хаусом «Газпром-Медиа» запустили в 
коммерческую эксплуатацию размещение таргетированной 
рекламы на билбордах, основанное на анализе больших данных. 
Продукт впервые позволит рекламодателям таргетировать 
ролики на целевую аудиторию, сохраняя охват и частоту контакта 
с рекламой за период кампании. 

Далееn алгоритмыn объединяютn различ-
ныеn данныеn иn формируютn характеристи-
киnдляnсегментацииnпрофилейnаудитории.n
Инымиn словами,n вследствиеn мгновенногоn
анализаn данныхn рекламодателюn будутn га-
рантированыn показыn именноn наn целевуюn
аудиториюnвnрамкахnрекламнойnкампании.n
Стоитn отметить,n чтоn платформаn неn рабо-
таетnсnперсональнымиnданными,nаnвсяnин-
формацияnанонимнаяnиnагрегированная.

–n Благодаряn нашейn работеn сn большимиn
даннымиn иn сотрудничествуn сn «ГПМn Дата»,n
мыn сможемn предлагатьn клиентамn реклам-
ныеnпродукты,nкоторыеnранееnбылиnнедо-
ступныnвnнаружнойnрекламе,nноnужеnсталиn
привычнымиnвnдругихnмедиа.nЭтаnтехноло-
гияn впервыеn будетn доступнаn дляn рекламо-
дателей,n–nговоритnБорисnПешняк,nкоммер-
ческийnдиректорnRussnOutdoor.

–nМыnрадыnпредложитьnрынкуnещеnодноn
технологическоеn решение,n котороеn осно-
ваноnнаnбольшихnданных.nНашnновыйnтех-
нологическийnсервисnпозволитnещеnлучшеn
оцифровыватьn DOOH.n Помимоn опцийn поn
измерениюn иn анализу,n сталоn возможнымn
управлятьnпроцессомnтаргетирования.nДляn

таргетированияnдоступныnнаиболееnпопу-
лярныеn категории:n пол,n возраст,n уровеньn
дохода,n семейноеn положениеn иn интересыn
аудитории.n Подобныеn размещенияn воз-
можныnнеnтолькоnприnзакупкеnрекламыnпоn
контактам,nноnиnприnстандартнойnмодели.n
Поnданнымnисследований,nпроведенныхnнаn
инвентареnRussnOutdoor,nприnклассическомn
размещенииnвnциклеnтакимnобразомnаффи-
нитивностьn аудиторииn можноn увеличитьn
болееnчемnвnполтораnраза,n–nкомментируетn
Светланаn Лапунова,n управляющийn дирек-
торn«ГПМnДата».

–nВnтечениеnнесколькихnлетnмыnактивноn
нарабатывалиn собственнуюn экспертизуn вn
областиn DOOHn иn Bign Data.n Эксперимен-
тировали,nтестировалиnиnсовершенствова-
лиn нашуn идею,n аn теперьn представляемn ре-
кламномуnрынкуnпродукт,nкоторыйnоставитn
яркийnследnвnисторииnнаружнойnрекламы.n
Мыn радыn бытьn частьюn этойn глобальнойn
технологическойn трансформации,n –n ре-
зюмируетnАртемnПуликов,nзаместительnге-
неральногоnдиректораnпоnразвитиюnиnмо-
нетизацииnцифровыхnактивовnсейлз-хаусаn
«Газпром-Медиа».

ТЕМ ВРЕМЕНЕМ
n Спрос на наружную рекламу в столи-

це в последние три месяца превысил до-
ступный инвентарь по основным форма-
там, сообщает эксперты ведущего игрока 
российского ooh-рынка ГК Russ Outdoor. 
Число рекламных поверхностей в Москве 
сопоставимо с 2014 г. годом, при этом 
количество инвентаря больше не увели-
чивается, а наполняемость практически 
достигла стопроцентного показателя.

В 2021 г. суммарный объем реклам-
ных поверхностей столичного ooh-рынка 
по сетевому формату (билборды и су-
персайты) вырос до 10250 единиц, тем 
самым практически вернувшись к циф-
рам 2014 г. За последние несколько лет 

развитие digital-формата позволило на-
растить существенную емкость поверх-
ностей, однако спрос на рынке сейчас 
столь активный, что без предваритель-
ного планирования у рекламодателей по-
является риск остаться без качественной 
программы размещения.

– Такой активный спрос формируется 
сейчас, в основном, за счет агрегаторов, 
направления e-commerce, строительных 
компаний и банковского сектора, – от-
мечает Борис Пешняк, коммерческий ди-
ректор Russ Outdoor.

Ситуация такова, что клиентам лучше 
ориентироваться на долгосрочное пла-
нирование, подчеркивает Борис Пешняк.
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–n Мыn оченьn радыn сотрудничествуn сn «Ко-
мос-Медиа»n –n оноn принесетn пользуn какn
медиагруппеn «РИМ»,n такn иn нашемуn ново-
муn партнеру.n Федеральныеn клиентыn полу-
чатnболееnширокуюnгеографиюnрекламныхn
конструкцийn вn рамкахn одногоn окна.n Мыn
успешноnреализовалиnподобныеnпроектыnвn

городахnПермь,nЧебоксарыnиnКазань,nпоэ-
томуnвnИжевскеnмыnприменимnполученныйn
опыт,nиnнашимnклиентамnэтоnпринесетnпо-
ложительныйnрезультат,n–nговоритnНикитаn
Мосеев,nдиректорnпоnфедеральнымnпрода-
жамnмедиагруппыn«РИМ».

Послеn присоединенияn «Комос-Медиа»n
федеральнаяnпартнерскаяnсетьnмедиагруп-
пыn«РИМ»nнасчитываетn10668nсторонnвn24n
регионахnиn55nгородах.

–n Федеральнаяn партнёрскаяn сетьn ре-
кламныхn конструкцийn успешноn расши-
ряется,nуnнасnужеn33nпартнера,nаnкnконцуn
годаnбудетn50.nКnпартнерскойnсетиnмогутn
присоединитьсяn операторыn наружнойn
рекламы,nкоторыеnхотятnувеличитьnпри-
быльn иn количествоn федеральныхn разме-
щений,n –n говоритn Тимурn Марданов,n ди-
ректорn федеральнойn партнерскойn сетиn
медиагруппыn«РИМ».

«Связной» и Novikov TV создали новый 
ooh-канал
«Связной» и Novikov TV 
представили совместный 
проект – федеральный 
рекламный канал в сети 
«Связной». Ежемесячно 1055 
экранов в магазинах «Связного» 
будут транслировать рекламу 
более чем 5 млн зрителей.

Сетьnвещанияnвключаетnмагазиныn«Связ-
ной»nвn620nгородахnРоссии,nвnтомnчислеn

14n городов-миллионников.n Экраныn раз-
мещеныnвnкрупныхnТЦnиnбизнес-центрах,n
вn локацияхn сn наибольшимn трафиком.n Ро-
ликиn транслируютсяn каждомуn зрителюn вn
среднемnшестьnразnзаnвремяnпребыванияnвn
магазине.nБолееn30nмлнn–nпотенциальныйn
объемnпросмотровnодногоnрекламногоnро-
ликаnзаnмесяц,nчтоnсравнимоnсnпоказателя-
миnнаnфедеральномnканале.

Новыйnинструментnнацеленnнаnкрупныйn
бизнесn вn сфереn b2c.n «Связнойn ТВ»n пред-
лагаетn компаниямn расширитьn влияниеn
вn регионах,n стимулироватьn продажиn наn
федеральномn уровне,n аn такжеn провестиn

охватнуюn имиджевуюn кампаниюn воn всехn
городахnприсутствия.

–n Уn «Связного»n естьn интересn иn жела-
ниеn делатьn собственныйn качественныйn
продукт,n будьn тоn игровойn порталn Gamen
Changernилиnтуристическийnсервисn«Связ-
нойnТрэвел».nГеографияnнашихnмагазинов,n
довериеnклиентовnиnуверенностьnпартне-
ровnпозволяетnнамnсоздаватьnразноплано-

выеn продуктыn иn добиватьсяn определен-
ныхn успехов.n Благодаряn сотрудничествуn
сn Novikovn TVn нашимn партнерамn станетn
доступенn крупныйn рекламныйn каналn отn
ВладивостокаnдоnКалининградаnсnмилли-
оннымиnохватами,n–n говоритnОльгаnТро-
ценко,n вице-президентn поn маркетингуn
иn стратегическомуn развитиюn компанииn
«Связной».

«РИМ» и удмуртская «Комос-Медиа» 
заключили партнёрское соглашение

Крупнейший собственник рекламных конструкций в Республике 
Удмуртия «Комос-Медиа» присоединился к федеральной 
партнерской сети рекламоносителей медиагруппы «РИМ». 
В рамках сотрудничества «Комос-Медиа» передала 1676 сторон 
для федеральных размещений, из них – 1091 статичных и 360 
– digital в Ижевске, а также 225 статичных сторон в Воткинске, 
Глазове и Сарапуле. Теперь медиагруппа «РИМ» управляет 94% 
рекламных конструкций в Ижевске, а в Удмуртии становится 
лидером по доле рынка.
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Операционныйn директорn ГКn «Восток-
Медиа»nМаксимnСальниковnрассказалn
оnсовместномnпроектеnсnМТС,nреали-

зованномn веснойn этогоn года.n Специалистыn
МТСn наn основеn Bign Datan верифицировалиn
OTSnданныеnпоnохватуnпочтиnвсехn7nтыс.nре-
кламныхnповерхностейn«Восток-Медиа».

–nВопросnизмеренияnнаружнойnрекламыn
вnМосковскойnобластиnвсталnдляnнасnдоста-
точноn остроn ещёn дваn годаn назад.n Когдаn мыn
думали,nчерезnкогоnпроводитьnизмерение,nтоn
оченьn хотелиn привлечьn действительноn не-
зависимогоnиnавторитетногоnэксперта.nПо-
слеnдостаточноnпродолжительнойnработыnсn
МТСnвnначалеnэтогоnгодаnнамnудалосьnполу-
читьnданныеnпоnбольшинствуnповерхностейn
«Восток-Медиа».n Так,n например,n согласноn
полученнымn данным,n среднийn показательn
OTSn безn МКАДаn иn Новойn Москвыn нашегоn
суперсайтаnсоставляетn119nтыс.nконтактовnвn
сутки.nОсобенно,nсnучетомnзначительноnбо-
лееnнизкойnстоимостиnразмещенияnрекламыn
поnсравнениюnсnМосквой.nУжеnвnближайшееn
времяn мыn предоставимn возможностьn озна-
комитьсяnсnинформациейnобnOTSnпоnнашимn
конструкциямnвсемnзаинтересованнымnкли-
ентам,n–nотметилnМаксимnСальников.

Проектn показал,n чтоn привычныйn способn
подсчетаn аудиторииn наружныхn конструк-
цийn сn каждымn годомn даетn менееn точныйn
результатn из-заn того,n чтоn порядкаn 65%n со-
временныхn устройствn рандомизируютn
МАС-адреса.n Наn бизнес-завтракеn директорn
поn рекламнымn технологиямn МТСn Еленаn

Мельниковаn анонсировалаn новыйn продуктn
дляnанализаnэффективностиnнаружнойnре-
кламы,n которыйn компанияn разрабатываетn
совместноn сn ведущимиn аналитикамиn ре-
кламногоnрынка.

–n МТС,n Mediascopen иn Admetrixn рабо-
таютn надn продуктом,n вn основеn которогоn
лежитnсинергияnBignDatanМТСnиnтрадици-
онныхn методикn оценкиn эффективностиn
наружнойn рекламы.n Решениеn дастn рынкуn
возможностьn точноn оцениватьn объемn ау-
диторииn статическихn иn цифровыхn кон-
струкций,n анализироватьn ееn профильn неn
толькоn поn привычнымn социально-демо-
графическимn характеристикам,n ноn иn наn
основеnобезличенныхnданныхnобnуровнеn
доходовn илиn интересах.n Нашаn конечнаяn
цельn–nвnпартнерствеnсоздатьnэффектив-
ныйn стандартn оценкиn эффективностиn
кросс-канальныхn рекламныхn кампаний,n
–nотметилаnЕленаnМельникова.

Руководительn исследовательскогоn агент-
стваnVisionnВалерияnТкачnподробноnрасска-
залаn обn основныхn результатахn большогоn
количественногоn социологическогоn опро-
саn 10n тыс.n респондентов,n описывающегоn
актуальнуюn аудиториюn потребителейn на-
ружнойn рекламыn Подмосковьяn иn Новойn
Москвы,n проведенногоn поn заказуn «Восток-
Медиа»n вn минувшемn октябре.n Наn основеn
полученныхnданныхnбылnпроведенnсравни-
тельный,nфакторныйnиnкластерныйnанализ.

Исследованиеn показало,n чтоn социально-
демографическиеn портретыn потребителяn

«Восток-Медиа»  
провёл исследование 
outdoor- аудитории 
Оператор наружной рекламы «Восток-Медиа» презентовал клиентам 
и партнерам результаты сразу двух масштабных исследований 
аудитории наружной рекламы Подмосковья и Новой Москвы.

наружнойn рекламыn Подмосковья,n Новойn
Москвыn иn Москвыn существенноn ничемn неn
отличаются.nПриnэтомnвnПодмосковьеnестьn
районыnсnлокализациейnдействительноnвы-
сокодоходнойnаудитории.

–n Самоеn важное,n чтоn наружнаяn рекла-
маn –n рекламныйn формат,n наиболееn частоn
встречающийсяnаудитории:n46%nопрошен-
ныхn замечаютn егоn чащеn всего.n Приn этомn
наружкаn неn вызываетn раздраженияn уn 64%n
респондентовn –n самыйn высокийn показа-
тельn относительноn рекламыn наn ТВ,n вn ин-
тернете,nнаnрадиоnиnвnпрессе.nТакnчто,nеслиn
выnхотите,nчтобыnвашаnрекламаnнеnвызвалаn
негативныхnэмоций,nнаружкаn–nсамоеnвер-
ноеnрешение,n–nсказалаnВалерияnТкач.

Вnсвоюnочередь,nпервыйnзаместительnру-
ководителяn главногоn управленияn поn ин-
формационнойn политикеn Московскойn об-
ластиn Александрn Менчукn подчеркнул,n чтоn
результатыn обоихn исследованийn вn очеред-
нойn разn подтверждают,n чтоn Московскаяn
областьn одинn изn самыхn динамичноn разви-
вающихсяn регионовn страныn сn огромнымn
потенциаломnроста.

Вn завершенииn участникамn встречиn былn
продемонстрированn установленныйn су-
перэкстендерn наn Новойn Риге:n успешноn
реализуемыйnпроектnсовместноnсоnстрои-
тельнойn компаниейn Naturin кладетn началоn
целойn программыn поn установкеn эксклю-
зивныхn экстендеровn новогоn поколенияn вn
Подмосковье.

–nРастиnвместеn–неnпростоnслова,nаnбиз-
нес-девизn «Восток-Медиа».n Мыn всерьезn за-
интересованыnвnитоговомnмощномnрезуль-
татеn дляn нашихn рекламодателей.n Именноn
поэтомуn сегодняn предлагаемn дляn нашихn
друзейn иn партнеровn эксклюзивныеn усло-
вия:n бесплатноеn полугодовоеn размещениеn
экстендеровnиnнеобходимаяnкреативно-ди-
зайнерскаяn поддержкаn поn созданиюn экс-
клюзивныхnмакетов.nМыnоткрытыnкnлюбымn
новымn творческимn экспериментам,n что-
быn сделатьn очереднойn шагn кn качественно-
муn развитиюn «наружки»n какn современногоn
высокоэффективногоn рекламногоn медиа,n
–n резюмировалn управляющийn партнерn ГКn
«Восток-Медиа»nАлексейnМитрюшин.
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Синергияnoohnиndigitalnобеспечитnуве-
личениеn долиn целевойn аудиторииn иn
сделаетn рекламныеn кампанииn ещеn

болееn эффективными.n Теперьn рекламода-
телюn неn придетсяn платитьn заn показыn дляn
нерелевантнойnаудитории.

«Барабанное»n размещениеn подходитn
компаниям,n чьиn маркетинговыеn задачиn
решаетn классическаяn наружнаяn реклама.n
Programmaticnиспользуетnаукционнуюnмо-
дельnиnпозволяетnрекламодателямnоптими-
зироватьn закупкуn иn распределениеn бюд-
жетов,n аn такжеn планироватьn кампанииn поn
показамnилиnOTS.

Уникальностьn продуктаn заключаетсяn вn
возможностиn оперативноn анализироватьn
профильn аудитории,n котораяn прямоn сей-
часn находитсяn передn digital-экраном.n Наn
основеnанализаnданныхnсистемаnмгновен-
ноn определяетn долюn целевойn аудиторииn
рекламодателяn вn зонеn видимостиn кон-
струкцииn иn принимаетn решение,n какойn
креативn лучшеn демонстрироватьn вn насто-
ящийnмомент.

Кnплатформеnпродуктаnужеnподключе-
ноn болееn 1,2n тыс.n поверхностейn Galleryn
иn Russn Outdoor,n наn которыхn установле-
ныn Wi-Fi-сенсоры,n считывающиеn МАС-
адреса,n идентификаторыn мобильныхn
телефонов.n Чтобыn создатьn портретn ау-
дитории,n данныеn сопоставляютсяn сn ба-

зойn болееn чемn 40n млнn аудиторныхn про-
филейn платформыn «ГПМn Дата».n Ониn
формируются,n исходяn изn историиn взаи-
модействийn пользователейn сn наружнойn
рекламой,nсайтами,nприложениямиnиnин-
формационнымиn ресурсамиn публичныхn
Wi-Fi-сетей.n Затемn сведенияn сегменти-
руютсяn наn категорииn поn разнымn харак-
теристикам.n Стоитn отметить,n чтоn плат-
формаn неn работаетn сn персональнымиn
данными,nаnвсяnинформацияnанонимнаяn
иnагрегированная.

Ещеnоднаnценностьnпродуктаn–nвозмож-
ностьn оцениватьn результатn размещенияn
какnвnмедийныхnпоказателях,nтакnиnвnпла-
неn воздействияn наn поведениеn потребите-
лей.n Этоn автоматическийn контрольn OTSn
иn охвата.n Благодаряn опросамn вn Wi-Fi-сетиn
MT_free,n оцениваетсяn изменениеn отноше-
нияnкnбрендуn(brandlift),nаnнаnбазеnтранзак-
ционныхnданныхnоnпокупкахnопределяет-
сяnвлияниеnнаnонлайн-nиnофлайн-продажиn
(saleslift).

Немаловажно,n чтоn дляn DOOHn можноn
создаватьn отдельныйn креативn подn разныеn
триггеры:nпробкиnнаnдорогах,nпогоду,nсчетn
матча.nТакжеnprogrammaticnпозволяетnпро-
водитьn тестыn иn корректироватьn реклам-
нуюnкампаниюnвnмоменте:nсмещатьnвремяn
показа,n менятьn адреснуюn программу,n об-
новлятьnконтент.

Болееnтого,nвозможноnзапускатьnомника-
нальныеn кампании.n Инновационнаяn тех-
нологияn сейлз-хаусаn «Газпром-медиа»n иn
GroupMn ужеn синхронизируетn выходыn наn
DOOHnсnвыходамиnнаnрадиоnиnотправкойn
SMS.nВnближайшееnвремяnкомпанииnплани-
руютnреализоватьnпервуюnвnисторииnрос-
сийскойn наружнойn рекламыn кампаниюn сn
DCOn (dynamiccreativeoptimization).n Иn этоn
толькоnначало.

ВnСШАnбюджетыnнаnprogrammaticnвnсег-
ментеn DOOHn удваиваютсяn ежегодно.n Поn
прогнозуn eMarketern вn 2021n г.n расходыn наn
programmaticn вn странеn составятn 10,8%n ре-
кламныхnбюджетовnDOOH,nаnвn2022nг.n до-
стигнутn14,8%.

Наружнаяnрекламаnнаnроссийскомnрын-
кеn ужеn становитсяn равноправнымn участ-
никомn digital-медиамикса.n Аn новаяn техно-
логияn уверенноn демонстрирует,n чтоn весьn
необходимыйnрекламныйnинвентарьnмож-
ноnполучитьnвnоднойn«системеnкоординат»,n
вnкоторуюnоткрытnдоступnвnчислеnпрочегоn
маломуnиnсреднемуnбизнесу.

Вnближайшееnвремяnсейлз-хаусn«Газпром-
медиа»nиnGroupMnзапустятnпродуктnвnСанкт-
Петербурге.nТакжеnпланируетсяnдальнейшаяn
экспансияn вn регионы,n вn которыхn идетn мо-
дернизацияnooh-конструкцийnиnпоявляетсяn
возможностьnполноценногоnрешенияnзадачn
клиентовnсnпомощьюnDOOH.

Симбиотическая наружка
Сейлз-хаус «Газпром-медиа» и GroupM представили рынку наружной рекламы новое 
технологическое решение – симбиотический продукт, включающий максимум возможностей 
таргетирования на базе многомиллионных профилей «ГПМДата». Разработчиком решения 
выступила компания «Квант» (входит в состав ГПМХ). 
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СотрудничествоnGallerynиn«Дизайнмасте-
ра»nначалосьnсnинтеграцииnвnрегионахn

иn продолжилосьn выходомn наn рынокn Мо-
сквы,n гдеn клиентамn сервисаn DRONn досту-
пенn321nэкранnдляnкоммуникацииnсnмного-
миллионнойnаудиторией.n

Закупкаn инвентаряn производитсяn поn
моделиn программатическихn продаж.n
DSP-платформаn (Demand-Siden Platform)n
«Дизайнмастера»n подключаетсяn кn SSPn
(Supply-Siden Platform)n Galleryn поn прото-
колуnOpenRTB.nПредложеннаяnрекламода-
телемnставкаnучаствуетnвn аукционеnсредиn
всехnмонетизаторов,nподключенныхnкnSSPn
Gallery.

Концентрацияnинвентаряnнаnобщейnпло-
щадкеnпозволяетnкачественноnрешатьnбиз-
нес-задачиn рекламодателейn иn экономитьn
ихn время.n Помимоn настройкиn охватныхn
кампанийn клиентыn могутn управлятьn эфи-
ромn дистанционно,n аn временнойn иn гео-
графическийnтаргетинг,nанализnтрафикаnиn
аудиторииnспособствуютnперсонализацииn
рекламныхnсообщений.

–n Мыn постоянноn ищемn новыеn путиn вза-
имодействияn сn партнерамиn дляn популяри-
зацииn высокотехнологичныхn цифровыхn
инструментов.n Речьn неn толькоn оn развитииn
programmatic-закупок.nВnпервуюnочередьnмыn
работаемn надn доступностьюn наружнойn ре-

кламыnкакnдляnкрупныхnрекламодателей,nтакn
иnдляnмалогоnиnсреднегоnбизнеса.nСотрудни-
чествоn сn «Дизайнмастером»n иn продажиn на-
шегоnинвентаряnчерезnDRONnрасширяютnэтуn
возможность.nТеперьn«Дизайнмастер»nможетn
предложитьnсвоимnклиентамnгибкиеnсцена-
рииnзакупокnцифровогоnинвентаряnпоnвсейn
сетиn Gallery.n Подобныеn видыn сотрудниче-
стваnспособствуютnразвитиюnрынкаnDOOH,n
чтоn являетсяn общейn цельюn операторовn на-
ружнойnрекламыnРоссии,n–nговоритnМаринаn
Сурыгина,n директорn поn digital-стратегииn иn
маркетингуnGallery

Дляnсозданияnпроектаn«Сбер»nпригласилn
кnсотрудничествуnроссийскуюnстудиюn

SilaSvetan–nпризнанногоnигрокаnвnсфереnин-
терактивныхnмедиаnиnоднуnизnкрупнейшихn
компанийn мира,n специализирующихсяn наn
световых,nвидео-nиnаудиоинсталляциях.nНаn
счетуnстудииnболеn400nработ,nреализован-
ныхnпоnвсемуnмиру.

Наnэкранеnпредставленоn11nкреативныхn
роликовnоnпродуктахn«Сбера»,nприурочен-
ныхnкn180-летиюnбанка,nтакихnкакn«СберМе-
гаМаркет»,nOkko,n«СберЗвук»,nSberDevicesnиn
др.n Сn нимиn поn очередиn взаимодействуютn
известныеn всемn мультперсонажиn –n Чебу-
рашкаn иn крокодилn Гена.n 3D-эффектn объ-
ёмногоn изображенияn обеспечиваютn дваn
LED-экрана,n расположенныеn подn угломn вn
90nградусов.

Технологияnпозволитnпогрузитьсяnвnмирn
экосистемыn и,n получивn новыеn впечатле-

ния,nузнатьnоnееnсервисах.nВnденьn180-летияn
Сбербанкаn12nноябряnнаnэкранеnвnтечениеn
всегоnдняnбудетnпоказаноnуникальноеnшоу.

Надnпроектомnработалоnболееn20nучаст-
никовnизnSilaSveta:n авторыnконцепции,nху-
дожникиn компьютернойn 3D-графикиn иn
специалистыnпоnанимации.nВnконтентеnис-
пользовалисьn различныеn типыn графики:n
отn абстрактнойn шейповойn доn персонаж-
нойn анимацииn иn фотореалистичныхn си-
муляцийn воды,n которыеn создавалисьn вn та-
кихnпрограммах,nкакnAfterEffects,nCineman4,n
MayanиnHoudini.

Чтобыn понимать,n какn графикаn будетn вы-
глядетьn наn экране,n дизайнерыn студииn те-
стировалиnматериалnвnразноеnвремяnсуток,n
приnразномnосвещенииnиnвnразнуюnпогоду.nВn
итогеnпослеn4nтыс.nрабочихnчасовnбылоnсоз-
даноnболееnсемьnминутnуникальнойnграфи-
ки,nкотораяnбудетnпредставленаnзрителям.

С помощью 3D-анимации на экране в деловом квартале  
«Москва-Сити» «Сбер» рассказал о продуктах своей экосистемы. 
Экосистема «Сбера» включает в себя широкий спектр онлайн-
сервисов для повседневной жизни и бизнеса. 3D-экран 
в инновационном технологичном формате рассказал о ее 
возможностях, сервисах, близких и нужных каждому человеку.

«Сбер» запустил рекламу  
в необычном формате

Медиабаингn иn размещениеn проектаn
осуществилаn компанияn «СберМаркетинг»n
(входитnвnэкосистемуn«Сбера»).

–n Мыn всегдаn стремимсяn первымиn зна-
комитьnлюдейnсnновымиnрешенияnнаnпикеn
технологийn –n этоn касаетсяn иn нашихn про-
дуктов,n иn нашейn рекламы.n Поэтомуn мыn
радыnпервымиnвnРоссииnзапуститьnнаруж-
нуюn рекламуn вn 3D-формате,n созданнуюn сn
применениемn самыхn современныхn тех-
нологий.nМыnуверены,nчтоnновыйnформатn
будетnинтересенnиnрасширитnвоображениеn
нашихnклиентов,nаnтакжеnпокажетnвозмож-
ностиnнашейnэкосистемы.nВnгодn180-летияn
Сбербанкаnмыnстремимсяnпоказатьnширо-
туnиnпользуnсервисовn«Сбера»nвnповседнев-
нойnжизниnчеловека,n–nговоритnВладиславn
Крейнин,nстаршийnвице-президент,nдирек-
торnдепартаментаnмаркетингаnиnкоммуни-
кацийnСбербанка.

DRON поможет клиентам размещать 
наружную рекламу в Москве
Онлайн-сервис DRON вышел на столичный outdoor-рынок. Теперь 
рекламодатели всей страны могут запускать рекламные кампании 
на видеоэкранах Москвы за 20 мин. Новые возможности для 
продвижения стали доступны рынку благодаря партнёрству между 
крупнейшими операторами в DOOH-сфере «Дизайнмастер» и Gallery.
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Мероприятиеn началосьn сn приветственногоn
словаn президентаn Всемирнойn организа-
цииn поn наружнойn рекламеn (WOO)n Томаn

Годдарда.n Амбассадорn WOOn вn России,n замести-
тельn генеральногоn директораn поn коммуникаци-
ямnTMGnЕвгенияnБарановаnрассказалаnоnразвитииn
глобальнойnиндустрииnooh-рекламы.

Участникиn дискуссионнойn панелиn «Oohn се-
годня:n трендыn иn регулированиеn рынка»n (мо-
дераторn –n первыйn заместительn руководителяn
ГУИПn Московскойn областиn Александрn Менчук)n
обсудилиnзаконодательныеnинициативыnвnобла-
стиn наружнойn рекламы.n Вn частности,n речьn шлаn
оn предложенныхn Федеральнойn антимонополь-
нойn службойn (ФАС)n Россииn поправкахn вn законn
«Оnрекламе»,nувеличивающихnсрокnдействияnдо-
говоровn наn установкуn рекламныхn конструкцийn
доn 20n летn (сегодняn –n 5-10n летn вn зависимостиn отn
региона).

Вnновойnредакцииnзаконопроектаnречьnидетnобn
увеличенииnсрокаnдействияnдоговоровnдляnвысо-
котехнологичныхn рекламныхn конструкцийn доn
20n лет,n возможностиn предоставленияn альтерна-
тивныхnместnпоn «городскимnслучаям»,n аn такжеnоn
введенииn единогоn принципаn регулированияn до-
рожныхn знаковn дляn сетевыхn рекламоносителей.n
Рынокnнаружнойnрекламыnдавноnждетnэтихnизме-
нений,nиnнаnсегодняшнийnденьnшансыnдляnприня-
тияnзаконопроектаnоченьnвысоки.

Самаяn ожидаемаяn отраслевымn бизнесомn по-
правкаn –n возможностьn заключенияn договоровn
наnсрокnдоn20nлетnнаnвысокотехнологичныеnкон-
струкции.n Этаn нормаn предварительноn согласо-
ванаn ФАСn РФn иn внесенаn вn последнююn редакциюn
поправокn кn законуn «Оn рекламе».n Законопроектn
ожидаетnнаправленияnнаnвтороеnчтениеnсnдоста-
точноnвысокимиnшансамиnбытьnпринятымnновымn
составомn Госдумы,n сказалn Сергейn Дубков,n пре-

Перспективный медиаканал
Насущные задачи индустрии наружной рекламы обсудили эксперты отрасли на Ooh-саммите, 
который состоялся в Москве в рамках Национального рекламного форума.

Самая ожидаемая 
отраслевым биз-
несом поправка 
– возможность 
заключения дого-
воров на срок до 
20 лет на высоко-
технологичные 
конструкции.
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зидентn Национальнойn ассоциацииn визуальныхn
коммуникацийn(НАВК).

Вnновойnредакцииnзаконопроектаnречьnидетnобn
увеличенииnсрокаnдействияnдоговоровnдляnвысо-
котехнологичныхn рекламныхn конструкцийn доn
20n лет,n возможностиn предоставленияn альтерна-
тивныхnместnпоn«городскимnслучаям»,nаnтакжеnоn
введенииnединогоnпринципаnрегулированияnдо-
рожныхn знаковn дляn сетевыхn рекламоносителей.n
Рынокn наружнойn рекламыn давноn ждетn этихn из-
менений,nиnнаnсегодняшнийnденьnшансыnдляnпри-
нятияnзаконопроектаnоченьnвысоки,nсчитаетnпре-
зидентnСергейnДубков:n

«Самаяn ожидаемаяn отраслевымn бизнесомn по-
правкаn –n возможностьn заключенияn договоровn
наnсрокnдоn20nлетnнаnвысокотехнологичныеnкон-
струкции.n Этаn нормаn предварительноn согласо-
ванаn ФАСn РФn иn внесенаn вn последнююn редакциюn
поправокn кn законуn «Оn Рекламе».n Законопроектn
ожидаетnнаправлениеnнаnвтороеnчтениеnсnдоста-
точноn высокимиn шансамиn бытьn принятымn но-
вымnсоставомnГосдумы.

Модераторомn сессииn выступилn первыйn заме-
стительn руководителяn ГУИПn Московскойn об-
ластиn Александрn Менчук.n Онn подчеркнулn эф-
фективностьn проделаннойn работыn соn стороныn
НАВК,n консолидированногоn предоставленияn
экспертныхnоценокnсоnстороныnбизнес-сообще-
стваn иn взаимодействияn сn ФАСn РФn приn обсужде-
нииnотраслевыхnпоправокnвnФЗn«ОnРекламе».nn

Вnсвоюnочередьnучастникиnсессииn«Правдаnилиn
вымысел?n Всеn обn исследованияхn ooh-рынка»n по-
делилисьnсвоимnмнениемnоnтом,nкакиеnтехнологи-
ческиеnрешенияnнеобходимыnдляnизмеренияnэф-
фективностиn наружнойn рекламыn иn представилиn
новыеn инструменты.n Вn частности,n генеральныйn
директорn Admetrixn Ильяn Шершуковn рассказалn оn
внедренииn мониторингаn цифровыхn рекламныхn
конструкций,nкоторыйnпозволитnрекламодателямn
вnтомnчислеnполучатьnболееnточнуюnинформациюn
оn размещаемойn цифровойn наружнойn рекламыn иn
повыситnпрозрачностьnрынкаndigitaloutdoor.

Вnходеnсессииn«Внизnпоnмаркетинговойnворонке:n
какnбрендыnиспользуютnнаружнуюnрекламуnнаnраз-
ныхnэтапахnпродвиженияnтоваровnиnуслуг»n(модера-
торn–nдиректорnпоnмаркетингуnRussnOutdoornСергейn
Наумов)nпредставителиnкомпаний-рекламодателейn
рассказали,nдляnрешенияnкакихnзадачnониnисполь-
зуютnнаружнуюnрекламу,nиnпредставилиnучастни-
камnсаммитаnуспешныеnooh-кейсы.

ОnперспективахnразвитияnDOOH-рекламы,nновыхn
технологическихn решениях,n продуктахn вn цифро-
вомnсегментеnиnмеханизмахnэффективногоnисполь-
зованияnцифровойnнаружкиnрассказалиnучастникиn
сессииn«ПродуктыnиnтехнологииnвnDOOH».nВnсвоюn
очередьnспикерыnсессииn«Лучшиеnпрактикиnвnooh»n
представилиn новыеn высокотехнологичныеn реше-
нияnвnобластиnнаружнойnрекламы.

Добавим,n5-йnНациональныйnрекламныйnфорумn
прошёлnподnобновлённойnтематикоф«Бренды.nПо-
требители.n Коммуникации».n Деловаяn программаn
НРФ’5nвключилаnвnсебяnдвеnстратегическиеnсессии,n
аnтакжеn40nпрофильныхnдискуссийnиnсаммитов.

Рольn рекламнойn индустрииn вn экономикеn Рос-
сии,nвзаимодействиеnбизнесаnиnгосударства,nно-
выеn подходыn вn коммуникацияхn наn рекламномn
рынкеn сталиn ключевымиn направлениямиn дис-
куссииnвnходеnстратегическойnсессииnфорума.nПоn
словамnСергеяnПискарева,nпрезидентаnАКАР,nтех-
нологическоеnперевооружениеnмедиарекламнойn
отрасли,n«осуществляетсяnтакnстремительно,nчтоn
возникаетn опасностьn забытьn оn содержательнойn
частиnбизнеса,nегоnкоммуникационнойnсоставля-
ющей,n строительстве,n развитииn иn продвиженииn
брендов».

Рольn рекламнойn индустрииn вn экономикеn Рос-
сии,nвзаимодействиеnбизнесаnиnгосударства,nно-
выеn подходыn вn коммуникацияхn наn рекламномn
рынкеnсталиnключевымиnнаправлениямиnдискус-
сии.nСnприветственнымnсловомnкnучастникамnоб-
ратилсяnСергейnПискарев,nпрезидентnАКАР.n

–nПроисходящееnвnмире,nвключаяnРоссию,nтех-
нологическоеnперевооружениеnмедиарекламнойn
отрасли,nосуществляетсяnтакnстремительно,nчтоn
возникаетn опасностьn забытьn оn содержательнойn
частиnбизнеса,nегоnкоммуникационнойnсоставля-
ющей,n строительстве,n развитииn иn продвиженииn
брендов.n Брендn —n этоn неn толькоn нематериаль-
ныйnактив,nэтоnиnнакопленныйnпотребительскийn
опыт,n гдеn особенноn важнаn коммуникационнаяn
составляющая.nКnсожалению,nсегодняnчастоnмож-
ноnнаблюдатьnдисбалансnмеждуnстратегическимиn
иn тактическимиn коммуникациямиn вn пользуn по-
следних,n–nотметилnСергейnПискарёв.

ЭкспертыnНРФ’5nпересмотрелиnэффективностьn
инструментовn иn каналов,n измененияn вn потреби-
тельскихnпривычках.nЦифроваяnтрансформацияn
затронулаn какn внутренние,n такn иn внешниеn биз-
нес-процессы.n Экспертыn рассказалиn оn переходеn
наnэлектроннуюnкоммерциюnиnонлайн-стратеги-
ях,n сокращенииn рекламныхn бюджетовn иn другихn
адаптивныхnинструментовnвnотраслевыхnсессияхn
иnсаммитах.

Глобальнаяn цифровизацияn сказаласьn иn наn со-
стоянииn традиционныхn рекламныхn каналов.n
Агентства,n коммуникационныеn группы,n бренды,n
медиахолдинги,n исследовательскиеn компании,n
технологическиеnплощадкиnиnплатформыnобменя-
лисьnопытомnдляnосуществленияnновыхnподходовnкn
работеnсnаудиториейnиnкачественногоnростаnрынка.

Вn этомn годуn вn работеn форумаn участвовалоn 2,8n
тыс.n экспертовn (офлайн),n двухдневныйn прямойn
эфирnизnглавногоnзалаnпосмотрелиnболееn12nтыс.n
интернет-пользователей.

О перспективах развития DOOH-рекламы, новых 
технологических решениях, продуктах в цифровом 
сегменте и механизмах эффективного использования 
цифровой наружки рассказали участники сессии 
«Продукты и технологии в DOOH». В свою очередь спикеры 
сессии «Лучшие практики в ooh» представили новые 
высокотехнологичные решения в области наружной 
рекламы.



14 № 5  2021 исследования

Данныеn исследованияn охватываютn 18n крупней-
шихnгородовnРоссииnиn100%nцифровогоnинвентаряn
крупнейшихnоператоровnрекламыn–nRussnOutdoornиn
Gallery.nВсегоnвnмониторингnвключеноn293nмлнnвы-
ходовnрекламыnвnпериодnсn1nпоn15nсентябряn2021nг.nВn
рамкахn исследованияn анализировалисьn суточныеn
потоковыеnданныеn(логи)nсnплееровnиnвидеопотокиn

сnкамер,n установленныхnнаnэкранахnдляnвыбороч-
нойnпроверкиnлогов.

Наn примереn сравненияn данныхn поn мониторингуn
цифровыхn конструкцийn заn периодn сn 1n поn 15n сен-
тябряnиnданныхnпоn«статике»nзаnиюльn2021nг.nвыяс-
нилось,n чтоn наn топ-10n крупнейшихn рекламныхn ка-
тегорийnприходитсяn83%nэфираndigitaloutdoor,nвnтоn

Ещё один аргумент
Поставщик аудиторных данных и данных мониторинга 
наружной рекламы Admetrix и исследовательская компания 
Mediascope презентовали итоги первого совместного 
мониторинга цифровых рекламных конструкций 
(digitaloutdoor) в крупных российских городах.
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времяnкакnклассическогоnинвен-
таряn–n73%.

Приn этомn семьn категорийn изn
топ-10,n такиеn какn оптово-роз-
ничнаяn торговля,n недвижимостьn
иn строительство,n интернет-ре-
сурсыn иn услугиn иn другие,n пред-
ставленыn какn вn digital,n такn иn вn
«статике»,n чтоn говоритn оn вос-
требованностиn цифровыхn кон-
струкцийn дляn большогоn количе-
стваnрекламодателей.

Согласноnданнымnмониторин-
га,nвосемьnизn20nрекламодателейn
предпочитаютn сбалансирован-
ныйn подход,n выбираяn какn циф-
ровыеn носители,n такn иn класси-
ческийnформат.nВместеnсnтемn12n
рекламодателейn изn топ-20n вы-
бираютn преимущественноn либоn
«цифру»,n либоn классическиеn но-
сители.

Индустриальныеn данные,n
охватывающиеn всеn стандарт-
ныеn форматыn иn весьn цифро-
войn инвентарьn крупнейшихn
операторовn рекламыn вn 18n са-
мыхn крупныхn российскихn
городах,n включаяn Москвуn иn
Санкт-Петербург,n Admetrixn иn
Mediascopen начнутn поставлятьn
клиентамn сn 1n октябряn 2021n г.n
Участникиnрынкаnполучатnпро-
зрачные,n верифицированныеn
данныеn сn точностьюn доn дняn иn
времениn суток,n сn частотойn об-
новленияnкаждыеn15nдней.n

ЧтО ПОЛуЧают 
заинтереСОВанные 
уЧаСтники рынка 
В резуЛьтате 
иСПОЛьзОВания 
ПОдОбнОгО 
мОнитОринга?

n• nДанныеnоn100%nэфираnэкрановn
операторов-участников

n• nВерифицированные,nвыбороч-
ноnпроверенныеnизмерителем

n• Сnчастотойnразnвn15nдней
n• nДляn стандартныхn иn нестан-
дартныхnсхемnвещания

n• Сnкреативами
n• nОписаниеnрекламыnкаталогамиn
Mediascopen(сn2022nг.)

канаЛы дОСтуПа  
к данным

n• CSVn(сn1nоктябряn2021nг.)
n• APIn(сn1nоктябряn2021nг.)
n• nASAPn (Admetrixn Statisticaln Andn
Planningn system,n сноября-дека-
бряn2021nг.)
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Согласно данным 
мониторинга, 
восемь из 20 
рекламодателей 
предпочитают 
сбалансированный 
подход, выбирая 
как цифровые 
носители, так и 
классический 
формат.
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исследовательская компания Mediascope и круп-
нейший российский оператор наружной рекламы 
Russ Outdoor заключили соглашение о намерениях по 
приобретению Mediascope контрольной доли в бизнесе 
Admetrix, поставщика данных по аудитории и монито-
рингу out-of-home-рекламы.

Данное соглашение является логическим продолже-
нием сотрудничества между Mediascope и Adмetrix. В 
апреле 2021 г. компании приняли решение о стратеги-
ческом партнерстве, в результате которого в сентябре 
этого года запустили первый совместный проект – мо-
ниторинг цифровых рекламных конструкций.

В новом формате взаимодействия компании совмест-
но продолжат развивать инструменты и продукты по 
измерению рынка ooh-рекламы, способствующие по-
вышению прозрачности ooh-рынка для рекламодателей 
и брендов и позволяющие сравнивать затраты в наруж-
ной рекламе с другими типами медиа при планирова-

нии и оценке своих кросс-медиа кампаний.
– Сегодня Mediascope – лидер на рынке независи-

мых медиаисследований, и мы уверены, что вхожде-
ние столь авторитетной компании в структуру капитала 
Admetrix – логическое продолжение сотрудничества, 
которое будет активно способствовать развитию инду-
стрии наружной рекламы и повышению эффективности 
для рекламодателей на ooh-рынке, – комментируют 
представиелиRuss Outdoor.

– Соглашение о намерениях между Mediascope и 
Russ Outdoor по вхождению в капитал AdMetrix отве-
чает растущим требованиям индустрии к измерениям 
наружной рекламы, запросу на доступ к более полным 
и прозрачным данным. Наши совместные решения да-
дут рынку единую систему координат, которая позволит 
рекламодателям эффективнее подходить к оценке ре-
кламных размещений в данном сегменте, – отмечают 
в Mediascope.

индустриальные 
данные, 
охватывающие 
все стандартные 
форматы и 
весь цифровой 
инвентарь 
крупнейших 
операторов 
рекламы в 18 
самых крупных 
российских 
городах, включая 
москву и Санкт-
Петербург, 
Admetrix и 
Mediascope начнут 
поставлять 
клиентам с 1 
октября 2021 г. 
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Результаты
Вn2020nг.nобъемnглобальногоnрынкаnooh-рекламыnсо-
кратилсяnпримерноnнаn28%nиnсоставилn$26,8nмлрд.n
Доходn крупнейшихn ooh-операторовn вn прошломn
годуn зависелn отn работыn наn национальных/локаль-
ныхnрынкахnиnсоотношенияnбилбордовnиnтранзитаn
вnпортфелеnформатов.n

Россияnвходитnвnмировойnтоп-10nooh-nрынковnи,n
поnоценкамnэкспертов,nобладаетnбольшимnпотенци-
аломnдляnдальнейшегоnроста.nВnсвоюnочередь,nКитайn
первымnвышелnизnлокдаунаnиnединственныйnпоказалn
ростnрекламногоnрынкаnвn2020nг.,nчтоnявляетсяnори-
ентиромnдляnостальныхnрегионов.

Вn целомn экономикиn разныхn странn растут,n чтоn
вn итогеn благоприятноn отражаетсяn иn наn ooh-
индустрии.n Наn примереn СШАn можноn увидеть,n чтоn
трафикnвосстановилсяnдоnуровняn2019nг.nиnпокупа-
тельскаяn уверенностьn населенияn растет.n Несмотряn

наn инфляцию,n ВВПn идетn вверх,n аn значит,n иn растутn
доходыnиnучастниковnрекламногоnрынка.n

Иnвсёnжеnвсехnинтересуетnглавныйnвопрос:nсможетn
лиn наружкаn восстановитьn иn увеличитьn своюn долюn
вnрекламномnпироге?nЭкспертыnсчитают,nчтоnшан-
сыn есть,n такn какn сегодняn oohn наилучшимn образомn
встраиваетсяnвnдиджитал-ландшафт.

Чтоn жеn подогреваетn спросn наn oohn уn рекламода-
телей?n Согласноn даннымn исследованияn Амери-
канскойn ассоциацииn ooh-рекламыn (OAAA),n средиn
основныхnфакторовn–nусталостьnпотребителейnотn
диджитал-девайсов,n желаниеn большеn находитьсяn
внеn домаn иn повышенноеn вниманиеn кn наружнымn
форматам.

Тренды 
Поnмнениюnэкспертов,nрынокnooh-рекламыnполно-
стьюnвосстановитсяnвn2022nnг.,nиnоднуnизnключевыхn

Мировая ooh-индустрия:  
реальность и будущее

В ходе Ooh-саммита, состоявшегося в рамках национального 
рекламного форума, евгения баранова, заместитель 
генерального директора по коммуникациям TMG,  
амбассадор Всемирной организации по наружной рекламе 
(WOO) в россии, рассказала о развитии мировой индустрии  
out-of-home-рекламы.

россия входит 
в мировой  
топ-10  
ooh- рынков 
и, по оценкам 
экспертов, 
обладает 
большим 
потенциалом 
для дальнейшего 
роста.
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Продолжится 
усиление 
партнерства 
наружной 
рекламы с 
онлайн- и 
мобайл-
каналами 
коммуникации, 
поскольку 
наружка весьма 
эффективно 
генерирует 
онлайн-
активность 
потребителей 
(поиск, 
посещение 
сайта, 
скачивание 
приложения 
или купона).
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ролейnвnэтомnсыграетnдиджитализацияnот-
расли.nРостnDOOHnнеnпрекратилсяnдажеnвn
пандемиюnиnкn2022nг.nдостигнетn40%nмиро-
выхnзатратnнаnooh.nКромеnтого,nDOOHnбу-
детnборотьсяnзаnперетеканиеnдолиnонлайнn
отnвидеоконтента.

Продолжитсяn усилениеn партнерстваn
наружнойn рекламыn сn онлайн-n иn мобайл-
каналамиn коммуникации,n посколькуn на-
ружкаn весьмаn эффективноn генерируетn
онлайн-активностьn потребителейn (поиск,n
посещениеnсайта,nскачиваниеnприложенияn
илиnкупона).

Ещёnоднимnтрендомnявляетсяnконверген-
цияnсnсоциальнымиnсетями.nРазличныеnме-
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Ассоциация WOO объединяет компании, занимающиеся наружной рекламой, 
и способствует продвижению и развитию ooh-сегмента. 61-й Международный 
конгресс WOO состоится в мае 2022 г. в Торонто. Форум соберёт ведущих 
участников глобального рынка out-of-home-рекламы.

диаканалыnиnособенноnсоцсетиnстановятсяn
акселераторамиnнаружки.n

Программатик-технологииn продолжатn
активноnвнедрятьсяnвnooh-индустрию.nАвто-
матизированныеnсистемыnзакупкиnиnразме-
щенияnнаружнойnрекламыnповышаютnпози-
цииn oohn какn мейнстримn диджитал-игрока.n
Вn глобальномn смыслеn текущееn проникно-

вениеnпрограмматикnещёnдостаточноnмало,n
ноnтемпnростаnколоссальный.nДляnагентствn
программатикn–nэтоnвыходnнаnmediamixbuy,n
способствующийn повышениюn эффектив-
ностиnпланированияnooh-кампаний.

Медиаизмерения
ПодnэгидойnWOOnсозданаnрабочаяnкомис-

сия,n котораяn активноn развиваетn системуn
глобальныхn стандартов,n которыеn будутn
признаныn иn медиабаерами,n иn селлерами.n
Цельn –n перестатьn изобретатьn локальныйn
велосипедnиnпредоставитьnчто-тоnунивер-
сальное,nсовместимоеnсnдругимиnмедиа,nноn
сnвозможностьюnкастомизацииnподnрегио-
нальныеnособенности.n
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Одновременноn сn «Рекламой-2021»n вn рамкахn
Неделиnнаnплощадкеn«Экспоцентра»nпрошлиn
международнаяn политехническаяn выставкаn

«Оборудованиеnиnобработкаnконструкционныхnма-
териалов»n –n «Технофорум-2021»n иn международнаяn
специализированнаяnвыставкаn«Оборудование,nтех-
нологииnиnматериалыnдляnпроцессовnсваркиnиnрез-
ки»n–nRusweldn2021.

Технологииn иn услугиn дляn производителейn иn за-
казчиковnрекламыnпредставилиn205nкомпанийnизn12n
стран:nГермании,nИрландии,nИталии,nКитая,nНидер-
ландов,n Норвегии,n Республикиn Беларусь,n Республи-
киnКорея,nРоссии,nСША,nЧехии,nЯпонии.Вnвыставкеn
принялиnучастиеn190nроссийскихnкомпаний,nвnчислеn
которыхnлидерыnвnобластиnпроизводстваnиnпоставокn
оборудованияnиnматериалов.

Вn экспозицииn былn представленn весьn спектрn тех-
нологийn иn услугn дляn производстваn рекламы,n вn томn
числеnвсеnвидыnвизуальныхnрекламныхnкоммуника-
ций:nотnтрадиционныхnдоnнабирающихnоборотыnвn
связиnсnтехнологическойnтрансформациейnотраслиn
цифровыхnносителей.n

Наn стендеn Молодежногоn стартапn центраn выстав-
киnдемонстрировалисьnпроектыnстудентовnВысшейn
школыnэкономикиn«Стартапnсnнуля:nпрактикаnсозда-
нияnсобственногоnбизнеса».

Насыщеннойnбылаnиnделоваяnпрограммаnвыставкиn
«Реклама-2021».nВnпервыйnденьnмероприятияnсосто-
ялсяn10-йnфорумn«Матрицаnрекламы».nЕгоnучастни-
киn узналиn оn новейшихn технологияхn производстваn
рекламыnвnпериодnпандемии,nоnтом,nкакnритейлерыn
отбираютnпоставщиковnрекламногоnоборудованияnиn

28-я Международная специализированная выставка «Реклама-2021», прошедшая в столичном 
«Экспоцентре», продемонстрировала лучшие достижения и тенденции в развитии рекламной 
отрасли.«Реклама-2021» проходила в рамках «Российской промышленной недели», объединяющей 
ведущие отраслевые выставки, форумы и конференции.

«Реклама-2021» представила  
будущее отрасли
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услуг.nАnтакжеnполучилиnинформациюnоnболееnчемn
40n практическихn кейсахn отn лидеровn рекламногоn
рынка.

Вnрамкахnфорумаnпрошлиnконференции,nнаnко-
торыхnсобравшиесяnспециалистыnобсудилиnновыеn
рекламныеn каналыn 2022n г.n Экспертыn крупнейшихn
IT-компаний,n рекламныхn агентствn иn производи-
телейn поделилисьn свежейn аналитикой,n данными,n
опытомn иn знаниямиn оn мировомn иn отечественномn
рекламномn рынке.n Сn докладамиn выступилиn пред-
ставителиn крупныхn компанийn –n «Яндекс»,n МТС,n
2GIS,n Romir,n Trout&Partners,n Admetrix,n Sendsay,n
Depotnиnдругихnизвестныхnучастниковnрекламногоn
рынка.

Центральнымn событиемn деловойn программыn
выставкиn «Реклама-2021»n сталn двухдневныйn фо-
румn «Коммуникации-2030:n тренды,n риски,n транс-
формация».n Работаn форумаn началасьn сn выездногоn
совместногоn заседанияn Комитетаn поn предприни-
мательствуnвnсфереnрекламыnТППnРФnиnКоордина-
ционногоnсоветаnпоnсоциальнойnрекламеnиnсоци-
альнымnкоммуникациямnОПnРФ.n

Наn заседанииn представителиn рекламногоn биз-
неса,n экспертыn сообществаn обсудилиn двеn главныеn
темы:n подходn кn выработкеn определенияn рекламыn
какn социальнойn иn созданиеn комиссий,n которыеn
будутn оцениватьn качествоn социальнойn рекламыn
дляn дальнейшегоn ееn размещения.n Еленаn Решетова,n
вице-президентn АКАР,n сопредседательn комиссииn
поn социальнымn коммуникациямn иn социальнойn
ответственностиn бизнесаn АКАРn болееn подробноn
остановиласьnнаnподходахnкnсоциальнойnрекламе.n
Большойn интересn вызвалиn выступленияn иn другихn
спикеров.

Центральнымn событиемn первогоn дняn форумаn
сталаn стратегическаяn сессияn «Коммуникационнаяn
индустрияn–nреальныйnсекторnэкономики»,nпосвя-
щеннаяn ролиn медиакоммуникационнойn отраслиn
вnэкономикеnРоссии.nВnходеnобсужденияnспикерыn
затронулиn такиеn актуальныеn темы,n какn «Экономи-
каn коммуникаций,n коммуникацииn экономики»,n
«Трендыn коммуникацийn цифровойn экономики»,n
«Креативныеnиндустрииnкакnновыйnисточникnэко-
номическогоnроста»,n«Рольnбрендовnвnсовременнойn

экономике»,n«Трендыnкоммуникацийnвnсоциальнойn
экономике».

Вn рамкахn форумаn состоялисьn дискуссионныеn
панелиnпоnотраслямnрынка,nкоторыеnотразилиnди-
намикуn развитияn рекламнойn индустрии.n Прошлиn
сессии,n посвященныеn вопросамn медиаконтента,n
автоматизацииn бизнес-процессовn вn наружнойn ре-
кламе,n брендингаn территорий,n мерчендайзинга,n аn
такжеnновымnрынкамnвnпромоиндустрии.n

–n Рекламаn –n одинn изn основныхn инструментовn
конкуренцииn производителей.n То,n чтоn выставкаn
«Реклама-2021»n попалаn вn контекстn развитияn рос-
сийскойnпромышленностиn–nнеnможетnнеnрадовать.n
Наnмероприятияхnделовойnпрограммыnмыnобсуди-
ливажныеn вопросыn бизнес-коммуникаций,n –n ска-
залnСергейnПискарев,nпрезидентnАссоциацииnком-
муникационныхnагентствnРоссииnАКАР.

–nВыставкаn «Реклама»n–nэтоnместоnдляnправиль-
ногоnобщения.nОсобенноnприятно,nчтоnобширнаяn
программаn начинаетсяn сn мероприятия,n котороеn
проводитnАКАР,nгдеnформулируютсяnглавныеnтрен-
ды,nособенностиnрекламыnпрошедшегоnиnбудущего,n
–n отметилn Сергейn Пилатов,n председательn правле-
ния,nчленnОбщественногоnсоветаnФАСnРФ.
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–n Этоn исследованиеn вn корнеn меняетn по-
ложениеn делn вn out-of-home-медиа.n Мыn неn
толькоn предоставилиn неоспоримыеn науч-
ныеnдоказательстваnподсознательногоnвоз-
действияnрекламы,nноnиnпоказали,nчтоnдо-
статочноnодногоnвзглядаnнаnooh-носитель,n
чтобыnсообщениеnбрендаnвызвалоnэмоци-
ональнуюn реакцию,n котораяn останетсяn вn
долговременнойn памяти.n Болееn того,n ре-
зультатыnисследованияnлягутnвnосновуnно-
вогоn качественногоn показателя,n которыйn
мыnвнедримnвnсистемуnизмеренияnаудито-
рииn MOVEn вn 2022n г.,n –n говоритn Чармейн-
Молдрич,nгенеральныйnдиректорnOMA.

Исследованиеn длилосьn дваn года.n Проектn
поn заказуn OMAn выполненn мельбурнскойn
компаниейn Neuro-Insight.n Анализn реакцииn
мозгаnприnконтактеnсnooh-рекламойnпрово-
дилсяnприnпомощиnокулографииnиnнейро-
визуализации.n Вn рамкахn исследованияn за-
фиксированаnреакцияnболееn2nтыс.nчеловекn
наn примерноn 800n классическихn иn цифро-
выхnносителей.

Neuro-Insightnоценивалnвоздействиеnooh-
рекламыn наn аудиторию,n измеряяn вn голов-

номn мозгеn пиковыеn моментыn переносаn вn
долгосрочнуюn памятьn иn эмоциональногоn
отклика.nПамятьnиnэмоцииn–nосновныеnпо-
казатели,n связанныеn сn понятиемn менталь-
нойn доступности,n воn многомn определяю-
щемnэффективностьnрекламы.

–nВnэтомnисследованииnмыnпродвинулисьn
дальшеnтого,nчтоnпростоnвыяснилиnколиче-
ственныйn аспект.n Neuron Impactn Factorn от-
крываетnпередnнамиnкачественноеnизмере-
ние.n Наконец-тоn уn насn естьn всеn триn «угла»n
медийногоn треугольника:n охват,n частотаn иn
силаnвоздействия.nНадеюсь,nрынокnразделя-
етnнашиnвзгляды,n–nотмечаетnПитерnПинта,n
генеральныйnдиректорnNeuro-Insight.

–nМыnещеnнаnодинnшагnприблизилисьnкn
атрибуцииnиnпониманиюnценностиnout-of-
home.n Этиn результатыn послужатn основойn
дляn разработкиn новойn валюты,n которуюn
рекламодателиnиnагентстваnсмогутnисполь-
зоватьn вместеn сn отчетамиn обn охватеn иn ча-
стотеn показов.n «Фактор»n станетn первымn вn
миреn качественнымn показателем,n объеди-
няющимnподтвержденнуюnэффективностьn
сnужеnимеющимисяnвnсистемеn[измерений]n

количественнымиn показателями,n –n добав-
ляетn ЧармейнМолдрич.n –n То,n кn чемуn уn насn
теперьnестьnдоступ,nявляетсяnзаветнойnмеч-
тойn мираn рекламы:n мыn можемn продемон-
стрироватьn брендамn иn агентствам,n чтоn ихn
рекламаn работаетn иn оставляетn длительноеn
впечатлениеn вn сознанииn аудитории,n чтоn вn
своюnочередьnможетnвлиятьnнаn ееnповеде-
ниеnвnбудущем.

–nЯnдумаю,nчтоnOMAnпроделалаnхорошуюn
работуnпоnупрощениюnсложногоnматериалаn
иnпревращениюnегоnвnNeuronImpactnFactorn–n
показатель,n которыйn сильноn поможетn темn
агентствам,n которыеn быстроn интегрируютn
егоn вn работу.n Методологияn исследованияn
тщательноnпродуманаnиnсоответствуетnми-
ровымnстандартам,nпоэтомуnмыnсnрадостьюn
вооружимсяn новымn показателемn приn ра-
ботеnсnooh-медиа.nМыnвсегдаnзнали,nчтоnзаn
этимn каналомn стоитn гораздоn больше,n чемn
доnэтогоnбылоnизвестно.nТеперьnпомимоnох-
вата,nчастотыnиnпаспортаnплоскостиnуnнасn
естьnноваяnхарактеристика,nиnэтоnздорово,n
–nкомментируетnуправляющийnпартнерnме-
дийногоnагентстваnAvenuenCnПиаКойл.

На подсознательном уровне
Согласно результатам исследования влияния классической и цифровой ooh-рекламы на сознание 
людей, проведённого Ассоциацией наружной рекламы Австралии (Outdoor Media Association, OMA), 
контакт с рекламой на классических рекламоносителях сопоставим по влиянию с 30-секундным 
роликом на радио или 15-секундным на телевидении. Действенность DOOH еще выше – сила ее 
воздействия в среднем на 63% выше, чем у классической ooh-рекламы. Результаты исследования 
свидетельствуют о том, что out-of-home-медиа способно оказывать воздействие при длительности 
контакта всего одну-две секунды.
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Вnосновуnотчетаn«StatenoftheNation»nлег-
лиn результатыn опросаn иn глубинныхn
интервьюn сn экспертами.n Исследова-

тельскаяnкомпанияnMTMnпоnзаказуnVIOOHn
опросилаn1nтыс.nответственныхnсотрудни-
ковnвnагентствахnиnкомпаниях-рекламода-
теляхn вn США,n Великобритании,n Германии,n
ФранцииnиnАвстралии.

Изn отчетаn следует,n чтоn сn наступлениемn
пандемииn COVID-19n гибкостьn настройкиn
рекламныхn кампанийn сталаn дляn брендовn
решающимnфакторомnиnчтоnпослеnпервогоn
опытаn сn pDOOHn рекламодателиn неn хотятn
возвращатьсяnкnпрежнимnспособамnзакуп-
киnэтогоnмедиа.

–nНовыйnотчетnVIOOHnявляетсяnещеnод-
нимnдоказательствомnтого,nчтоnпрограмма-
тик-технологииn способствуютn развитиюn
DOOH,n позволяяn каналуn прочнееn обосно-
ватьсяn вn кроссмедийныхn кампаниях.n Всеn
большееn числоn директоровn поn рекламеn
привлекаютnмногогранностьnpDOOHnиnза-
ключающаясяnвnнейnценность.nБолееnтого,n
ониn неn желаютn возвращатьсяn кn традици-
оннымnспособамnпокупкиnинвентаряnooh-
рекламы.nОтчетnтакжеnуказываетnнаnто,nчтоn
ответственностьnзаnмедиазакупкуnлежитnиn
наnдиджитальныхnкомандах,nиnнаnотделахn
поnработеnсnOOH-медиа,nчтоnблаготворноn
сказываетсяnнаnпереходеnкnpDOOH.nВnсвязиn
сnэтимnагентствамnиnрекламодателямnнад-
лежитn разработатьn четкиеn стратегииn поn
работеn сn pDOOH,n вестиn разъяснительнуюn
работу,n накапливатьn опытn иn систематизи-
роватьn передовуюn практикуn поn интегра-

цииn pDOOHn вn кроссмедийныеn кампании,n
–nговоритnЖан-КристофnКонти,nгенераль-
ныйnдиректорnVIOOH.

ОСнОВные ВыВОды:
n• Значимостьn алгоритмическойn медиаза-

купкиnвеликаnиnвnконтекстеnoutofhome
n• 62%n опрошенныхn планировали,n закупа-

лиnилиnразмещалиnDOOH-рекламуnвnтече-
ниеn последнихn 12n месяцев,n причемn боль-
шинствоn(61%)n–nалгоритмически

n• Закупкаn поn триггерам,n измеренияn иn
предлагаемаяnценностьn–nосновныеnфакто-
рыnувеличенияnмедиаинвестицийnвnDOOH

n• 81%n опрошенныхn отметилиn исключи-
тельнуюn важностьn возможностиn оцени-
ватьn эффективностьn коммуникацииn воn
всехnзадействованныхnвnкампанииnцифро-
выхnмедиа,nвключаяnpDOOH

n• 84%nопрошенныхnназвалиnмедиазакупкуn
поn триггерамn (реагированиеn наn события,n
новости,n маркетинговыеn мероприятия,n
временныеn интервалы,n местоположение,n
местаn сосредоточенияn аудитории,n погодуn
иnдругиеnусловия)nважнымnфактором,nспо-
собствующимnростуnвложенийnвnpDOOH

n• 81%n опрошенныхn считают,n чтоn pDOOHn
обладаетnбольшойnценностью

n• pDOOHn представляетсяn инструментом,n
позволяющимn охватыватьn какn широкую,n
такn иn точноn обозначеннуюn аудиторию,n аn
такжеn выполнятьn имиджевыеn иn промо-за-
дачи

n• Агентстваn (94%)nиnрекламодателиn (91%)n
считаютn pDOOHn отличнымn способомn

охватыватьn широкуюn аудиторию.n 85%n
агентствn иn 82%n рекламодателейn считают,n
чтоn pDOOHn предлагаетn инновационныеn
способыn обращатьсяn кn точноn определен-
нойnаудитории

n• Агентстваn (80%)nиnрекламодателиn (75%)n
считают,nчтоnpDOOHnхорошоnсправляетсяn
сn повышениемn осведомленностиn оn брен-
дах

n• 82%nагентствnиn78%nрекламодателейnсчи-
тают,nчтоnpDOOHn–nотличныйnспособnсти-
мулироватьnотклик

n• Ответственностьnзаnпланированиеnиnза-
купкуnpDOOHnразделенаnмеждуnooh-,nузко-
специализированнымиn(pDOOH)nиnобще-
диджитальнымиnкомандами

n• Респондентыn вn агентствахn планирова-
лиn pDOOHn вn рамкахn кроссмедийныхпро-
грамматик-кампанийn (56%)n илиn вn рамкахn
общейnooh-закупкиn(тожеn56%)

n• Вn частности,n вn Великобританииn не-
сколькоnболееnвыраженnсдвигnвnсторонуnуз-
коспециализированныхnагентскихnкомандn
(55%).n Диджитальныеn командыn закупалиn
pDOOHnвn57%nслучаев,nаnотделыnпоnработеn
сnoohn–nвn48%

n• Будущееn заn включениемn ooh-рекламыn вn
алгоритмическиn закупаемыеn кроссмедий-
ныеn кампании,n аn такжеn увеличениемn вло-
женийnвnpDOOHnэкспертизу

n• 84%nопрошенныхnпланируютnболееnтес-
нуюn интеграциюn pDOOHn вn кроссмедий-
ныеnкампании

n• 84%n опрошенныхn планируютn вклады-
ватьnвnpDOOH-экспертизу

Programmatic DOOH  
набирает обороты
Платформа 
для планирования 
и алгоритмической 
торговли цифровой 
outofhome 
рекламой VIOOH 
опубликовала 
ежегодный отчет, 
согласно которому 
у programmatic 
DOOH (pDOOH) 
хорошие 
перспективы.
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nn Операторn наружнойn рекламыn
JCDecauxn UKn установилn вn центральнойn
частиn Манчестераn 17n объектовn уличнойn
мебели,n которыеn представляютn собойn на-
стоящиеn коммуникационныеn узлы,n осна-
щённыеnдефибрилляторами,nтаксофонамиn
сn возможностьюn осуществлятьn бесплат-
ныеn местныеn звонки,n бесплатнымиn USB-
зарядкамиn иn 86-дюймовымиn цифровымиn
экранами,n наn которыхn кромеn коммерче-
скойn рекламыn транслируетсяn социальноn
важнаяnинформация.

СовместныйnпроектnJCDecauxnUKnиnбла-
готворительнойnорганизациейnCommunityn
Heartbeatn Trustn поn установкеn уличнойn ме-
бели,n котораяn спасаетn жизни,n стартовалn вn
2019nг.nМанчестерnсталn12nгородом,nгдеnпо-
явилисьn подобныеn outdoor-объекты.n Ещёn

90n установокn сn дефибрилляторамиn раз-
мещеныnвnБирмингеме,nКардиффе,nГлазго,n
Лидсе,n Лондоне,n Манчестере,n Ньюкасле,n
Нортгемптоне,n Портсмуте,n Саутгемптонеn
иnСтоке.

–nКакnпоказываетnэтаnважнаяnинициати-
ва,n ooh-экраныn могутn сыгратьn ключевуюn
рольnвnгородахnблагодаряnпредоставлениюn
важныхnобщественныхnуслуг,nфинансируе-
мыхnзаnсчетnрекламы,nвключаяnэтиnжизнен-
ноn важныеn коммуникационныеn центры,n
–nговоритnФилnДрай,nдиректорnпоnкоммер-
ческомуnразвитиюnJCDecauxnUK.

–n Мыn знаем,n чтоn остановкаn сердцаn
можетn произойтиn уn когоn угодноn вn лю-
боеn времяn иn послеn звонкаn вn 999n иn вы-
полненияn искусственногоn дыханияn ис-
пользованиеnдефибриллятораnдаетnшансn

спастиnжизньnчеловеку,nутроитьnегоnшан-
сыn наn выживание.n Партнерствоn междуn
HeartbeatnTrustnиnJCDecauxnUKnрасширяетn
доступn кn уличнымn дефибрилляторамn иn
ужеn 15n разn использовалосьn людьмиn дляn
спасенияn жизни.n Нашиn дефибриллято-
рыn предназначеныn дляn использованияn
широкойnпубликойnиnнеnтребуютnкакой-
либоn специальнойn подготовки.n Когдаn
кто-тоn позвонитn вn экстренныеn службыn
изn узлаn связи,n емуn предоставятn кодn дляn
разблокировкиn дефибриллятора.n Дефи-
брилляторnимеетnчеткиеnголосовыеnиnви-
зуальныеnинструкцииnегоnпримененияnиn
действительноnможетnсыгратьnжизненноn
важнуюnрольnвnспасенииnжизней,n–nотме-
чаетn Мартинn Фейган,n национальныйn се-
кретарьnCommunitynHeartbeatnTrust.

Спасительная наружка



27№ 5  2021Мировые новости

nn Чтобыnпродемонстрироватьnнедостат-
киn поисковойn рекламы,n британскаяn ком-
панияn Bango,n поn утверждениюn которойn
доn 35%n соответствующихn объявленийn неn
достигаютn целевойn аудитории,n запустилаn
«Худшуюnвnмиреnрекламнуюnкампанию»nнаn
самомn низкорейтинговомn носителеn ком-
панииn Clearn Channeln вn Великобританииn
(возлеnМанчестера).

Bango,nпоставщикnуслугnвnобластиnпове-
денческогоn таргетинга,n использовалn низ-
корейтинговыйn билборд,n чтобыn сказать,n
чтоnболееnтретиnмировыхnвложенийnвnпо-
исковуюn рекламуn расходуютсяn неэффек-
тивно.

Оnтом,nчтоnдиджитал-рекламаnнеnвсегдаn
находитn адресатов,n свидетельствуетn при-
мерn изn практикиn Bango.n Вn одномn случаеn
выяснилось,n чтоn реклама,n ориентирован-
наяn наn старшихn специалистовn поn марке-
тингу,n показываласьn студентам,n кассирамn
супермаркетаnиnзаводчикуnсобак.

Билбордnвnбезлюдномnместеnотражаетn

Минус в плюс

ситуациюnсnпоисковойnрекламой:n третьn
объявленийn неn находятn своюn целевуюn
аудиторию.nИзnтехnобъявлений,nкоторыеn
всеnжеnдостигаютnчеловеческихnглаз,nбо-

лееn четвертиn демонстрируютсяn тем,n уn
когоn нетn намеренияn совершитьn покуп-
ку,nаn20%n–nнеnдостигаютnключевыхnлиц,n
участвующихnвnпринятииnрешений.

nn Похоже,n уn трехцветнойn 3D-кошки,n «по-
селившейся»nвnТокиоnуnж/дnвокзалаnСиндзюкуn
летомnэтогоn годаn (ОМn№4,n2021),nпоявилсяn
приятельn–nробот-пылесосnRoomba.nВnновомn
ролике,n демонстрирующемn уборкуn шерсти,n
любопытнаяnкошкаnзнакомитсяnсnRoombani3.

Поn сюжетуn датчикиn пылесосаn обнару-
живают,n чтоn рядомn находитсяn шерстянойn
сосед,n а,n значит,n пораn убирать.n Теперьn вn
окрестностяхn токийскогоn железнодорож-
ногоn вокзалаn раздаетсяn неn толькоn мяука-
нье,nноnиnфирменныйnсигналnпылесоса.

Этоn первыйn изn серииn роликовn «Рум-
баn дляn кошек»,n которыеn будутn демон-
стрироватьсяnнаnэкранеnкомпанииnCrossn
Shinjukun Visionn доn 31n декабря.n Послеn
кошкаn вернетсяn кn прежнейn самостоя-
тельнойnжизни.

Дружная компания
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nn Microsoftn запустилаn первуюn вn историиn
Великобританииn DOOH-кампаниюn сn ис-
пользованиемnязыкаnжестов,nчтобыnпривлечьn
вниманиеnкnтемеnинклюзивностиnи,n вnчаст-
ности,nинструментамnдоступности,nсообща-
етnOut-of-home.ua.nВnкомпанииnсчитают,nчтоn
инклюзивныеn технологииn помогаютn болееn
широкомуn кругуn талантливыхn людейn вхо-

дитьnвnмирnтруда,nаnработодателямn–nдержатьn
своиnдвериnоткрытымиnдляnвсех.

Кампанияnпроходитnнаnвосьмиnкрупней-
шихnжелезнодорожныхnстанцияхnвnстране.n
Этоn 10-секундныеn роликиn сn сурдоперево-
дом,n которыеn сообщают,n чтоn «чемn болееn
инклюзивнымnвыnявляетесь,nтемnболееnин-
новационнымnвыnможетеnбыть.nВместеnмыn

можемnсоздатьnлучшийnиnболееnдоступныйn
мирnдляnвсех».

Кампанияn знаменуетn пятилетнееn обя-
зательствоn Microsoftn поn обеспечениюn
инклюзивностиn иn доступности,n демон-
стрируяnрольnтехнологийnвnвопросахnулуч-
шенияn доступаn малообеспеченныхn слоевn
населенияnкnцифровомуnконтенту.

С помощью языка жестов

nn Yahoon вывелаn наn рынокn решениеn In-
Flightn Salesn Analysisn (ISA),n позволяющееn
рекламодателямn сопоставлятьn онлайн-n
иn офлайн-продажиn сn экспонированиемn
DOOH-рекламы,nаnтакжеnизмерятьnиnопти-
мизироватьn эффективностьn соответству-
ющихn кампанийn практическиn вn режимеn
реальногоn времени.n Технологияn работа-
етn наn основеn интеграцииn данныхn надеж-
ныхn поставщиков:n Catalina,n Epsilon,n IRIn иn
NCSolutions.

Согласноnрезультатамnсобственногоnис-
следованияnYahoon (2020),n91%nрекламода-
телейn считают,n чтоn DOOHn способствуетn
повышениюn значенийn ключевыхn показа-
телейn эффективностиn какn вn верхней,n такn
иnнижнейnчастяхnмаркетинговойnворонки,n

аn именноn –n осведомленностиn оn брендеn иn
конверсии/продаж.

Показателиnнижнейnчастиnворонки,nна-
пример,nобъемnпродажnопределяются,nкакn
правило,n спустяn несколькоn недельn поn за-
вершениюnкампании.nОднакоnсnпомощьюn
Yahoon ISAn рекламодателиn могутn оцени-
ватьn эффективностьn продолжающейсяn
DOOH-кампанииn иn чутьn лиn неn вn режимеn
реальногоn времениn оптимизироватьn ее.n
Yahoon ISAn ужеn доверяютn рекламодателиn
вnтакихnканалах,nкакnvideo,ndisplay,nnative,n
audionиnCTV.nТеперь,nраспространивnреше-
ниеn наn DOOH,n Yahoon предоставляетn ре-
кламодателямnболееnцелостныйnвзглядnнаn
медиамикс.

ISAnдляnDOOHnиспользуетnданныеnоnме-
стоположенииn мобильныхn устройствn дляn
прогнозированияnтого,nкакиеnизnнихnока-
жутсяn вn зонеn видимостиn DOOH-рекламы.n
Затемn результатn прогнозированияn сопо-
ставляетсяn соn сведениямиn оn продажах,n
предоставляемымиnнадежнымиnпоставщи-
камиnданных.
ПреимущеСтВа решения YAHOO:

n• ВыБОРnИnКОНТРОЛь.nРекламодателиn

самиn решают,n сn какимn поставщикомn дан-
ныхnсотрудничать

n• ИДЕНТИФИКАЦИЯ,n соответствующаяn
требованиямn завтрашнегоn дня.n Благодаряn
оперативнойnсовместимостиnмеждуnпартне-
рами,n обеспечиваемойn технологиейn Yahoon
ConnectID,nрекламодателиnмогутnбытьnувере-
ныnвnтом,nчтоnвn«безкуковом»nбудущемnмас-
штабnихnкоммуникацииnнеnсократится

n• ОМНИКАНАЛьНОСТь.n Сn помощьюn
YahoonDSPnрекламодателиnмогутnанализи-
роватьn эффективностьn вn такихn каналах,n
какnvideo,ndisplay,nnative,naudio,nCTVnиnDOOH

n• ПОЛЕЗНАЯn АНАЛИТИКА.n Собраннаяn
информацияn имеетn практическуюn цен-
ность:n рекламодателиn получаютn возмож-
ностьn оперативноn приниматьn оптимиза-
ционныеn решенияn наn протяженииn всейn
кампании

Yahoonпредлагаетnкомплексноеnрешениеn
дляnDOOHnкакnчастьnединогоnтехнологиче-
скогоn стека,n предоставляяn такимn образомn
полныйnнаборnинструментовnдляnпокупки,n
аnтакжеnинтеграциюnсnвладельцамиnинвен-
таря,nвnчислоnкоторыхnвходятnкрупнейшиеn
вnотраслиnоператорыnDOOH-рекламы.

Yahoo предлагает ooh-индустрии новое решение
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